KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Opis przedmiotu

Kod przedmiotu P Marketing
s .9
E % Marketing
ZIIP/O/I/ST/B.6 i)
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2024/2025
Kierunek Zarzqgdzanie i InZynieria Produkcji
w zakresie -
Poziom studiow studia pierwszego stopnia
Profil studiow ogolnoakademicki,
Forma studiow studia stacjonarne
Semestr / semestry 1
Przynaleznos¢ do grupy zajec Grupa zajec kierunkowych
Status przedmiotu obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zajgc zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, wymiar, Wyktad [h]
punkty ECTS 2 ECTS
Cwiczenia [h]
Konwersatorium 30 [h]
zwiqzany z prowadzong dziatalnoscig naukowq 2 ECTS
z profilem studiow w dyscyplinie nauki o zarzadzaniu i jakosci do
ktorej przyporzgdkowany jest kierunek studiow
Powigzanie przedmiotu Lo stuzy zdobywaniu przez studenta kompetencji
Z uprawnieniami S
inZynierskich
z dyscypling Nauki o zarzadzaniu i jakos$ci 2 ECTS
tradycyjna- zajecia zorganizowane w Uczelni / zajecia
Forma nauczania realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztafcenia na
odleglosé / inne
Wymagania wstepne Wszyscy studenci kierunku Zarzadzanie i inzynieria produkcji
Jednostk d
S URad Radom Katedra Biznesu i Finanséw Migdzynarodowych
Koordynator dr Radostaw Luft
Adres strony internetowej pjo http://www.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora r.luft@uthrad.pl, 48 361-74-10




EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH,

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem zajecé z przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy z
zakresu kluczowych pojeé, procesow i funkcji marketingu na
poziomie podstawowym ze wskazaniem powigzan tej teorii z
praktykg

Tres$ci programowe:

. Migjsce i rola marketingu w naukach o zarzadzaniu

. Pojecie, istota i trendy rozwoju marketingu

. Otoczenie marketingowe przedsigbiorstwa

. Koncepcja marketingu mix 4P

. Koncepcje marketingu 4C, 51, 7P

. Segmentacja rynku: pojecie i rola segmentacji rynku,
kryteria segmentacji,

. Ocena atrakcyjnosci segmentow rynku

. Plan marketingowy i strategia marketingowa.

9. Analiza otoczenia, pozycjonowanie

10. Marketing relacji — budowanie przewagi
konkurencyjne;j

11.  Marketing elektroniczny

12.  Kolokwium
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Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

—wyktad konwersatoryjny
—metoda przypadkow
- projekt

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych
efektow uczenia si¢, sposob obliczania oceny
koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia jest osiggnigcie wszystkich wymaganych
efektow uczenia si¢ dla tej formy zajec i uzyskanie pozytywnych
ocen za pomocq przyjetych dla przedmiotu metod oceniania.
Zaliczenie na oceng

Ocena koncowa z konwersatorium stanowi sume ocen: 40 %
kolokwium, 40% projekt, 20% aktywnosci na zajeciach

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy | Metody weryfikacji efektow
zajec uczenia sie
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla STy
przedmiotu (PEU) X Forma Metody
efektu s . . efekt uczenia ., .. .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . . si¢ . .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) (zaliczen) 1 oceny
si¢ . . (KEU)
jest gotow do:
Student w Zaawansowanym stopniu zna K WGO03 . Zaliczenie Kolokwium,
Wi podstawowe narzedzia i metody - Konwersatorium .
. na ocene projekt
wykorzystywane w marketingu
Student w zaawansowanym stopniu zna
aktualn.e trendy i klerunl'q rozwod K WG03 . Zaliczenie Kolokwium,
w2 marketingu oraz rozumie procesy - Konwersatorium .
. ) d na oceng projekt
oddziatywujace na konsumenta i
przedsiebiorstwo
Studen't potrafi 1dentyﬁk0wap ' K UW04 . Zaliczenie Kolokwium,
Ul analizowa¢ podstawowe zagadnienia z - Konwersatorium .
. na oceng projekt
zakresu marketingu
Student p(?traﬁ ocenic p rzyqatnosc K UW04 . Zaliczenie Kolokwium,
U2 elementow marketingu mix dla - Konwersatorium .
. . na oceng projekt
przedsiebiorstwa i konsumenta
Studqlt dq;y d(.) rozwyania posmdgnq K KKO1 . Zaliczenie | Aktywnosé na
K1 wiedzy 1 umiej¢tnos$ci w zakresie - Konwersatorium L
. na ocene zajeciach
marketingu..
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Szczegodtowy wykaz dodatkowych zrodet i pomocy naukowych na pierwszych zajeciach podaje prowadzacy

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczyciela- Zajecia
kontaktowe praca wilasna dvdaktyezne
(IGK) studenta yaaxty
(ZBN)
gdmal w wylﬂadach/cwzczemach/laboratormm/ X X 30[h]
onwersatorium

Udziat w konsultacjach 5[h] X X
Przygotowanie do wyktadow/¢wicz/lab/konwersatorium X [h]/[h]/[h]/5[h] X
Przygotowanie do zaliczenia/egzaminu 10[h}/ [h]
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5Th}/ 0,2 ECTS |15[h)/ 0,6 ECTS | 30 [h]/ 1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 50 [h}/ 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentdéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone
powyzej (w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje si¢ odpowiednio do
indywidualnych potrzeb tych studentow.

Szczegdtowe zasady i formy wsparcia studentdow ze szczegélnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnos$cia,
przewlekle chorych podczas zaj¢é, zaliczen i egzamindw okreSlono w: Regulaminie Studiow, Zasadach
Studiowania, Procedurze dotyczacej zapewnienia dostepnosci procesu ksztalcenia studentom ze szczegdlnymi
potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych.
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