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Kierunek

w zakresie

Sztuka Mediow

Poziom studidow

studia drugiego stopnia

Profil studiow

ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Semestr / semestry

2,3

Przynalezno$¢ do grupy zajec

B 2. Grupa zajec kierunkowych - do wyboru

Status przedmiotu Do wyboru
Liczba godzin
Forma zaje¢ zajec Liczba punktéw ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty ECTS Wyktad [h]
Cwiczenia [h] 4,5 ECTS
Pracownia artystyczna 60 h

Powigzanie przedmiotu

zwigzany z prowadzong dziatalnoscia naukowg w dyscyplinie
do ktdrej przyporzagdkowany jest kierunek studidw (profil

z profilem studiow 4,5 ECTS
ogoblnoakademicki)

Z uprawnieniami ...ECTS

z dyscypling Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 4,5 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Znajomos¢ obstugi oprogramowania graficznego

Jednostka prowadzaca

Katedra Medidw Cyfrowych i Struktur Przestrzennych

Koordynator

dr Marta Orzechowska-Ochnia

Osoby prowadzace

dr Marta Orzechowska-Ochnia

Adres strony internetowej pjo

ws.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon

koordynatora

m.ochnia@urad.edu.pl




EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztatcenia:

Uzyskanie wiedzy o metodach i mozliwosciach stosowania grafiki reklamowej
w dziatalnosci twdérczej w obszarze artystycznym i komercyjnym.

Rozwijanie wrazliwosci i $swiadomosci artystycznej u studentéw w tym
zakresie.

Zrozumienie procesow rozwoju i relacji miedzy typografig, a ilustracja ze
szczegblnym uwzglednieniem kreowania produktu / ustugi / wydarzenia.
Ksztatcenie i utrwalanie umiejetnosci warsztatowych poprzez stosowanie
technik artystycznych i komputerowych w procesie projektowania i realizacji
projektow.

Tresci programowe:

1) Podstawy wiedzy i analiza budowania relacji stowo-obraz.
2) Analiza znaku / symbol / sygnet / logo / logotypy
3) Analiza budowy obrazu typograficznego - formy zastosowania
4) Projektowanie form komunikacji graficznych ze szczegdlnym
uwzglednieniem specyfiki dziatalnosci.
5) Projektowanie form reklamowych np. ulotka/plakat/gadzet/forma
wzornicza/elementy identyfikacji wizualnej
Przyktadowe realizacje:
Semestr 3

1) Temat: Kreowanie przekazu reklamowego produktu/ ustugi /
wydarzenia.
Analiza oraz opracowanie form przekazu graficznego wybranego
produktu/ ustugi / wydarzenia ze szczegdlnym uwzglednieniem
specyfiki oraz charakterystyki oraz form przekazu itp. /kolorystyka,
logo, ksiega znaku/ opracowania form ptaskich

Semestr 4
2) Na podstawie opracowan projektowych i materiatdw z semestru 3
zaprojektuj formy opakowania wybranego produktu lub produktow
ze szczegblnym uwzglednieniem specyfiki identyfikujgcej wybrany
obszar projektowy. Opracowanie graficzne dwuwymiarowe (2d) oraz
tréjwymiarowe (3d) w formie przestrzennej w skali 1:1 (skala
wzornicza/skala cztowieka)

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

e metody podajgce - wyktad informacyjny, prelekcja,

e metody aktywizujgce — dyskusja dydaktyczna, analiza projektowa

e metody eksponujgce - pokaz, prezentacja,

e metody praktyczne - pokaz, ¢éwiczenia warsztatowe, ¢wiczenia
technologiczne, realizacje graficzne

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia sie, sposdb obliczania oceny koncowej:

Podstawg zaliczenia semestru jest obecnos¢ na zajeciach, zaangazowanie w
prace i terminowa realizacja projektu. Na ocene koricowa sktada sie poziom
nabytej wiedzy oraz stopien rozwoju osobowosci twérczej studenta. Ocenie
podlega zakres i jakos¢ petnego opracowania projektu oraz forma prezentacji.
Terminy zaliczen (daty dzienne i godziny) znane sg studentom i kazdy moze
dobrze rozplanowa¢ czas przeznaczony na poszczegdlne zagadnienia wedtug
indywidualnych predyspozycji.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektéw kierunkowych i formy zaje¢ Rleteey weryflka;:ijé N Ve
Numer Opis efektow uczel:lla 5|e.dla przedmptu (PEU) Klerunkowy Forma Metody
Student, ktéry zaliczyt przedmiot efekt uczenia ., - .
efektu . . . . B . Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia si (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow sie (zaliczeri) i ocen
& do: (KEU) y
Zna i rozumie zasady projektowania komunikacji K_WG02 racownia
w1 . y proj . ) K_WG03 P zaliczenie rozmowa/dyskusja
za pomoca grafiki reklamowej artystyczna
K_WGO07
Zna i rozumie wzorce lezgce u podstaw kreacji
ieraleimodt wypawiocs artyetyomgy posada | -WG03
W2 wiedze na tem:tptworzenia yraZ Ias’il fzn cho K_WG04 pracownia zaliczenie rojekt/zestaw prac
E." . . p . plasty y K_WGO07 artystyczna proj P
wysokim stopniu oryginalnosci oraz rozumie
. . S . K_WG11
zwigzek sztuk plastycznych z innymi dziedzinami
wspotczesnego zycia.
Ul Potrafi Swiadomie i samodzielnie kreowa¢ K_Uwo1 pracownia zaliczenie projekt/zestaw prac




koncepcje w zakresie grafiki reklamowe;j K_UWO02 artystyczna
K_UWO03
K_UWO05
. B} , o K_UwWo01
Potrafi wspdétpracowac przy realizacji -
rozbudowanych projektédw graficznych w ramach K_Uwo2 racownia
u2 o y . pro) . & . y , K_UWO03 P zaliczenie rozmowa
komunikacji wizualnej. Potrafi prezentowac K UWO5 artystyczna
wtasne dokonania artystyczne. K__UU10
Jest gotéw gromadzi¢, analizowad i w sSwiadomy
sposéb interpretowac potrzebne informacje na
poz'lomle sngJallstyczneJ wiedzy z zakresu K_KK02 pracownia ' '
K1 projektowania graficznego. Jest zdolny do zaliczenie rozmowa
- . L s K_KR04 artystyczna
definiowania wtasnych sgdéw i przemyslen na
tematy spoteczne oraz posiada umiejetnos¢
krytycznej oceny.
Jest gotéw do wykorzystywania réznorodnych K_KKO1 .
o, L . . pracownia . .
K2 mechanizmodw wspierajgcych dziatania K_KKO02 zaliczenie rozmowa
. . . artystyczna
artystyczne w projektowaniu graficznym. K_KR04

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajgca, pomoce naukowe

Literatura obowigzkowa:

e Arnheim Rudolf , ,,Myslenie wzrokowe”, przet. M. Chojnacki, Gdansk, 2011.

e Ambrose G., Harris P., Pre-press, PWN, Warszawa 2010.

e  Bergstrom Bo ,, Komunikacja wizualna” - wydawnictwo naukowe PWN, 2009.

Literatura uzupetniajaca:

e ,2+3D"” - czasopismo z zakresu projektowania graficznego i wzornictwa przemystowego.

e ,ART MONITOR” — czasopismo artystyczno-projektowe.
e  Frutiger A., Cztowiek i jego znaki, Warszawa 2003.

e  Strzeminski Wtadystaw , Teoria widzenia”, Muzeum Sztuki, £é6dz, 2016.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie — bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta [h]
d Zajecia bez
Udziat w ZajeCIaCh, aktyWnoS’é Inne goaz. nauczyciela_praca
kontaktowe Zajecia dydaktyczne
(1GK) wtasna studenta
(ZBN)

Udziat w ... wyktadach X X X
Samodzielne studiowanie tematyki ... wyktadéw X X X
Udziat w pracowni artystycznej X X 60 [h]
Samodzielne przygotowanie sie do zajec X 45[h] X
Udziat w konsultacjach 5[h] X X
Przygotowanie do .... zaliczenia / egzaminu 5[h] X X
Udziat w .... egzaminie / zaliczeniu X X X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 10[h]/ 0,4ECTS 45[h]/ 1,7 ECTS 60[h]/ 2,4 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 4,5 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektdw uczenia sie dostosowuje sie odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych

studentow.

Szczegbtowe zasady i formy wsparcia studentdw ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscia, przewlekle
chorych podczas zaje¢, zaliczen i egzamindéw okreslono w: Regulaminie Studidw, Zasadach Studiowania, Procedurze
dotyczacej zapewnienia dostepnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z

niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych.




