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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztatcenia:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z wiedzg z zakresu
problematyki psychologii w mediach
i reklamie oraz przekazanie wiadomosci na temat psychologicznych
mechanizméw i regut rzadzacych procesami poznawczymi i
emocjonalnymi, jakie sg zaangazowane w procesie percepcji przekazu
reklamowego.

Tresci programowe:

1.Pojecie i definicja reklamy

2.Ptaszczyzny oddziatywania reklamy

3.Tworzenie reklamy Zasada Czterech Czynnikéw AIDA

4.Grupa docelowa i jej wptyw na cechy produktu

5.Stereotyp kulturowy i spoteczny wykorzystywany przy wytwarzaniu
reklam

6.Rola podswiadomosci w percepcji reklam, reklama podprogowa
7.Emocje w reklamie (pozytywne, negatywne), poczucie wiasnej
wartosci

8.Dziecko w reklamie, infantylizm, uczucia propulsywne wobec
najmtodszych

9.Reklamy wywotujace silne emocje i reakcje odbiorcow

10.Tto reklamy: czynniki atmosferyczne, kolor, przestrzen, muzyka,
budowa kadru

11. Reklama polityczna - pomiedzy perswazjg a manipulacjg
12.Percepcja i postrzeganie reklamy, tworzenie kulturowych
schematow

13.Wptyw reklamy na tworzenie nowych form jezykowych

14. Rola mediéw w tworzeniu spoteczenstwa informacyjnego

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Wyktad z  wykorzystaniem materiatow audiowizualnych,
aktywizowanie studentéw poprzez dyskusje na okreslony temat

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia sie, sposob obliczania oceny koncowej:

1. Pisemna praca kontrolna (60%)
2. Aktywnosc¢ na zajeciach (20%)
3. Frekwencja (20%)

Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé AL \::ng:izascijé S
Opis efektéw uczenia sie dla przedmiotu .
Kierunkowy
Numer (PEV) . Forma Metody
. . . efekt uczenia . S .
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot i Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KE?J) (zaliczen) i oceny
gotow do:
w1 .Zna ! def|In|u1e'podstawowe msjtrumenty K_WG12 wyktad esej egzamin ustny
i narzedzia stuzgce do tworzenia reklam
Posiada wiedze na temat roli srodkéw
: K_WG12 . .
W2 psychologicznych wykorzystywanych wyktad esej egzamin ustny
w konstruowaniu przekazu reklamowego
U1 Potrafi odpowiednio okresli¢ instrumenty i K_Uwo3 wyktad esei eezamin ustn
narzedzia stuzgce kreowaniu reklamy K_Uwo04 y ) g ¥
Potrafi interpretowac reklamy pod katem K_Uwo3
U2 uzytych w nich mechanizméw wizualnych i K_Uwo04 wyktad esej egzamin ustny
jezykowych K_Uwo7
Jest gotéw aktywnie uczestniczyé w grupach
. o ) o K_KKO1 . .
K1 (zespotach) i organizacjach, ktére podejmuja K_KK02 wyktad esej egzamin ustny
dziatania i realizacje reklam -
Ma swiadomos¢ uzytych w reklamie
K2 mechanizmdw psychologicznych oraz K_KKO01 wyktad esej egzamin ustny
dokonuje oceny reklam prezentowanych w




|réznych mediach reklamowych.

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajaca, pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

1. Budzynski W., Reklama. Techniki skutecznej perswazji, Warszawa 2001
2. Caples J., Hahn F.E., Skuteczna reklama, Warszawa 2000
3. Dolinski D., Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdarisk 2008

Literatura uzupetniajaca:
Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdarsk 2004

Pitrus A., Zrozumiec reklame, Krakéw 2001
Szczesna E., Poetyka reklamy, Warszawa 2001

ik wn e

Gotebiewska M., Demontaz atrakcji. O estetyce audiowizualnosci, Gdarisk 2003
Hopfinger M., Kultura audiowizualna u progu XXI wieku, Warszawa 1997

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektédw uczenia sie — bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta [h]

‘ o y e e Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
(IGK) wfasna studenta dydaktyczne
(ZBN)

Udziat w ... wyktadach X X 30 [h]
Samodzielne studiowanie tematyki ... wyktadéw X 10[h] X
Udziat w .... ¢wiczeniach / éwiczeniach laboratoryjnych X X X
Samodzielne przygotowanie sie do .... ¢wiczen X X X
Udziat w konsultacjach [h] X X
Przygotowanie do .... zaliczenia / egzaminu X 5 [h] X
Udziat w .... egzaminie / zaliczeniu 2 [h] X X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h]/ 0,2 ECTS 15 [h]/ 0,6 ECTS 30[h]/ 1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie dostosowuje sie odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych

studentow.

Szczegdtowe zasady i formy wsparcia studentow ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscia, przewlekle
chorych podczas zaje¢, zaliczen i egzamindéw okreslono w: Regulaminie Studidw, Zasadach Studiowania, Procedurze
dotyczacej zapewnienia dostepnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z

niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych.




