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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Zapoznanie  studentdéw  genezg i ewolucja  mediow

spoteczno$ciowych oraz ich miejscem we wspolczesnej gospodarce.

Cel ksztalcenia: Zrozumienie specyfiki rynku mediéw spotecznosciowych i ich roli

we wspolczesnych strategiach komunikacyjnych, marketingowych i

wizerunkowych.

1. Geneza i ewolucja komunikacji w mediach
spoteczno$ciowych.

Tresci programowe:



http://ijibm.site666.com/IJIBM_Vol7No4_Nov2015.pdf#page=91

2. Najwieksze serwisy spoteczno$ciowe — charakterystyka.

3. Etapy budowy strategii marketingowej w  mediach
spoteczno$ciowych. Zadania praktyczne.

4. Pomiar wynikéw i optymalizacja kampanii marketingowej w
mediach spotecznosciowych.

5. Zarzadzanie @w  sytuacji  kryzysowej w  mediach
spoteczno$ciowych. Analiza przypadkow.
6. Alternatywne media spolecznosciowe w  strategiach

marketingowych.
7. Zajecia podsumowujace. Analiza projektow.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw potaczona
z dyskusjg mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu, tworzenie projektu w zespotach.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe:
Przygotowanie pracy zaliczeniowej
(projekt strategii marketingowej w SM) — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywnos¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé iz V::;Zfil;ag; EEke
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) ofekt UCZEVI’\lIi){’:l Forma Metody
efektu Student, ktéry zaliczyt przedmiot G Forma zajgé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ | (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (KEQU) (zaliczen) i oceny
do:
Zna strgtegle marketlr]gpwe stosowane ) . K_WGO05 Zaje;cia Zaliczenie na
w1 w mediach spotecznosciowych, w szczegdlnosci
. . . . K_WG06 warsztatowe oceng
w dziatalnos$ci ekonomicznej.
Umie stworzy¢ projekt strategii marketingowej K_uwo1 Zajecia Zali .
Ul i zrealizowac¢ jg w social mediach. K UwWO03 warsztatowe aliczente na
K_UKO7 ocene
Umie dziata¢ jako cztonek, a takze ki ik - Zajeci Zaliczenie n Projekt,
U2 mie dziata¢ jako cztonek, a takze kierowni K UO11 ajecia aliczenie na Dyskusja,
zespolu e-marketingowego. - warsztatowe ocene Zadania
U3 Umie ?ozwijafi i wyk’o?zystngé kompetencje K UU14 Zajecia Zaliczenie na éwiczeniowe
migkkie w dziatalno$ci marketingowe;. - warsztatowe oceng
Jest przygotowany do wykorzystania swojej Zaiecia
wiedzy i swoich umiej¢tno$ci marketingowych K_KO03 Je Zaliczenie na
K1 ; - S warsztatowe
w dziatalnosci spoteczno-gospodarczej i jest K_KR05 ocen¢
gotow wykorzystywac je w sposob etyczny.
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https://helion.pl/autorzy/monika-czaplicka
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Pomoce naukowe:
Komputery z lgczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o » Zajgcia bez
Udziat w ZaJQClaCh, aktyWnOSC klgrr]]teagtoo(i;e nauczyc|e|a_praca Zaj¢cia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych, ) 25 )

Przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5 [h]/ 0,2 ECTS

25[h}/ 1,0 ECTS

20 [h]/ 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje si¢ odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych

studentow.

Szczegotowe zasady 1 formy wsparcia studentdw ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych
podczas zajgé, zaliczen i egzamindw okreslono w: Regulaminie Studiéw, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczacej
zapewnienia dostgpnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegblnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle

chorych.




