KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Reklama natywna
R E
S8
UTH/F/DZ/2/PIST/B2/23 g Native advertising
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2023/2024
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry Il
Przynalezno$¢ do grupy zajec B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiéw

Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS

Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami

- 0 ECTS

z dyscypling

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

W trybie regularnym — w siedzibie Uczelni lub w trybie zdalnym —
z wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odleglos¢

Wymagania wstepne

Brak
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentow z genezg, charakterystykg i sposobami
wykorzystania reklamy natywnej w nowych mediach.

Tresci programowe:

1. Geneza i charakterystyka reklamy natywnej. Definicje pojec.

2. Miejsce reklamy natywnej w nowoczesnym marketingu i w
popkulturze.

3. Reklama natywna a lokowanie produktu. Uwarunkowania
legislacyjne  stosowania reklamy natywnej w pracy




dziennikarza.

4. Rodzaje i przyktady skutecznego i chybionego zastosowania
reklamy natywnej w nowych mediach.

5. Skuteczno$¢ reklamy natywnej. Szanse i1 ryzyko. Studium
przypadku.

6. Przygotowywanie projektu
produktu lub ustugi.

7. Ewaluacja projektow reklamy natywnej.

8. Nieetyczne praktyki w tworzeniu reklam natywnych.

reklamy natywnej wybranego

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw polaczona
z dyskusjg mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe:
Przygotowanie pracy zaliczeniowej
(projekt) — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywnos¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé sy Vljg}e]gl;ascijé ST
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEV) efekt uczevr\m?; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot i Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
W1 Zna mechanizmy funkcjonowania reklamy K_WG03 Zajecia Zaliczenie
natywnej w nowych mediach. K_WG06 warsztatowe na oceng
U1 Umie tworzy¢ multimedialny projekt reklamy K_UWO01 Zajecia Zaliczenie
natywnej wybranego produktu lub ustugi. K_UKO07 warsztatowe na oceng
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik Zajecia Zaliczenie
u2 o . K_UO11
zespohu zajmujacego si¢ e-reklama. warsztatowe na oceng
Jest przygotowany do krytycznego odbioru Zaieci Projekt,
kazd klamowych, zwlaszcza ageia Zaliczenie Dyskusja
K1 przekazowre yeh, 2 K KKO1 warsztatowe 1
wykorzystujacych mechanizmy reklamy - na oceng Zadania
natywne;j. ¢wiczeniowe
Jest przygotowany do wykorzystania swojej
wiedzy i swoich gm1ey;tnosc1 t’w'orze'ma. K KOO3 Zajecia Zaliczenie
K2 reklamy natywnej w dziatalno$ci majacej - warsztatowe
e, . K_KO04 na ocene
na celu rozwoj §rodowiska spoteczno-
gospodarczo-kulturalnego.
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Pomoce naukowe:
Komputery z lgczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o » Zajecia bez
Udzial w ZaJQClaCh, aktyWnOSC klgrr]]teagtoo(i;e nauczyc|e|a_praca Zaj¢cia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych, ) 25 )

Przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5[h])/ 0,2 ECTS

25[h])/ 1,0 ECTS

20 [h)/ 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje si¢ odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych

studentow.

Szczegotowe zasady 1 formy wsparcia studentow ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych
podczas zajgé, zaliczen i egzamindw okreslono w: Regulaminie Studiéw, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczacej
zapewnienia dostepnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle

chorych.




