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EFEKTOW UCZENIA SIE

1. Zapoznanie studentéw z praktycznymi aspektami kreowania
wizerunku i marki w mediach spotecznosciowych.

Cel ksztalcenia: 2. Cwiczenie umiejetnosci budowania spotecznego odbioru
osoby, instytucji, firmy lub marki zgodnie z zatozong strategia
medialna.

Warsztaty:

Tresci programowe:

1-2. Wprowadzenie: definiowanie wizerunku i marki przedsi¢biorstwa
lub instytucji w $wietle przepisow (prawo autorskie), zasad ekonomii




oraz etyki obszaru Public Relations. [4h]

2-4. Wykorzystanie specyfiki serwisow takich jak: Facebook, Twitter,
YouTube, Instagram, TikTok, Linkedin z uwzglednieniem skuteczno$ci
i przydatnosci r6znych metod budowania wizerunku (marki) [4h]

5-6. Przeglad narzgdzi wspomagajacych tworzenie strategii marki
(wspierania i kreacji wizerunku osoby, miasta, gminy, firmy, instytucji)
w social media, z uwzglednieniem blogosfery. [4h]

7-8. Umiejetne podtrzymywanie, od$wiezanie lub zmiana wizerunku
marki;  zarzadzanie  kryzysem = wizerunkowym ~w  mediach
spotecznosciowych. [4h]

9-10 Interdyscyplinarnos$¢ PR a psychospoteczne aspekty marketingu w
social media. [4h]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem (analiza sity wizerunkowej mediow
spoteczno$ciowych takich jak Facebook, Twitter, YouTube, Instagram,
TikTok i in.).

Dyskusja o réznych formach kreowania marki i wizerunku w social
media.

Cwiczenia projektowe (tworzenie/ zmiana wizerunku wybranej osoby,
marki, instytucji czy organizacji poprzez przemyslane dziatania w
mediach spoteczno$ciowych).

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen
ze wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny
z poszczegblnych form zajeé przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

Przygotowanie pracy zaliczeniowej (strategii kampanii wizerunkowej
w social mediach) — 60 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach — 40 % oceny.

Aktywno$¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 18 i wigcej zajeciach,

- ocena db (4) — aktywno$¢ na 14-17 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 10-13 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy ‘Z:;Zgl;ascijé GE 0
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu !
Numer (PEU) e‘?(laekrtul?ckzoevr:,i); Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna cele, metody i skuteczne techniki
W1 rkr::gzlgzs:"sa X)\fezcezrrtjgskclfolvsr/n irtlfl W obszarze K_WG05 Zajecia Zaliczenie
POIECZNOSCIOWYCh, . K_WG06 warsztatowe
z uwzglednieniem wiedzy o e-marketingu na ocen¢
i e-Public Relations
Potrafi zaprojektowaé i wdrozy¢ metodyczne
dzialania dla potrzeb budowania marki
N . ) . K_Uwo1 L
i wizerunku produktu i/lub osoby, instytucji, - Zajecia
Ul A - - . K_UW03 . .
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U2 grup odbiorcéw mediow spotecznosciowych, warsztatowe na ocen saliczeniowei
stosujac metody i techniki charakterystyczne ¢ )
dla komunikacji w Sieci.
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik Zajecia Zaliczenie
U3 - K_UO11
zespotu e-marketingowego. warsztatowe na ocene
Umie rozwija¢ i wykorzystywaé kompetencje Zajgcia Zaliczenie
U4 o . . . . K_Uu14
migkkie w dziatalno$ci marketingowe;. warsztatowe na oceng
G [y RSeS| o | g | e
Jetnosel X acy) Hinych do K_KRO05 warsztatowe ¢
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waznych dla srodowiska spoteczno-
gospodarczego, w tym lokalnego;
jest gotdbw robic to w sposob etyczny.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Podlaski A., Marketing spotecznosciowy. Tajniki skutecznej promocji w social media, Gliwice 2011.

Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby. Branding percepcyjny, emocjonalny, spoleczny i kulturowy,

Warszawa 2015.

Public relations w sferze publicznej. Wizerunek i komunikacja, red. M. Tabernacka, A. Szadok-Bratun, Warszawa 2012.

Literatura uzupekiajaca

Siuda G., Grebosz M., Kreowanie wizerunku marki w mediach spolecznosciowych, ,,Studia i Prace WNEiZ” 2017, nr 48.
Stopczynska K., Kreowanie wizerunku marki przy wykorzystaniu nowoczesnych form komunikacji marketingowej, 1.6dZ 2016.
Tarczydto B., Metodyka ksztattowania wizerunku marki, Krakéw 2013.

Zawadzka A. M., Dlaczego przywigzujemy si¢ do marki?, Gdansk 2006.

Pomoce naukowe:
Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
) o | d Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$é I gfeis 2. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych/ i o5 i
przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h])/ 0,2 ECTS 25[h]/ 1,0 ECTS 20 [h]/ 0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej

(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje si¢ odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych
studentow.

Szczegotowe zasady 1 formy wsparcia studentdw ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych
podczas zajgé, zaliczen i egzamindw okreslono w: Regulaminie Studiéw, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczacej
zapewnienia dostgpnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegblnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle
chorych.




