KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = E-Public Relations
S E
No
UTH/F/DZ/2/PISTIB1/7 z g E-Public Relations
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2023/2024
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 1|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B1. Grupa kierunkowych - obowigzkowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

W trybie regularnym — w siedzibie Uczelni lub w trybie zdalnym —
z wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odleglos¢

Wymagania wstepne Brak
Jednostka prowadzaca Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny/Katedra Kultury Polskiej i Mediow
Koordynator Dr hab. W. Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 7360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztalcenia jest przekazanie studentom szczegotowych
informacji nt. dzialalnosci PR w Internecie oraz dostarczenie
praktycznych umiejetnosci w zakresie projektowania dziatan PR
z wykorzystaniem specyficznych narzedzi charakterystycznych dla
nowych mediow.

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe
- E-public relations — podstawowe pojecia, cele i funkcje dziatalno$ci
PR w Sieci;



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

- E-PR jako podstawowe narzedzie w zintegrowanej komunikacji
marketingowej przedsi¢cbiorstwa;

- Korzysci i ograniczenia dziatalnosci e-PR;

- Instrumenty e-PR w komunikacji wewngetrznej i zewnetrznej;

- Dziatania PR w mediach spotecznosciowych — analiza wybranych
przyktadow;

- E-PR w sytuacjach kryzysowych — studium przypadkow;

- Projektowanie dziatan e-PR (analiza wstgpna, formutowanie strategii,
selekcja grup docelowych, opracowanie tresci przekazu, dobor
partnerow, media relations, wdrazanie, ewaluacja);

- Nowe trendy i perspektywy rozwoju e-public relations.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narze¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- projekt

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe

Egzamin (po II semestrze) obejmuje czes$¢ teoretyczng (pytania
zamknigte) — 50% 1 praktyczng — opracowanie wstgpnych zatozen do
projektu kampanii PR w nowych mediach — 50%.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé Metogy Weryﬁ.kaC.J I
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . - . efekt . I .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . A : - uczenia si¢ . .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
Zna w stopniu poglebionym teorie,
metodologie i terminologie z dziedziny
Wi e-Public Re]athns oraz mozhwos_m K_WG01 Zajecia warsztatowe Egzamin | Test (pytanla
zastosowania wiedzy teoretycznej z ww. zamkniete),
dziedzin w praktycznej dziatalnosci PR projekt
w nowych mediach.
Zna cele, instrumenty, metody i techniki Eqzamin Test (pytania
W2 |e-PR-u. K_WG06 Zajecia warsztatowe g zamknigte),
projekt
Umie definiowac i rozstrzygac problemy oraz
wykonywa¢ zadania typowe dla zawodow
e-PR-owca: tworzy¢ merytoryczne, rzetelne
przekazy multimedialne o réznego typu
wydarzeniach, zjawiskach i procesach, Eqzamin Test (pytania
Ul  |prezentowane online; budowac spotecznoscii | K_UWO01 Zajecia warsztatowe g zamknigte),
realizowaé projekty spoteczne i ekonomiczne; projekt
kreowa¢ wizerunek i marke; zarzadzac
sytuacjg kryzysowa; wspotpracowaé
z interesariuszami; projektowaé, promowac
i reklamowac¢ produkty lub ustugi.
wrsadzena, programam: s apliacjani Egzamin | T (PYtania
U2 4 1> Prog i 1ap Jarmt, K_UWO03 Zajecia warsztatowe g zamknigte),
przydatnymi w dziatalno$ci e-PR-owskiej .
' - - projekt
i e-marketingowej.
Umie porozumiewac¢ si¢ z roznymi grupami
odbiorcow, odbierajac i tworzac wypowiedzi
ustne i pisemne oraz przekazy multimedialne, Test (pytania
U3 zwiqs,zcza przeznaczone dla Internet}l i K_UKO07 Zajecia warsztatowe Egzamin zamkl_ne;te),
medidw mobilnych; potrafi stosowaé zasady, projekt
metody i techniki komunikacji w Sieci
(webwriting, smartwriting, copywriting,
storytelling).




Jest przygotowany do wykorzystania swoich
umiejetnosci w zakresie e-PR w inspirowaniu
K1 |i organizowaniu dziatan majacych na celu K_KO03 Zajgcia warsztatowe
rozwdj srodowiska spoteczno-gospodarczego,
w tym lokalnego.

Test (pytania
Egzamin | zamkniete),
projekt

Literatura i pomoce naukowe
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Pomoce naukowe
Laptop, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajgcia bez
UdZia} w Zajqciach, aktywnoéé Inne gOdZ nauczi?(:lela_praca Zaj¢cia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -

Przygotowanie do zajec i zaliczenia, 25
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje si¢ odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych
studentow.

Szczegotowe zasady 1 formy wsparcia studentdw ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepelnosprawnoscia, przewlekle
chorych podczas zaje¢, zaliczen i egzaminow okreslono w: Regulaminie Studiow, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczace;j
zapewnienia dostgpnosci procesu ksztafcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle
chorych.




