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Semestr / semestry 11|
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EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztaltcenia:

Celem ksztalcenia jest przekazanie studentom wiedzy na temat réoznych
narzedzi komunikacji wspierajacych edukacj¢ prosumentéw oraz
sposobow wykorzystania mediow w tym zakresie. Ponadto celem zajgé¢
jest dostarczenie studentom praktycznych umiejetno$ci w zakresie
skutecznego planowania 1 wdrazania kampanii informacyjnych,
promocyjnych i marketingu w zakresie edukacji wspotczesnego
konsumenta.



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe

1. Konsument i prosument — nowe trendy w zachowaniach
konsumpcyjnych.

2. Cywilizacyjne i technologiczne determinanty rozwoju prosumpcji.
3. Wykorzystanie narzgdzi psychologicznych i technik wptywu
spotecznego w kampaniach marketingowych na przyktadzie
tradycyjnych i nowych mediow.

3. Planowanie i realizacja medialnych kampanii promocyjnych,
spotecznych, reklamowych, ze szczegélnym uwzglednieniem potrzeb
konsumenta doby ponowoczesnej.

4. Prosument w Internecie: portale spotecznosciowe, korporacyjne i
firmowe, blogi i fora dyskusyjne, itp.

5. Marketing 3.0 — nowe instrumenty i narzedzia

6. Personalizacja produktow i ushug.

7. Aktywnos$¢ prosumentow na rynku e-ustug na wybranych
przyktadach.

8. Nowe formy komunikacji: social media, content marketing, reklama
natywna, komunikacja mobilna, itp.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narz¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- projekt (kampanii informacyjnej, promocyjnej lub spotecznej)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi.

Sposob obliczania przedstawia si¢ nastgpujaco:

indywidualnej (projekt)

40% aktywno$¢ na zajeciach warsztatowych, 60% ocena pracy

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé¢ Metogjy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . ; . efekt . S .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia - - - . uczenia sig o 2 -
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
Rozumie pojecia prosumpcji zna style | Aktywnosé
zachowan prosumentOw oraz rozumie rolg . Zaliczenie L
w1 ., S . K_WG05 Zajgcia warsztatowe na zajeciach,
mediéw w odniesieniu do ksztaltowania na ocene :
. projekt
postaw konsumpcyjnych.
Zna cele, instrumenty, metody i techniki Zaliczenie | Aktywnosc¢
W2 |e-PR i e-marketingu wykorzystywane K_WG06 Zajecia warsztatowe na ocen¢ | na zajgciach,
W komunikacji i edukacji prosumentow projekt
Potrafi tworzy¢ rzetelne, merytoryczne
i skuteczne narzedzia komunikacji w zakresie
edukacji prosumentow z wykorzystaniem K_Uwo01
Ul |nowych mediow; potrafi analizowaé przekazy | K_UWO03 Zajecia warsztatowe Zaliczenie | Aktywnos¢
multimedialne z wykorzystaniem nowych K_UKO07 na ocen¢ | na zajgciach,
mediéw w obszarze ksztaltowania zachowan projekt
prosumentow.
Umie dziata¢ jako cztonek, a takze kierownik Zaliczenie | Aktywnos¢
U2  |zespotu e-marketingowego i e-PR-owskiego. K_UO11 Zajecia warsztatowe naocen¢ | na zajgciach,
projekt
Umie rozwija¢ 1 wykorzystywaé¢ kompetencje Zaliczenie | Aktywnos¢
U3  |migkkie w dziatalno$ci marketingowej. K_UU14 Zajecia warsztatowe naocen¢ | na zajgciach,
projekt
Jest przygotowany merytorycznie i mentalnie
do wykorzystania swojej wiedzy i swoich Zaliczenie |Aktywno$¢ na
. . . . . K_KO03 . o
K1 |umiejetnosci komunikacyjno-medialnych - Zajgcia warsztatowe na oceng zajgciach,
p A ) K_KRO05 :
w celu edukacji prosumenckiej i jest gotow projekt
wykorzystywac je w sposob etyczny.
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Pomoce naukowe
Komputery z tagczem internetowym, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. naucz; iiela-praca ity
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia, 25
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie dostosowuje sie odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych
studentow.

Szczegotowe zasady 1 formy wsparcia studentdw ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepelnosprawnoscia, przewlekle
chorych podczas zaje¢, zaliczen i egzamindéw okreslono w: Regulaminie Studiow, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczacej
zapewnienia dostepnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle
chorych.




