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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztalcenia jest dostarczenie studentom pogigbionej wiedzy i
umiejetnosci praktycznych w zakresie zarzadzania reklamg w nowych
mediach, w tym zwlaszcza w zakresie procesow projektowych,
planowania budzetu kampanii reklamowych oraz efektywnego
wykorzystania specyficznych narzedzi i metod w dziatalno$ci
reklamowej z wykorzystaniem nowych mediow.

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe
- Reklama w nowych mediach — podstawowe pojecia (prosument,



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

prankvertising, marketing wirusowyy);

- Operacjonalizacja reklamy — paradygmat rynkowy i systemowo-
funkcjonalny;

- Corporate identity i wspotczesna rola reklamy w budowaniu marki;
- Reklama interaktywna — kontrowersje wokot pojecia;

- Nowe technologie w reklamie spotecznej;

- Reklama w nowych mediach — procesy projektowe (analiza,
planowanie strategiczne, kreacja, wdrozenie, ewaluacja);

- Planowanie budzetu kampanii reklamowej w nowych mediach;

- Zagadnienie reklamy wiodacej w kontekscie nowych mediow
(reklama image’owa, subwersywna, konstrukcja realnosci, storytelling,
reklama lustrzana, reklama ukryta).

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narze¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- metoda projektu

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaj¢¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe

Aktywny udzial w zajgciach — 40%, opracowanie projektu kampanii

reklamowej w nowych mediach — 60%.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé Metogy Weryﬁ.kaC.J I
efektow uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu .
NI (PEV) NG Forma Metody
efektu ] ; . efekt " Lo .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . . - . uczenia si¢ . .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
_Zna warszta_t specjalisty ds. reklamy K WG03 o Zaliczenie Aktywnpsc
W1 |internetowej. - Zajecia warsztatowe na zajgciach,
K_WG06 na oceng v
projekt
Umie promowac¢ i reklamowa¢ produkty Zaliczenie Aktywnos¢
Ul  |lub ustugi z wykorzystaniem nowych mediow.| K_UWO01 Zaj¢cia warsztatowe na ocen na zajgciach,
¢ projekt
Umie tworzy¢ multimedialne przekazy
reklamowe dla r6znych grup odbiorcow,
zwlaszcza przeznaczone dla Internetu Zaliczenie Aktywnos$¢
U2  |i mediéw mobilnych; potrafi stosowa¢ zasady,| K_UKO7 Zajecia warsztatowe ha ocen na zajgciach,
metody i techniki komunikacji w Sieci ¢ projekt
(webwriting, smartwriting, copywriting,
storytelling).
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik . . Aktywnosc¢
o . . Zaliczenie o
U3  |zespolu zajmujacego si¢ e-reklama K_UO11 Zajecia warsztatowe na zajeciach,
na oceng ‘
projekt
Jest przygotowany do krytycznego odbioru . . Aktywnos¢
f . Zaliczenie o
K1 |przekazéw reklamowych. K_KKO01 Zajecia warsztatowe na zajeciach,
na oceng ‘
projekt
Jest przygotowany do wykorzystania swoich
umlethno§c1 praktyczn)_/ch w zakrg5|e _ _ Aktywnosé
zarzadzania reklama w inspirowaniu K_KO03 . Zaliczenie L
K2 | . . AR Zajgcia warsztatowe na zajeciach,
i organizowaniu dziatan majacych na celu K_KO04 na oceng roiekt
rozwoj srodowiska spoteczno-gospodarczo- proj
kulturalnego.
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Pomoce naukowe
Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczil iiela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, 25
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje si¢ odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych
studentow.

Szczegodtowe zasady i formy wsparcia studentdw ze szczeg6lnymi potrzebami: w tym z niepelnosprawnoscia, przewlekle
chorych podczas zaje¢, zaliczen i egzaminéw okre§lono w: Regulaminie Studidow, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczacej
zapewnienia dostgpnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczeg6lnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle

chorych.




