KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)
Opis przedmiotu

Kod przedmiotu Naazw Podstawy projektowania ekspozyciji
UTH /AW/O/ l/ST/B1.4 ﬁ:ﬁﬂ Basic design of exhibitions
Jezyk wyktadowy polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Architektura Wnetrz
w zakresie XXX
Poziom studiow studia pierwszego stopnia
Profil studiow ogdlnoakademicki
Forma studiow stacjonarne
Semestr / semestry semestr trzeci /zimowy/
Przynaleznosc¢ do grupy zaje¢ kierunkowych
Status przedmiotu obowigzkowy
Liczba godzin Liczba
Forma zajec zajec punktéw
dydaktycznych ECTS
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad 0
ECTS -
Cwiczenia 0 3ECTS
Pracownia projektowa 45

z profilem studiow

Powigzanie przedmiotu

ogoélnoakademicki - zwigzany z prowadzong dziatalnoscig
naukowg w dyscyplinie do ktérej przyporzadkowany jest
kierunek studiow

Z uprawnieniami

Brak

z dyscypling

sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki

Forma nauczania

éwiczenia projektowe, pracownia projektowa ,korekty
indywidualne

Wymagania wstepne

zaliczone przedmioty z sem.2

Jednostka prowadzaca

Wydziat Sztuki, Katedra Architektury Wnetrz i Wzornictwa
Ubioru

Koordynator

dr Mirostaw Urbanski

Adres strony internetowej pjo

www.ws.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

www.dziekan.ws@uthrad.




EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA EFEKTOW

UCZENIA SIE

Cel ksztatcenia:

Przyswojenie przez studenta wiedzy teoretycznej zgodnej z
zatozeniami zawartymi w tresciach programowych i umiejetnosci
wykorzystywania jej w praktycznych dziataniach projektowych.

Tresci programowe:

1. Wprowadzenie studenta w problematyke projektowania
réznorodnych obiektdow wystawienniczych o zrdéznicowanych
funkcjonalnie zatozeniach.

2. Zwrécenie szczegodlnej uwagi na zrozumienie wzajemnych relacji:
cztowiek — obiekt — wnetrze — otoczenie.

3. Zrozumienie koniecznosdci uwzgledniania w projektowaniu
réznorodnych uwarunkowan: technicznych, prawnych, uzytkowych i
spotecznych.

4. Ksztalt formy architektonicznej a funkcja ekspozycji.

5. Zrozumienie zaleznosci miedzy funkcjg, formg a konstrukcja.

6. Wypracowanie umiejetnosci wykonywania projektow
wystawienniczych zgodnie z zatozeniami kompozycyjno -
funkcjonalnymi, zasadami wiedzy technicznej i obowigzujgcymi
normami.

Problematyka c¢wiczen

predyspozycje studentéw.
Tematy formutowane problemowo z uwzglednieniem rosngcego
stopnia trudnosci.

Semestr 2 — zagadnienia dotyczgce budowy formy funkciji i potrzeby
uzytkowej. Relacje z przestrzenig. Usytuowanie. Organizacja i
zagospodarowanie przestrzeni ekspozycji. Zagadnienia dotyczace
tgczenia systeméw wystawienniczych z innymi elementami
ekspozycji. Problematyka zwigzana ze stosowaniem struktur
konstrukcyjnych modutowych.

Cwiczenia: mate formy wystawiennicze o prostej funkcji uzytkowe; .

uwzglednia semestr, rok studidw i

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Tradycyjne zajecia zorganizowane w Uczelni. Ksztatcenie odbywa
sie w oparciu o wprowadzajgce wyktady tematyczne, a takze w
formie dialogu dydaktycznego i korekt indywidualnych.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektéw
uczenia sie, sposoéb obliczania oceny koncowej:

Podstawg zaliczenia semestru jest obecnos¢ na zajeciach,
zaangazowanie w prace i terminowa realizacja projektu. Na ocene
koncowg sktada sie suma ocen z semestralnych zadan
projektowych z uwzglednieniem uczestnictwa w korektach. Ocenie
podlega rowniez zakres petnego opracowania projektu oraz forma
jego prezentacji.

Metody
Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektéw kierunkowych i formy zajec weefre)/:‘([[l:s?,szjl
uczenia sie
Numer efektu Opis efektéow uczenia sie_dla przedmigtu (PEU) Kierunkoyvy _ _ Forma )
uczenia sie Student, ktéry zaliczyt przedmiot efekt uczenia sie Forma zajec weryfikacji
(W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotéw do: (KEU) (zaliczen)
wprowadzajgce
Potrafi ksztattowaé przestrzen o charakterze wykfady
ekspozycyjno —wystawienniczym. Tworzenia tematyczne, a
W1 programéw ideowych, scenariusza czytelnej K WG07 takze w formie
charakterystyki informacyjno — kompozycyjnej z - dialogu Projekt
zastosowaniem réznorodnych systeméw dydaktycznego i
wystawienniczych. korekt
indywidualnych.
Zna i rozumie metody dotyczgce ksztaltowania
architektury wnetrz w  zakresie rozwigzan K WGO05
w2 funkcjonalnych, charakterystyki kompozycyjno — — Jow.
materiatowej, elementéw wyposazenia i wystroju Projekt
oraz zagadnien instalacyjno — technicznych.
Posiada umiejetnosci rysunkowego, malarskiego i
U1 przestrzennego-rzezbiarskiego interpretowania K_UWO01 JW.
zjawisk plastycznych. Potrafi postugiwaé sie




réznorodnymi srodkami przekazu artystycznego. Projekt

Potrafi postugiwa¢ sie réznorodnymi technikami i K_UW10
metodami  opracowywania  projektow, w tym

U2 zaawansowanych technik informacyjno- Jow.
komunikacyjnych. Projekt
Potrafi ksztaltowa¢ przestrzenh o charakterze
ekspozycyjno-wystawienniczym. Tworzenia K_UwaQ07

U2 programéw ideowych, czytelnej charakterystyki Jow.
informacyjno-kompozycyjnej z  zastosowaniem Projekt

réznorodnych systemow wystawienniczych

Rozumie konieczno$¢ uwzgledniania roznorodnych
K1 uwarunkowan: technicznych, prawnych, etycznych, K_KR04

spotecznych i uzytkowych w projektowaniu. K_KKO01 J-W-

Projekt

Stopien osiagniecia kierunkowych efektéw uczenia sie: K KO06 +++, K UWQ7+++

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajgca, pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Neufert P. -Podrecznik Projektowania Architektoniczno-Budowlanego

Przedpetski - Forma i funkcja - Wyd. Szkolne i Pedagogiczne

Aznar C. - Aranzacja wystaw sklepowych - Arkady 2001

Lorenc J. - Czym jest projektowanie wystaw - ABE Dom Wydawniczy

Laura Slack - Czym jest wzornictwo - ABE Dom Wydawniczy

Dolinski D. (2003). Psychologiczne mechanizmy reklamy. - Gdansk: GWP.
Benedikt A - Reklama jako proces komunikacji. Wroctaw: Wydawnictwo Astrum .
Werner U. (1992). Reklama. Padstawowa wiedza o reklamie. Warszawa: Thaurus.

PN LD —

Literatura uzupetniajaca

1. Trzeciak M.- Podstawy ergonomii- PR

2. K.Ujma-Wasowicz — Ergonomia w architekturze - P.S.Gliwice

3. Anna Starmer - Jak dobiera¢ kolory - Arkady

4. Jachnis A., Terelak J. (1998). Psychologia konsumenta i reklamy. Bydgoszcz: Oficyna Wydawnicza Branta.

5. Domanski T. (1993). Skuteczna reklama i promocja. Warszawa: Poltext.

6. Falkowski, A. (1994). Procesy decyzji, kategoryzacji, i percepcji reklamy w zachowaniach konsumenckich,
Prakseologia, 3-4, 71-88.

7. Kwarciak B. (1999). Co trzeba wiedzie¢ o reklamie. Krakéw: Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu.

8. Laszczak M. (2000). Psychologia przekazu reklamowego - Krakéw - Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu.

9. todziana-Grabowska J. (1996). Efektywnosc¢ reklamy. Warszawa: PWE.S. Popek- Barwy i psychika - Wyd. UMCS w
Lublinie

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktoéw ECTS

Obciazenie studenta [h]
Zajgcia bez na-
Udziat w zajeciach, aktywnog$é Inne godz. uczyciela-
kontaktowe praca wlasna stu- | Zajecia dydaktyczne
(IGK) denta
(ZBN)
Udziat w wykladach /éwiczeniach / pracowni projektowej / pracowni X X 45 [h]
artystycznej
Udzial w konsultacjach 5 [h] X X
Przygotowanie do wyktadow, zaliczen, egzaminow, pracowni pro- 5 [h] 15 [h] X
Jjektowe, pracowni artystycznej
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 15 [h] 0,5 ECTS 15 [h] 0,5 ECTS 45 [h] 2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 3 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej (w karcie)
metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie dostosowuje sie odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych studentow.
Szczegotowe zasady i formy wsparcia studentdw ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscig, przewlekle chorych podczas




zaje¢, zaliczen i egzamindw okreslono w: Regulaminie Studidw, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczgcej zapewnienia dostepnosci
procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych.




