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w zakresie -
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Profil studiéw Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry I
Przynaleznos¢ do grupy zajeé B1. Grupa zaje¢ kierunkowych - z zakresu translatoryka: do wyboru
Status przedmiotu do wyboru
Liczba godzin
Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty |Wyktad [h]
ECTS
Cwiczenia [h] 6 ECTS
Zajgcia praktyczne/ 60 [h]
laboratorium
z profilem studiéw Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 6 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Jezykoznawstwo 6 ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajgcia zorganizowane w Uczelni
Wymagania wstgpne Znajomos¢ jezyka angielskiego co najmniej na poziomie C1
Jednostka prowadzaca Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

1. Zaznajomienie studentéw z gléwnymi pojeciami z zakresu
przektadu tekstow marketingowych i reklamowych.

Cel ksztatcenia: 2. Ksztalcenie kompetencji przydatnych w tlumaczeniu tekstow
marketingowych i reklamowych poprzez wyrabianie u
studentow umiejetno$ci identyfikowania i rozwigzywania




ztozonych 1 nietypowych probleméow tlumaczeniowych
wystepujacych w procesie thumaczenia tekstow marketingowo-
reklamowych ~w  warunkach nieprzewidywalnych oraz
proponowania innowacyjnych rozwigzan przy wykorzystaniu
pogtebionej wiedzy z zakresu thumaczen tekstow o charakterze
marketingowo - reklamowym.

Tresci programowe:

1. Zapoznanie studentdéw z wyznacznikami roéznego rodzaju
tekstéw marketingowych oraz reklamowych, z cechami ww.

tekstow.
2. Specyfika przektadu tekstow reklamowych i marketingowych:
konieczno$é¢ wykorzystywania gier stownych

charakterystycznych dla kultury danego kraju, kreatywne
podejécie i znajomos$¢ kontekstu kulturowego i spolecznego
kraju, w ktorym uzywany jest jezyk przekladu, umiejetnosé
wykorzystywania  odpowiednich  technik w  procesie
thumaczenia tekstow marketingowo - reklamowych itd.

3. Thumaczenie tekstow marketingowych 1 reklamowych
poprzedzone analizg kulturowa i jezykoznawcza: pisemne
tlhumaczenie tekstow ze stron WWW, tlumaczenie réznego
rodzaju ulotek oraz sloganéow reklamowych, poréwnywanie

reklam tych samych produktéw na rynku polskim i
anglojezycznym (dominanty, podobienstwo oraz roznice
kulturowe).

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Zajecia praktyczne konwersacyjne z prezentacja multimedialng,
studium przypadku, symulacja, metoda prob i btedow, burza mozgow.
Zajecia z wykorzystaniem interaktywnych metod nauczania poprzez
uzycie narzgdzi wspomagajacych prace tlumacza, blogéw, tworzenie
glosariuszy, prac pisemnych bedacych tlumaczeniem materiatow
zrodtowych.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnictych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢, obecno$¢ i aktywna praca na
zajeciach 1 wykonywanie prac pisemnych pod kierunkiem oraz
uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi na teécie
zaliczeniowym, sprawdzajacym efekty uczenia si¢. Uzyskanie
pozytywnej oceny z egzaminu jest rownoznaczne ze zdobyciem przez
studenta liczby punktéw ECTS przyporzadkowanej temu przedmiotowi.
Sposdéb obliczania oceny z poszczegdlnych form zajeé przedstawia si¢
nastepujaco:

Zaliczenie na oceng (sprawdzian pisemny po semestrze I):

Ocena ze sprawdzianu pisemnego bedzie stanowi¢ 100% kofncowe;j
oceny semestralnej; ocena obliczana wedlug skali punktowej: od 60% -
3 (dst), od 70% - 3.5 (dst+), od 75% - 4 (db), od 80% - 4.5 (db+), od
90% - 5 (bdb).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé iz Vljsgfil;ag; e
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkow
Numer (PEU) ofekt uczeni};l Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot S Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest ¢ (zaliczen) 1 oceny
. (KEU)
gotow do:
identyfikowa¢ 1 rozwigzywa¢ zlozone i
nietypowe problemy thumaczeniowe
wystepujace w procesie thumaczenia tekstow .
. Pisemna
marketingowo-reklamowych w  warunkach _
. - . Zajecia forma
Ul nieprzewidywalnych oraz proponowaé¢| K UWOI .
. . . . . - praktyczne sprawdzenia
innowacyjne  rozwigzania  wykorzystujac .
. . , wiedzy
poglebiong wiedze z zakresu ttumaczen oraz
specyfiki tekstow o charakterze marketingowo
- reklamowym
02 w stopniu poglebionym .doblerac zroq%a K_UWO03 Zajecia Pisemna
dotyczace tlumaczenia tekstow praktyczne forma




marketingowo-reklamowych i selekcjonowac
informacje pochodzace =z tych zrodel,
dokonywa¢ oceny, krytycznej analizy i
syntezy tych informacji oraz w sposéb
tworczy je interpretowac i wykorzystywaé w
celu thumaczen réznych tekstow
marketingowo — reklamowych

sprawdzenia
wiedzy

U3

na zaawansowanym poziomie dobierac,
wykorzystywac oraz przystosowywacé metody,
techniki i narzedzia, w tym zaawansowane
techniki  informacyjno-komunikacyjne do
rozwiazywania typowych oraz zlozonych i
nietypowych probleméw tlumaczeniowych,
ktére moga wystapi¢c w trakcie tlumaczenia
tekstow marketingowo — reklamowych

Pisemna
forma
sprawdzenia
wiedzy

Zajecia

K _UW04
- praktyczne

U4

biegle komunikowac si¢ z r6znymi kr¢gami
odbiorcéw na tematy zwigzane z
tlhumaczeniem tekstow marketingowo —
reklamowych na poziomie C2 wg
Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego

Pisemna
forma
sprawdzenia
wiedzy

Zajgcia

K_UKO7 praktyczne

Kl

odpowiedzialnego petnienia roli zawodowe;j
tlhumacza tekstow marketingowo -
reklamowych z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych

K KROS8 Zajecia

praktyczne

Zaliczenie na oceng

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

bl

Pomoce naukowe:

J. Bralezyk, Jezyk na sprzedaz czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie i jak reklama uzywa jezyka, Gdansk, 2004.
K. Lipinski, Vademecum ttumacza, Krakow, 2000.
N. Zan6n Talavan, 4 University Handbook on Terminology and Specialized Translation. Madrid: Editorial UNED, 2014.
Belczyk A. Poradnik thumacza: z angielskiego na nasze, Krakow: Idea

Wprowadzenie narzedzi typu Trados i Phrase TMS, infrastruktura pracowni cyfrowo-komputerowej, rzutnik multimedialny,
stowniki i glosariusze, materialy przygotowane przez nauczyciela

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
Zajgcia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wlasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)

Udziat w wyktadach X X X
Udzial w zajeciach praktycznych X X 60 [h]
Udzial w konsultacjach 20 [h] X X
p . 2o g

rzygotowan%e do cwz.czen,. [h] 70 [h] X
Przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 20 [h]/ 0,8 ECTS 70 [h]/2,8 ECTS 60 [h]/ 2,4 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 6 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




