KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Opis przedmiotu

Kod przedmiotu s é Tlumaczenia tekstow marketingowo-reklamowych
FA/P/2/ST/B2/2 § :5 Translation of marketing and advertising texts
Jezyk wykladowy angielski
Rok akademicki 2022/23
Kierunek Filologia angielska
w zakresie -

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

I

Przynaleznos¢ do grupy zajec

B1. Grupa zaje¢ kierunkowych - z zakresu translatoryka: do wyboru

Status przedmiotu

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty
ECTS

Powigzanie przedmiotu

do wyboru
Liczba godzin
Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Wyktad [h]
Cwiczenia [h] 6 ECTS
Zajgcia praktyczne/ 60 [h]
laboratorium
z profilem studiéw Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 6 ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Jezykoznawstwo 6 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny

Koordynator

dr Rafal Gotgbek

Adres strony internetowej pjo

www.wip.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

r.golabek@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 67

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

1. Zaznajomienie studentdw z podstawowymi pojeciami z
zakresu przektadu tekstéw marketingowych i reklamowych.

2. Ksztalcenie podstawowych kompetencji thumaczenia pisanych
i ustnych tekstow marketingowych i reklamowych.




Tre$ci programowe:

Thumaczenie tekstow marketingowych i reklamowych poprzedzone
analiza filologiczna.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Zajecia praktyczne, konwersacyjne z prezentacja multimedialng.

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegdlnych form zajg¢ przedstawia si¢ nastgpujaco:

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;:

Zaliczenie na oceng (sprawdzian pisemny po semestrze I):

Ocena ze sprawdzianu pisemnego bedzie stanowi¢ 100% koficowe;j
oceny semestralnej; ocena obliczana wedlug skali punktowej: od 60% -
3 (dst), od 70% - 3.5 (dst+), od 75% - 4 (db), od 80% - 4.5 (db+), od
90% - 5 (bdb).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé LY ‘:szgil;a:ijé AL
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu .
Numer (PEU) I?i:(l;unkowy Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot clekt uczenia Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (15115%) (zaliczen) i oceny
gotow do:
zna 1 rozumie doglebnie  specyfike
przedmiotowg i metodologiczng problematyki
filologicznej, jak  réwniez  praktyczne Pisemna
zastosowania terminologii stosowanej do Zajecia forma
W1 . . . . .o K WG 01 .
analizy 1 opisu zjawisk w odniesieniu do - praktyczne sprawdzenia
obszaru jezyka angielskiego, w szczegolnosci wiedzy
w zakresie thumaczen tekstow marketingowo-
reklamowych;
potrafi zar6wno zdobywaé¢ wiedze, w zakresie
problematyki filologicznej, jak réwniez
formulowaé krytyczne sady dotyczace zadan
przektadoznawczych, w tym w szczegdlnosci Pisemna
Ul dotyczz?,cych thumaczen tekstéw K UWOI Zajecia forma '
marketingowo-reklamowych, - praktyczne sprawdzenia
komunikacyjnych w oparciu o t¢ wiedzg, wiedzy
poprzez wyszukiwanie, analizowanie i
integrowanie informacji z wykorzystaniem
zrddet tradycyjnych i elektronicznych;
potrafi formutowac i rozwigzywaé ztozone i
nietypowe problemy filologiczne, w tym
tlhumaczeniowe, szczegoblnie dotyczace
tekstow marketingowo-reklamowych (w tym: .
. . . Pisemna
stron www, reklam itp.) oraz innowacyjnie Zaieci P
U2 wykonywa¢ z wykorzystaniem posiadanej| K UK 07 qucm orma
wiedzy zadania typowe dla dzialalnosci praktyczne sprawdzenla
. . . . . ., wiedzy
zawodowej zwigzanej z kierunkiem studidw,
odwotujac sie przy tym do gtéwnych ujeé
teoretycznych i poje¢ wlasciwych dla obszaru
jezyka angielskiego; Zaliczenie na oceng
Potrafi samodzielnie planowaé i realizowaé
wlasne wuczenie si¢ przez cale zycie,
uwzgledniajac potrzebe praktycznej Pisemna
weryfikacji wiedzy 1  sposobdw  jej Zajecia forma
U3 . ) K UULl1 .
wykorzystania, oraz doskonalenia - praktyczne sprawdzenia
umiejetnosci  jezykowych potrzebnych w wiedzy
praktyce thumaczeniowe;j tekstow
marketingowo-reklamowych ~ w  zakresach




specjalistycznych

bardziej zaawansowanych, rozszerzonych i

przewidzie¢  $rodki  shuzace
przektadoznawczego, ze
uwzglednieniem  tekstow
Kl dzialania
a takze
rozwiazywac
wykonywaniem
szczegolnym
uzytkowych;

swoje i
prawidlowo
problemy

zawodu
uwzglednieniem

jest gotow odpowiednio okresli¢ cele i
realizacji
okreslonego przez siebie lub innych zadania
szczegllnym
marketingowo-
rekalmowych, planujac, inicjujac i organizujac
innych,
identyfikowa¢ i
zwiazane z
tlumacza, ze

K_KR 04

tekstow

Zajgcia
praktyczne

zawodu
odniesieniu  do

profesjonalizmu
szczegolnie w
K2 zasad 1
zawodowej,
dylematow

dostrzegania i
zwigzanych z

jest gotow do utrzymania wysokiego poziomu
tlumacza,

uzytkowych, i przestrzegania uniwersalnych
norm etycznych w dziatalno$ci
rozstrzygania
aktywnoscia
zawodowa i wymagania tego od innych

tekstow

K_KR 05

Zajgcia
praktyczne

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

e N. Zandn Talavan, A University Handbook on Terminology and Specialized Translation. Madrid: Editorial UNED, 2014.
e J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie i jak reklama uzywa jezyka, Gdansk, 2004.
o K. Lipinski, Vademecum ttumacza, Krakoéw, 2000.

Pomoce naukowe:

Rzutnik multimedialny. Pracownia cyfrowo-komputerowa, rzutnik, stowniki i glosariusze, oprogramowanie. Wprowadzenie

narzedzi typu Trados i Memsource.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

) o - Zajgcia bez
Udzial w zajeciach, aktywno$¢ ligrr:fal%?o%.e nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wlasna studenta dydaktyczne
(ZBN)

Udzial w wykiadach X X X
Udzial w zajeciach praktycznych X X 60 [h]
Udzial w konsultacjach 20 [h] X X
p . 2o g

rzygotowanie do ¢wiczen, [h] 70 [h] X

Przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

20 [h]/ 0,8 ECTS

70 [h]/2,8 ECTS

60 [h]/ 2,4 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

6 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




