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Przynaleznos¢ do grupy zajec

B2. Grupa zaje¢¢ kierunkowych - do wyboru

Status przedmiotu Do wyboru
Liczba godzin
Forma zaje¢ zajed Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad [h]
ECTS
Cwiczenia [h] 10 ECTS
Pracownia artystyczna 60 [h]

z profilem studiéw

Powiazanie przedmiotu

zwigzany z prowadzong dziatalno$cig naukowg w dyscyplinie
do ktdrej przyporzadkowany jest kierunek studiow (profil 5ECTS

Fo-a

Z uprawnieniami

ECTS

z dyscypling

Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 10 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w uczelni

Wymagania wstepne
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Uzyskanie wiedzy o zasadach i mozliwo$ciach wykorzystywania
identyfikacji wizualnej w dziatalnosci artystycznej i komercyjne;j.
Rozwijanie wrazliwos$ci i $wiadomosci artystycznej u studentdw.
Zrozumienie procesOw rozwoju i relacji miedzy typografia, a ilustracja ze
szczegolnym uwzglednieniem kreowania wizerunku marki.

Ksztalcenie i utrwalanie umiej¢tnosci warsztatowych poprzez stosowanie
technik tradycyjnych i komputerowych w procesie projektowania i realizacji
projektow.

Tresci programowe:

1. Prezentacja profesjonalnych dokonan w dziedzinie komunikacji
wizualnej.

2. Budowy pisma - analiza.

3. Obraz typograficznego — rodzaj i znaczenie.

4. Projektowanie identyfikacji wizualnej ze szczeg6lnym
uwzglednieniem specyfiki firmy.

5. Projektowanie reklamy (prasowej, billboardu).

6. Projekt fontu.

Przyktadowe ¢wiczenia:
Semestr 3
Temat: Identyfikacja wizualna firmy lub produktu
1. Opracyj identyfikacj¢ wizualng danej firmy ze szczeg6lnym
uwzglednieniem indywidualnego odbioru marki, jej specyfiki,
charakterystyki, itp. /kolorystyka, logo, papier firmowy, koperty,
wizytowki, teczki, typ wybranego ubioru dla pracownikéw/ (ksiega
znaku).
2. Zaprojektuj (wykorzystujac do tego celu materialy z ¢wiczenia
pierwszego) opakowanie dowolnego produktu z uwzglednieniem
specyfiki wybranego towaru.

Semestr 4
Temat: Infografika i typografia
1. Zaprojektuj zestaw infografik na potrzeby wybranej firmy. System
oznakowania i identyfikacji wizualnej dowolnej firmy (wewnatrz

budynku)

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

metody podajace - wyktad informacyjny, prelekcja,

metody aktywizujace — dyskusja dydaktyczna,

metody eksponujace - pokaz, prezentacja,

metody praktyczne - pokaz, ¢wiczenia warsztatowe, ¢wiczenia
technologiczne, realizacje malarskie

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Szczegdtowe warunki zaliczenia semestru:

e  Przed rozpoczgciem realizacji wybranego ¢wiczenia nalezy u
prowadzacego uzyskaé pozytywna oceng¢ dostarczonego projektu.
Realizacja mozliwa jest wylacznie po zaakceptowaniu projektu
przez prowadzacego.

e Forma realizacji (kazdy z etapow) musi by¢ omoéwiona z
prowadzacym zajgcia.

e  Wykonanie ¢wiczenia jest jednoznaczne z przedstawieniem gotowe;j
pracy do zaliczenia.

e Zaliczenie wylacznie wszystkich ¢wiczen oznacza pozytywna
oceng.

e Kazda z prac jest osobno oceniana i suma ocen stanowi o ocenie
koncowe;j.

e Podczas trwania semestru mozna ponowi¢ zadanie lub jego czg$¢ i
przedstawi¢ prace do ponownej oceny.

e Cwiczenia nie spetniajace powyzszych warunkow realizacji nie
beda podlegaé ocenie i nie moga by¢ podstawa do zaliczenia
semestru.

e Wymagana jest aktywna obecnosci na zajg¢ciach, opuszczenie
nadmiernej liczby zaj¢¢ (zgodnie z obowigzujacym regulaminem
studioéw) jest rownoznaczne z brakiem zaliczenia semestru.

e  Ocena koncowa: 20% projekt, 70% wykonanie, 10% aktywno$¢ na
zajeciach.

e Kolejnos¢ wykonywanych ¢wiczen jest uzalezniona od
indywidualny rozméw i ustalen pomiedzy wyktadowca, a
studentem.




e Terminy zaliczen (daty dzienne i godziny) znane sa studentom juz
na drugich zajeciach przez co, kazdy uczestnik kursu od samego
poczatku moze dobrze rozplanowac czas przeznaczany na

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé¢ e \:lv:;z:ilza:ijé B
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEV) ofekt uczevr\llé Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Forma zajg¢ weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ | (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (KEQU) (zaliczen) i oceny
do:
Zna i rozumie zasady projektowania K_WG02, pracownia C
wi identyfikacji wizualnej K_WGO3, artystyczna zaliczenie rozmowa
y ] ). K_WG07 ysty
Zna 1 rozumie wzorce lezace u podstaw kreacji
. e . K_WG02,
artystycznej, umozliwiajace swobodg i - .
. L Lo . . K_WGO03, pracownia . . .
W2 niezalezno$¢ wypowiedzi artystycznej, posiada zaliczenie projekt/zestaw prac
. . K_WGO07, artystyczna
wiedz¢ na temat tworzenia prac plastycznych o
. . . o K_WG11
wysokim stopniu oryginalno$ci. -
K_UWO01,
Ul Potrafi Swiadomie i samodzielnie kreowaé K_UWO02, pracownia saliczenie roiekt/zestaw prac
koncepcje plastyczne. K_Uwo3, artystyczna proJ P
K_UW05
K_UWwo01,
Potrafi wspotpracowaé przy realizaciji K_Uwoz,
polpracowac przy reatizac) K_UWO03, pracownia N
u2 rozbudowanych projektéw graficznych w K UWO zaliczenie rozmowa
ramach komunikacji wizualnej _UWOS, artystyczna
' K_U010,
K_UU11
Jest gotow gromadzié, analizowaé i w Swiadomy
sposob interpretowac potrzebne informacje na
poziomie specjalistycznej wiedzy z zakresu —
K1 projektowania graficznego jest zdolny do K_KR04 P zaliczenie rozmowa
. . AR o artystyczna
definiowania wtasnych sadow i przemyslen na
tematy spoteczne oraz posiada umiejetnosé
krytycznej oceny.
Jest gotéw do wykorzystywania K KKOL
K2 ro;norqdnych mechanizmoéw w'sple'r.aja(cych K KKO2. pracownia saliczenie f0zmowa
dziatania artystyczne w komunikacji K KR 04 artystyczna
wizualnej. - -

Stopien osiaggnigcia kierunkowych efektow uczenia sie: K WG02+++, K WG03++, K WG07++, K WG11++, K UWO01++,
K_UWO02+++, K_UWO03+, K UW05++, K_UO10++, K_UU11++, K_KKO1+++, K_KK02+, K_KR_04++
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,,2+3D” - czasopismo z zakresu projektowania graficznego i wzornictwa przemystowego.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie — bilans punktéw ECTS




Obcigzenie studenta [h]

. o e Inne godz Zajecia bez
ziat w zajeciach, aktywnos¢ : iela-
e Y kontaktowe AENEZS e LA Zajecia dydaktyczne
wlasna studenta

(IGK) (ZBN)
Udzial w ... wyktadach X X X
Samodzielne studiowanie tematyki ... wykladow X X X
Udziat w .... ¢wiczeniach / ¢wiczeniach laboratoryjnych X X 60[h]
Samodzielne przygotowanie si¢ do .... cwiczen X 125 [h] X
Udziat w konsultacjach 25 [h] X X
Przygotowanie do .... zaliczenia / egzaminu X 25[h] X
Udzial w .... egzaminie / zaliczeniu X X X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 25 [h])/ 1 ECTS 175 [h])/ 7 ECTS 60[h]/ 2ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 10 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




