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Przynaleznos¢ do grupy zajec

A. Grupa zaj¢¢ podstawowych

Status przedmiotu Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zajgc¢ zajec Liczba punktéw ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad 30 [h]
ECTS
Cwiczenia [h] 2 ECTS
z profilem studiow ... ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami ... ECTS
z dyscypling Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, RE
EFEKTOW UCZENIA SIE

ALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

Cel ksztalcenia:

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentow z wiedza z zakresu
problematyki marketingu, obiegu sztuki w przestrzeni publicznej, r6znych
aspektow zwigzanych z rynkiem sztuki, ze szczegélnym uwzglednieniem tej
problematyki w kontek§cie rozwoju kultury..

Tresci programowe:

Pojecie i ewolucje rynku sztuki

Sposoby i obszary obiegu sztuki

Rola reklamy w rozwoju rynku sztuki

Plaszczyzny oddziatywania reklamy na ocen¢ dziela sztuki

Wielo$¢ reklamowanych produktow artystycznych i zmiennos¢ ich

rynkowych wartosci

Interwencjonizm panstwowy 1 spoteczny i jego wplyw na rynek

sztuki

7. Ksztaltowanie si¢ popytu i podazy na migdzynarodowym rynku
sztuki

8.  Wplyw kontekstu kulturowego, mody i ideologii na wartos¢ dzieta
sztuki

9. Strategie wprowadzania i obecnosci dziet na rynku dziet sztuki

10. Sztuka wspotczesna w przestrzeni publicznej

arwbdE

o

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyklad z wykorzystaniem materiatow audiowizualnych, aktywizowanie
studentow poprzez dyskusje na okre§lony temat

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

1. Pisemna praca kontrolna (60%)
2. Aktywnosc¢ na zajeciach (20%)
3. Frekwencja (20%)

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé¢ LiEiesy weryﬁkascijé G S
Numer Opis efektow uczepia sie;. dla przedmi(?tu (PEU) Kierunkow_y Forma Metody
Student, ktory zaliczyt przedmiot efekt uczenia . oo .
efektu . . . , . Forma zajec¢ weryfikacji sprawdzania
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow sie L -
uczenia si¢ do- (KEU) (zaliczen) i oceny
Wi Posiada wiedze na temat podstawowych pojeé K_WK19 wyklad esej/projekt egzamin ustny
z zakresu marketingu
W2 izﬂgrzqézixfjjjlgfe ryr:i?ftsazﬁivive nstrumenty K_WK17 wyktad esej/projekt egzamin ustny
Umie samodzielnie interpretowaé dziatania
U1 w obszarze marketingu sztuki i wykorzystywa¢| K_UWO06 wyktad esej/projekt egzamin ustny
je do wilasnych celow
Umie prezentowaé dobra kultury i sztuki jako
u2 produkty  posiadajace  okre§long  warto$¢ K_Uw07 wyktad esej/projekt egzamin ustny
spoteczna
Wiasciwie  postrzega  relacje  zachodzace
K1 pomiedzy produktem artystycznym K_KKO01 wyktad esej/projekt egzamin ustny
a zachowaniami jego konsumentow
Potrafi poprawnie okresli¢ swojg rolg na rynku
K2 sztuki i aktywnie stara si¢ wplyna¢ na jej K_KR04 wyktad esej/projekt egzamin ustny
pozytywng zmiane.

Stopien osiagniecia kierunkowych efektow uczenia sie: K WK19 ++, K WK17+, K UW06 ++, K UW07 ++, K KK01 +, K KR04 ++

Literatura podstawowa, li

teratura uzupetniajaca, pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Altkorn J.(red.), Podstawy marketingu, Krakow 2004
Korzeniowska-Marciniak M., Migdzynarodowy rynek dziet sz

tuki, Krakow 2001

Menedzer kultury, pod red. M. Iwaszkiewicza, Centrum Animacji Kultury O$rodek Badania Rynku, Warszawa-Poznan 1995
Niemczyk A., Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakow 2007

Czasopismo ,,Art&Business”

Literatura uzupelniajaca:

Chodyniski A., Huczek M., Socha 1., Zarzadzanie marketingiem w organizacjach niedochodowych, Sosnowiec 2002
Dylematy animacji kulturalnej, (red.) J. Gajda, W. Zardecki, Lublin 2001
Perspektywy rozwoju sektora kultury w Polsce, pod red. R. Borowieckiego, Krakow 2004




Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

b PR Inne godz Zajgcia bez
ziat w zajeciach, aktywnos¢ . iela-
o Y kontaktowe VeI A Zajecia dydaktyczne
wiasna studenta
(IGK) (ZBN)
Udziat w ... wyktadach X X 30 [h]
Samodzielne studiowanie tematyki ... wyktadow X 15 [h] X
Udziat w .... éwiczeniach / ¢wiczeniach laboratoryjnych X X X
Samodzielne przygotowanie si¢ do .... ¢wiczen X X X
Udziat w konsultacjach 3[h] X X
Przygotowanie do .... zaliczenia / egzaminu X 5[h] X
Udziat w .... egzaminie / zaliczeniu 2 [h] X X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h])/ 0,2 ECTS 20 [h])/ 0,8 ECTS 30[h])/ 1 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




