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Status przedmiotu Obowigzkowy

Liczba godzin

Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS

dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad 30 [h]
ECTS

Cwiczenia [h] 2 ECTS
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geetion Uy w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki LECTS
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z dyscypling Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 2 ECTS
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z wiedzg z zakresu
problematyki psychologii w mediach

i reklamie oraz przekazanie wiadomosci na temat psychologicznych
mechanizmoéw i regul rzadzacych procesami poznawczymi i emocjonalnymi,
jakie sa zaangazowane W procesie percepcji przekazu reklamowego.

Tresci programowe:

1.Pojecie i definicja reklamy

2.Plaszczyzny oddziatywania reklamy

3. Tworzenie reklamy Zasada Czterech Czynnikow AIDA

4.Grupa docelowa 1 jej wpltyw na cechy produktu

5.Stereotyp kulturowy i spoteczny wykorzystywany przy wytwarzaniu
reklam

6.Rola podswiadomos$ci w percepcji reklam, reklama podprogowa
7.Emocje w reklamie (pozytywne, negatywne), poczucie wtasnej warto$ci
8.Dziecko w reklamie, infantylizm, uczucia propulsywne wobec
najmtodszych

9.Reklamy wywotujace silne emocje i reakcje odbiorcow

10.Tto reklamy: czynniki atmosferyczne, kolor, przestrzen, muzyka, budowa
kadru

11. Reklama polityczna - pomigdzy perswazja a manipulacja
12.Percepcja i postrzeganie reklamy, tworzenie kulturowych schematow
13.Wplyw reklamy na tworzenie nowych form jezykowych

14. Rola mediow w tworzeniu spoteczenstwa informacyjnego

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad z wykorzystaniem materialéw audiowizualnych, aktywizowanie
studentow poprzez dyskusje na okre§lony temat

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

1. Pisemna praca kontrolna (60%)
2. Aktywnos¢ na zajeciach (20%)

3. Frekwencja (20%)

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec¢ LGy weryﬁkag; Bk oiceeh s
Numer Opis efektow uczenia su;‘dla przedmlc?tu (PEU) Klerunkowy Forma Metody
Student, ktory zaliczyt przedmiot efekt uczenia ., Lo .
efektu . . . , . Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow si¢ . .
uczenia si¢ do: (KEU) (zaliczen) i oceny
Wi Zna i def|.n|u1e.podstawowe instrumenty K_WKO4 wyklad esej egzamin ustny
i narzgdzia stuzace do tworzenia reklam
Rozumie wiedze na temat roli srodkéw
w2 psychologicznych wykorzystywanych K_WKO07 wyktad esej egzamin ustny
w konstruowaniu przekazu reklamowego
Ul Potrafi deovylednlo OkI'eSl.lC instrumenty i K_UW11 wyklad esej egzamin ustny
narzgdzia stuzace kreowaniu reklamy
u2 POtr.aﬁ interp re.towaiw rek.lamy pod k atem uzytych K_UKO01 wyktad esej egzamin ustny
w nich mechanizméw wizualnych i jezykowych
Potrafi aktywnie uczestniczy¢ w grupach
K1 (zespotach) i organizacjach, ktore podejmuja K_K002 wyktad esej egzamin ustny
dziatania i realizacje reklam
Ma $§wiadomos$¢ uzytych w reklamie
K2 mechanizmoéw psychologicznych oraz dokonuje K_KKO04 wyklad esej egzamin ustny
oceny reklam prezentowanych w réznych
mediach reklamowych

Stopien osiggniecia kierunkowych efektow uczenia sig: K WKO04 ++, K_WKO07 ++, K_UW11 ++, K_UKO01 +, K_KO0O02 +, K_KK04 ++

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajaca, pomoce naukowe
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o d Zajecia bez
Udzial w zajeciach, aktywnosé Inne godz. nauczyciela-praca o
kontaktowe Zajecia dydaktyczne
wlasna studenta
(IGK) (ZBN)
Udziat w ... wyktadach X X 30 [h]
Samodzielne studiowanie tematyki ... wyktadow X 8 [h] X
Udzial w .... éwiczeniach / ¢wiczeniach laboratoryjnych X X X
Samodzielne przygotowanie si¢ do .... ¢wiczen X X X
Udziat w konsultacjach 10 [h] X X
Przygotowanie do .... zaliczenia / egzaminu X 51h] X
Udziat w .... egzaminie / zaliczeniu 2 [h] X X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 12 [h])/ 0.5 ECTS 13 [}/ 0.5 ECTS 30[h]/ 1 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




