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Poziom studiow

Studia pierwszego stopnia

Profil studiow

Ogolnoakademicki

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

6

Przynaleznos¢ do grupy zajec

A. Grupa zaj¢¢ podstawowych

Status przedmiotu

Obowigzkowy

Liczba godzin
Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad 30 [h]
ECTS
Cwiczenia [h] 2 ECTS
z profilem studiow ... ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami ... ECTS
z dyscypling Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentow z wiedza z zakresu
problematyki marketingu, obiegu sztuki w przestrzeni publicznej, r6znych
aspektéw zwigzanych z rynkiem sztuki, ze szczegélnym uwzglednieniem tej
problematyki w kontekscie rozwoju kultury..

Tresci programowe:

abrwbdE

Pojecie i ewolucje rynku sztuki

Sposoby i obszary obiegu sztuki

Rola reklamy w rozwoju rynku sztuki

Ptaszczyzny oddziatywania reklamy na oceng dzieta sztuki

Wielos¢ reklamowanych produktow artystycznych i zmiennos¢ ich

rynkowych warto$ci
6. Interwencjonizm panstwowy i spoleczny i jego wplyw na rynek

sztuki

7. Ksztaltowanie si¢ popytu i podazy na migdzynarodowym rynku

sztuki

8. Wplyw kontekstu kulturowego, mody i ideologii na warto$¢ dzieta

sztuki

9. Strategie wprowadzania i obecnosci dziet na rynku dziet sztuki
10. Sztuka wspoétczesna w przestrzeni publicznej

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyklad z wykorzystaniem materialow audiowizualnych, aktywizowanie
studentow poprzez dyskusje na okreslony temat

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;:

1. Pisemna praca kontrolna (60%)
2. Aktywnos¢ na zajeciach (20%)

3. Frekwencja (20%)

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé

Metody weryfikacji efektow uczenia
sie

Numer
efektu
uczenia si¢

Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu (PEU)
Student, ktory zaliczyt przedmiot
(W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow
do:

Kierunkowy
efekt uczenia
si¢
(KEU)

Forma zajg¢c

Forma Metody
weryfikacji sprawdzania
(zaliczen) i oceny

W1

Zna i rozumie wiedz¢ na temat podstawowych
poje¢ z zakresu marketingu

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu -
wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczace
ich metody i teorie wyjasniajace zlozone
zalezno$ci migdzy nimi, stanowigce podstawowa
wiedze ogodlna z zakresu dyscyplin artystycznych
— wihasciwe dla programu studiow

K_WK13
K_WK12

wyktad

esej/projekt egzamin ustny

W2

Zna i rozumie podstawowe instrumenty
i narzedzia budujace rynek sztuki

Zna i rozumie powigzania i zalezno$ci miedzy
teoretycznymi i praktycznymi  elementami
programu studiow.

K_WK15

wyktad

esej/projekt egzamin ustny

Ul

Potrafi samodzielnie interpretowa¢ dziatania
w obszarze marketingu sztuki i wykorzystywac
je do wiasnych celow.
Jest swiadomy sposobow wykorzystania swojej
wyobrazni, intuicji i emocjonalnosci w obszarze
ekspresji artystycznej.

K_UWO02
K_UWO06
K_UW12

wyktad

esej/projekt egzamin ustny

u2

Potrafi prezentowa¢ dobra kultury i sztuki jako
produkty  posiadajace  okre§lona  warto$¢
spoteczna

K_UWo7

wyktad

esej/projekt egzamin ustny

K1

Jest gotowy do samodzielnego podejmowania
niezaleznych prac, wykazujac si¢ umiejetnoscia
zbierania, analizowania i interpretowania
informacji, rozwijania idei i1 formulowania
krytycznej  argumentacji oraz = wewngtrzng
motywacja i umiejetnoscig organizacji pracy.

K_KR11

wyktad

esej/projekt egzamin ustny

K2

J Jest gotowy do efektywnego wykorzystania
wyobrazni, intuicji, emocjonalnosci, zdolnosci
tworczego mySlenia i tworczej pracy w trakcie

rozwigzywania problemodw, elastycznego

K_KR12

wyktad

esej/projekt egzamin ustny




myS$lenia, adaptowania si¢ do nowych i
zmieniajacych sie okolicznosci oraz
kontrolowania swoich zachowafh w warunkach
zwigzanych z publicznymi prezentacjami.

Stopien osiggnigcia kierunkowych efektow uczenia sie: K_WK13 ++, K WK12 ++; K WK15 +, K_UWO06 ++, K_UWO07 ++, K_KKO01 +,
K _KR12 ++; K UW02 ++; K UW12++;

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajaca, pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Altkorn J.(red.), Podstawy marketingu, Krakow 2004

Korzeniowska-Marciniak M., Miedzynarodowy rynek dziet sztuki, Krakow 2001

Menedzer kultury, pod red. M. Iwaszkiewicza, Centrum Animacji Kultury Osrodek Badania Rynku, Warszawa-Poznan 1995
Niemczyk A., Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakéw 2007

Czasopismo ,,Art&Business”

Literatura uzupelniajaca:

Chodyniski A., Huczek M., Socha 1., Zarzadzanie marketingiem w organizacjach niedochodowych, Sosnowiec 2002
Dylematy animacji kulturalnej, (red.) J. Gajda, W. Zardecki, Lublin 2001

Perspektywy rozwoju sektora kultury w Polsce, pod red. R. Borowieckiego, Krakow 2004

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
) o | d Zajgcia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$é e nauczyciela-praca o
kontaktowe Zajecia dydaktyczne
wlasna studenta
(IGK) (ZBN)
Udziat w ... wyktadach X X 30 [h]
Samodzielne studiowanie tematyki ... wyktadow X 15 [h] X
Udzial w .... ¢wiczeniach / ¢wiczeniach laboratoryjnych X X X
Samodzielne przygotowanie si¢ do .... ¢wiczen X X X
Udziat w konsultacjach 31[h] X X
Przygotowanie do .... zaliczenia / egzaminu X 5[h] X
Udziat w .... egzaminie / zaliczeniu 2 [h] X X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h]/ 0,2 ECTS 20 [}/ 0,8 ECTS 30[h]/ 1 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




