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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ¢wiczen jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu kluczowych pojec,
procesow i funkcji marketingu na poziomie podstawowym ze wskazaniem
powiazan tej teorii praktyka.

Tresci programowe:

Tematyka ¢wiczen:

1. Pojecie i ewolucja marketingu [ 2h]

2. Koncepcja produktu: pojecie produktu, cechy produktu, struktura produktu,
klasyfikacje produktow, asortyment, marka i opakowanie produktu. [2h]

3. Otoczenie marketingowe przedsigbiorstwa: czynniki srodowiska
marketingowego, marketingowa orientacja firmy [2h]

4. Koncepcja marketingu-mix 4P i jej modyfikacje: marketingowe ksztaltowanie
produktu, polityka cen, dystrybucja marketingowa, promocja-mix (reklama,
promocja sprzedazy, sprzedaz osobista, public relations), [5 h]

5. Konsument na rynku: czynniki oddziatujace na postgpowanie konsumenta,
proces decyzyjny konsumenta, segmentacja rynku. [2h]

6. Marketing elektroniczny: rola Internetu w marketingu, reklama w Internecie,
marketing w wyszukiwarkach [2h]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Metoda ¢wiczeniowa oparta na wykorzystaniu réznych zrédet wiedzy, Studium
przypadku, prezentacja multimedialna

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta wymaganych
efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen ze wszystkich form zajeé
wchodzacych w sktad przedmiotu jest rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta
liczby punktow ECTS przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania
oceny z poszczegdlnych form zajg¢ przedstawia si¢ nastgpujaco:

Cwiczenia

Przygotowanie prezentacji multimedialnej — 50 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach — 50 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 6 i wigcej zajeciach,

- ocena db (4) — aktywno$¢ na 4-5 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Metody weryfikacji efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu (PEU) Klerunkow_y Forma .
. . . efekt uczenia Forma N Metody sprawdzania
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Jaied weryfikacji i ocen

uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow do: (KEQU) Je (zaliczen) y
Zna teorie, metodologig¢ i terminologie z zakresu
nauk humanistycznych i spotecznych istotne dla

W1 Kierunku dziennik liwodci K_WGO01

ierunku dziennikarstwo oraz mozliwosci ' K WG03 Ocena jakosciowa

zastosowaqla Wledzy Vtef)retyc.zne].z. obu obszarlow wi T Cwiczenia S aliczenie prezentacji multimedialnej
praktycznej dziatalnosci medialnej i okotomedialnej 12 oeene i aktywnosci na zajeciach
Potrafi analizowa¢ i opisywac przedsigwzigcia K_Uw01

Ul marketingowe firmy oraz wykorzystywa¢ wyniki K_Uwo04 o
swoich analiz i interpretacji w dziatalno$ci medialnej | K_UKO09 , Ocenajak_c_)scmvya o
i okolomedialnej. Cwiczenia prezentacji multimedialnej

Zaliczenie |i aktywno$ci na zajeciach
na oceng

Odnosi sie krytycznie do posiadanej wiedzy i jest . . Zaliczenie Ocenajak_(_)s'cio“_/a . .
otwarty na nowe idee i dopuszcza mozliwosci K KKOL Cwiczenia na ocene prezentaq] mUIt'me,dl",ilne]
korekty swego $wiatopogladu - i aktywnosci na zajeciach

K1 Lo i K_KRO7
Jest przygotowany do samodzielnej pracy;
powierzone zadania wykonuje staranne i terminowo

Stopien osiagnigcia kierunkowych efektow ksztalcenia:

W: K_W GO1+++, K W_G03++
U: K_UWO01 +++, K_UWO04 ++, K_UKO09++
K: K_KKO01 + K_KR07
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o | d Zajgcia bez
Udzial w zajgciach, aktywnos¢ e nauczyciela — praca o
kontaktowe Zajecia dydaktyczne
wlasna studenta
(IGK) (ZBN)
Udzial w wyktadach X X X
Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow X X X
Udziat w ¢wiczeniach X X 15[h]
Samodzielne przygotowanie si¢ do ¢wiczen X 3[h] X
Udziat w konsultacjach 1[h] X X
Przygotowanie do zaliczenia / egzaminu X 4 [h] X
Udziat w egzaminie / zaliczeniu 1[h] X X
Przygotowanie prezentacji multimedialnej pod kierunkiem nauczyciela 3[h] X X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h]/0,2 ECTS 8[h] /0,3 ECTS 15[h] /0,5 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 1 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




