KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Opis przedmiotu
Kod przedmiotu % g % W jez. polskim Warsztat reklamy
UTH/F/P/DZ/B2/ST/1(1)/4L/8 ZaE W jez. angielskim Advertising workshop
Jezyk wykladowy Polski
Rok akademicki 2019/2020

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo

Dziennikarstwo z kulturg angielska i hiszpanska
Dziennikarstwo z kulturg niemiecka i rosyjska

Poziom studiow

Studia pierwszego stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Forma studiow

Stacjonarne

Semestr / semestry

Czwarty (letni)

Przynaleznos$¢ do grupy zajec

Grupa zaje¢ kierunkowych

Status przedmiotu

Obowigzkowy

Liczba godzin
Forma zajgc¢ zajec Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad 0[h]
ECTS
Cwiczenia 0[h] 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 30 [h]
z profilem studiow Profil praktyczny 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling - 0 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na uczelni

Wymagania wstepne

Zaliczenie poprzednich semestrow. Podstawowa wiedza z zakresy semiotyki,
jezyka, socjologii i psychologii.

Jednostka prowadzaca

Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

mgr Lukasz Nogaj

Osoby prowadzace

mgr Lukasz Nogaj

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

l.nogaj@uthrad.pl 514707996
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztatcenia:

W zakresie wiedzy: jest przedstawienie wiedzy na temat konstruowania skutecznego
przekazu reklamowego, technik prezentacyjnych w reklamie oraz wartosci i etyki w
reklamie.

W zakresie umiejetnosci: stosowanie zasad warsztatu dziennikarskiego w tworzeniu
komunikatéw reklamowych

W zakresie postaw: ksztaltowanie postawy odpowiedzialnoéci za powierzone
zadania oraz wykorzystywania wiedzg dziennikarskiej i umiejgtnosci
komunikacyjno-medialnych w dziatalnosci na rzecz rozwoju srodowiska
spotecznego.

Tresci programowe:

Tematyka ¢wiczen:
1. Elementy komunikatu reklamowego (naglowek, tres¢ zasadnicza, ilustracja, slogan
reklamowy, elementy zalezne od doboru medium). [1h]
2. Slogan reklamowy (budowa, typologie, cechy udanego sloganu) i inne elementy
jezykowe w reklamie. Poetyka reklamy. [1h]
3. Techniki prezentacyjne w reklamie (demonstracja, rekomendacja, styl zycia,
humor, animacja, znany bohater, dowdd naukowy) - (dowcipna) gra jezykowa,
personifikacja. [1h]
4. Reklama jako przekaz semiotyczny — kody reklamy, typologia elementéw przekazu
reklamowego (jezykowe, wizualne, audio, inne), warstwa werbalna, ikoniczna,
audytywna. [1h]
5. Etapy budowy komunikatu reklamowego (okreslenie tre$ci przekazu, okreslenie
struktury przekazu, okreslenie ksztattu przekazu, okreslenie zrodta). [1h]
6. Cechy skutecznego przekazu reklamowego (atrakcyjnos¢, sugestywnosc,
zrozumialo$¢, zwigzto$é, oryginalnos¢, aktualnos¢, relewantno$é w stosunku do
odbiorcow, zgodno$¢ z przepisami prawa i dobrymi obyczajami). [1h]
7. Wartosci, warto$ciowanie i etyka w reklamie. [1h]
8. Cwiczenia praktyczne [23 h].

e  Projekt reklamowy

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

metody podajace (wyktad informacyjny)

metody problemowe (wyktad problemowy)

metody aktywizujgce (dyskusja dydaktyczna)

metody eksponujace (film, ekspozycja, pokaz)

metody programowane (z wykorzystaniem komputera)
metody praktyczne (pokaz, symulacja)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych
efektow uczenia sig, sposob obliczania oceny
koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta wymaganych
efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen ze wszystkich form zajeé
wchodzgcych w sktad przedmiotu jest rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta
liczby punktow ECTS przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania
oceny z poszczegblnych form zaje¢ przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe

Realizacja ¢wiczen — 75 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach — 25 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia sie wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywno$¢ na 6-8 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Metody weryfikacji efektow uczenia si¢
Numer . , o . Kierunkowy
efektu Opis efektow uczenia s1q-'d1a przedml(?tu (PEU) ofekt uczenia - For_ma B Metody sprawdzania
- Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zaje¢ | weryfikacji .
uczenia ; . ) , sie o i oceny
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow do: (zaliczen)
sig (KEU)
Ma wiedze na temat warsztatu pracy dziennikarza K WG07
prasowego, radiowego, telewizyjnego, internetowego K WK10 Zaliczenie
W1 oraz pracownika dziatu PR i reklamy; zna zrédta K WK16 Zajecia na ocene Ocena jakos$ciowa
informacji dziennikarskiej; ma wiedz¢ na temat K WK17 warsztatowe aktywnosci na zajeciach
jezyka jako narzgdzia komunikacji; rozumie -
mechanizmy komunikacji jezykowej i pozajezykowe;j
(interpersonalnej, spotecznej, medialnej, biznesowej).




Potrafi zastosowa¢ zasady warsztatu dziennikarskiego
Lo e ; K_UWO03
w dziedzinie dziennikarstwa prasowego, radiowego K UKO9
Ul telewizyjnego i internetowego; umie odczytywac, K UK13 Zajecia Zaliczenie Ocena jako$ciowa
interpretowac i1 tworzy¢ przekazy medialne ro6znego - warsztatowe | na oceng aktywnosci na zajeciach
RN . ., . K_UO18
typu i w roznych rodzajach medioéw (prasa, radio, -
telewizja, internet).
Jest przygotowany do samodzielnej pracy;
powierzone zadania wykonuje starannie i terminowo; | K_KKO01 Zaliczenie Ocena jakosciowa
wykorzystuje swoja wiedzg dziennikarska i K_KKO02 Zajecia na ocen¢ aktywnosci na zajeciach
K1 . o . . .
umiejgtnosci komunikacyjno-medialne w K_KO03 warsztatowe
dziatalno$ci na rzecz rozwoju srodowiska K_KRO07
spotecznego, zgodnej z interesem publicznym

Stopien osiagnigcia kierunkowych efektéw ksztalcenia:

W: K_WG07+++ , K WK14+++, K_WK16 ++, K_WK17+++,

U: K_UWO03++, K_UKO09+++, K_UK13+++, K_UO17++, K_UO18+++
K: K_KO01++, K_KO02+++, K_KO03++, K_KRO7+++

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajaca, pomoce naukowe
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Falkowski A., Tyszka T., 2006, Psychologia zachowan konsumenckich, Gdansk
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Lewinski P.H., 2008, Retoryka reklamy, Wroctaw
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
) - | d Zajgcia bez
Udzial w zajeciach, aktywno$¢ nne godz. nauczyciela — praca o
kontaktowe Zajecia dydaktyczne
wlasna studenta
(IGK) (ZBN)
Udziat w wyktadach X X X [h]
Udziat w ¢wiczeniach / zajeciach warsztatowych / seminariach X X 30 [h]
Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow X X [h] X
Samodzielne przygotowanie si¢ do zajec X 10 [h] X
Udziat w konsultacjach 2 [h] X X
Przygotowanie do zaliczenia / egzaminu X X [n] X
Udziat w egzaminie / zaliczeniu 5[h] X X
Przygotowanie pracy zaliczeniowej pod kierunkiem nauczyciela 31[h] X [h] X
Sumaryczne obciazenie praca studenta 10[h] /0,4 ECTS 10[h] /0,4 ECTS 30[h] /1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS




Informacje dodatkowe, uwagi




