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Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad
ECTS
Cwiczenia 2ECTS
warsztaty 30(]
z profilem studiow Profil praktyczny 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem warsztatow jest przekazanie studentom wiedzy i umiejetnosci z zakresu
kluczowych poje¢, procesow i funkcji instytucji finansowych i gietdowych na
poziomie podstawowym ze wskazaniem powigzan teorii z praktyka
dziennikarska

Tresci programowe:

Tematyka warsztatow

1. Pojecie i pojecie instytucji finansowych i gietdowych [ 4h]

2. Public relations instytucji finansowych, Inwestor relations [2h]

3. Zakres i odbiorcy dziatan public relations finansowego. [2h]

4. Studium przypadku. Ocena i analiza raportow Banki — zaufanie i
komunikacja z klientami [4h]

5. Studium przypadku. Iwestor relations w strategii spotki gietdowey.
Analiza i ocena Ustawy papierach wartosciowych i Ustawy o obrocie
papierami wartosciowymi.[3h]

6. Sponsoring i lobbing w public relations instytucji finansowych i
gietdowych. Analiza polskiego prawodawstwa gospodarczego.[2h]

7.  Uczestnictwo studentow w konferencjach prasowych i réznego rodzaju
seminariach organizowanych przez instytucje gictdowe i Zwiagzek
Bankow Polskich.[4h]

8. Analiza Materialéw pokonferencyjnych Relacje inwestorskie — obowigzek
czy przywilej spotek gietdowych. GPW, Warszawa 2019/2020 [2h]

9. Narzedzia inwestor relations i ich wykorzystanie w ksztalttowaniu
wizerunku spotki gietdowej. [4h]

10. Wykorzystanie inwestor relations w procesie upubliczniania spotki [2h]

11. Studium przypadku. [1h]

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Metoda warsztatowa oparta na wykorzystaniu roznych zrodet wiedzy. Studium
przypadku, prezentacja multimedialna

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiaggniecie przez studenta wymaganych
efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen ze wszystkich form zajeé
wchodzacych w sktad przedmiotu jest réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta
liczby punktow ECTS przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania
oceny z poszczegdlnych form zajg¢ przedstawia si¢ nastgpujaco:

Warsztaty

Przygotowanie prezentacji multimedialnej — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 6 i wigcej zajeciach,

- ocena db (4) — aktywnos$¢ na 4-5 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Metody weryfikacji efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu (PEU) Klerunkow.y Forma 8
, . . efekt uczenia Forma L Metody sprawdzania
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot i saiec weryfikacji i ocen

uczenia si¢ | (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow do: (KEQU) Je (zaliczen) y
Zna gtowne zasady ekonomii, rozumie znaczenie
prawa w zyciu spolecznym.

W1 Posiada wiedze z dziedziny nowych technologii, K_WG04 .
dotyczaca studiowanego obszaru, wie jak mozna K_WG08 Ocenajak.(.)scmvya o
wykorzysta¢ komputer, Internet, media cyfrowe i Warsztaty Zaliczenie prezentaCJ] mumm?d'?'ne]
mobilne w pracy dziennikarskiej. naoceng | aktywnosci na zajeciach
Potrafi analizowac dzialalno$¢ mediow, zwlaszcza w
wymiarze spotecznym, politycznym, ekonomicznym K UWO07
i prawnym. - o

U1 Umie odczytywac, interpretowac i tworzy¢ przekazy K_UKO9 Ocenajak_(_)scw“_/a o
medialne réznego typu i w réznych rodzajach Warsztaty ~ |prezentacji multimedialnej
medidow. Zaliczenie |i aktywnos$ci na zajgciach

na oceng

Wy'k(')rzys"[u]' ¢ swojq W1ed; N dzwn_mkarskq ! K_KKO03 . . |Ocena jako$ciowa
umiejetnosci komunikacyjno-medialne w Zaliczenie - . S

K1 . . o, . K_KRO07 Warsztaty prezentacji multimedialnej
dzialalno$ci na rzecz rozwoju srodowiska - na ocen¢ . . e

o . i aktywno$ci na zajeciach

spotecznego zgodnie z interesem publicznym.




Jest przygotowany do samodzielnej pracy;
powierzone zadania wykonuje staranne i terminowo

Stopien osiggnigcia kierunkowych efektow ksztatcenia:
W: K_WG04++, K_ WG08++

U: K_UWO07 +++, K_UK09++

K: K_KKO03 +, K_KRO7++

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajaca, pomoce naukowe
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o | d Zajgcia bez
Udzial w zajgciach, aktywnos¢ e nauczyciela — praca o
kontaktowe Zajecia dydaktyczne
wlasna studenta
(IGK) (ZBN)
Udzial w wyktadach X X X
Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow X X X
Udziat w ¢wiczeniach/warsztatach X X 30h
Samodzielne przygotowanie si¢ do ¢wiczen/warsztatow X 15 [h] X
Udziat w konsultacjach 3[h] X X
Przygotowanie do zaliczenia / egzaminu 5[h] 15[h] X
Udziat w egzaminie / zaliczeniu 2[h] X X
Przygotowanie prezentacji multimedialnej pod kierunkiem nauczyciela 5[h] X X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 15[h]/0,6 ECTS 30[h] /1,2 ECTS 30[h]/ 1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




