KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)- WZOR I
Opis przedmiotu

Kod przedmiotu

UTH/AW/O/1ST/3Z/B2.2a

Podstawy projektowania wystaw stacjonarnych

Nazwa
przedm
iotu

Basic design of stationary exhibitions

Jezyk wyktadowy polski

Rok akademicki 2019/2020
Kierunek Architektura Wnetrz
w zakresie XXX

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

ogoélnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Semestr / semestry

semestr czwarty, pigty/zimowy/

Przynaleznos¢ do grupy zajec

kierunkowych

Status przedmiotu obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zaje¢ zajec Liczba punktéw ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty (Wyktad 0
ECTS -
Cwiczenia 0 8ECTS
Pracownia projektowa 90
zwigzany z prowadzong dziatalnoscig naukowa
w dyscyplinie do ktorej przyporzgdkowany jest
z profilem studiéw kierunek studiéw (profil ogélnoakademicki) 7 ECTS
Powigzanie przedmiotu
Z uprawnieniami Brak ... ECTS
z dyscypling 1ECTS

Forma nauczania

¢wiczenia projektowe, pracownia projektowa , korekty indywidualne

Wymagania wstepne

zaliczone przedmioty z sem.2

Jednostka prowadzaca

Wydziat Sztuki, Katedra Architektury i Form Uzytkowych

Koordynator

dr Mirostaw Urbanski

Osoby prowadzace

dr Mirostaw Urbanski

Adres strony internetowej pjo

www.ws.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

www.dziekan.ws@uthrad.




EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA EFEKTOW
UCZENIA SIE

Przyswojenie przez studenta wiedzy teoretycznej zgodnej z
zatozeniami zawartymi w tresciach programowych i umiejetnosci
wykorzystywania jej w praktycznych dziataniach projektowych.

Cel ksztatcenia:

1. Wprowadzenie studenta w problematyke projektowania
réznorodnych obiektow wystawienniczych o zréznicowanych
funkcjonalnie zatozeniach.

2. Zwrdcenie szczegdlnej uwagi na zrozumienie wzajemnych relaciji:
cztowiek — obiekt — wnetrze — otoczenie.

3. Zrozumienie koniecznosci uwzgledniania w projektowaniu
réznorodnych uwarunkowan: technicznych, prawnych, uzytkowych i
spotecznych.

4. Ksztalt formy architektonicznej a funkcja ekspozycji.

5. Zrozumienie zaleznosci miedzy funkcjg, formg a konstrukcja.

6. Wypracowanie umiejetnosci wykonywania projektow
wystawienniczych zgodnie z zatozeniami kompozycyjno —
funkcjonalnymi, zasadami wiedzy technicznej i obowigzujgcymi
normami.

Problematyka ¢éwiczeh uwzglednia semestr, rok studidw i
predyspozycje studentow.

Tematy formutowane problemowo z uwzglednieniem rosngcego
stopnia trudnosci.

Semestr 3 — zagadnienia zwigzane z projektowaniem modutowych
ekspozycji cyklicznie powtarzalnych o charakterze stacjonarnym.
Forma i funkcja zabudowy systemowej. Analiza wptywu stylu
projektowania na koszt ekspozycji i aspekty ekologiczne .

Semestr 4 — problematyka zwigzana z projektowaniem obiektéw o
duzej powierzchni wystawienniczej. Zasady projektowania: funkcja,
forma, konstrukcja, usytuowanie, oswietlenie, transport, planowanie
Cczasu montazu

Tresci programowe:

Tradycyjne zajecia zorganizowane w Uczelni. Ksztatcenie odbywa sie
w oparciu o wprowadzajgce wyklady tematyczne, a takze w formie
dialogu dydaktycznego i korekt indywidualnych.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Podstawg zaliczenia semestru jest obecno$¢ na zajeciach,
zaangazowanie w prace i terminowa realizacja projektu. Na ocene
koncowg sktada sie suma ocen z semestralnych zadan projektowych
z uwzglednieniem uczestnictwa w korektach. Ocenie podlega réwniez
zakres petnego opracowania projektu oraz forma jego prezentaciji.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia sie, sposob obliczania oceny koncowej:

Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektdw kierunkowych i formy zajec Metodyl\j\grg:il;agéefektow
Opis efektéw uczenia sie dla przedmiotu Kierunkowy
Numer (PEU) ofekt uczenia Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot i Forma zaje¢ weryfikacji sprawdzania
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEeU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
wprowadzajgce
Potrafi ksztattowac przestrzen o charakterze wyktady
ekspozycyjno —wystawienniczym. Tworzenia tematyczne, a
W1 programéw idepwych, spenariuszg i czytelnej K WGOT+++ takzg w formie . Korektg, ocena
charakterystyki informacyjno - = dialogu Projekt projektu
kompozycyjnej z zastosowaniem dydaktycznego
réznorodnych systemow wystawienniczych. i korekt
indywidualnych.
Zna i rozumie metody dotyczace
ksztattowania architektury wnetrz w zakresie
W2 rozwigzan funkcjonalnych, charakterystyki| K WG05++ . Korekta, ocena
, . . f Jow. . ;
kompozycyjno — materiatowej, elementow Projekt projektu
wyposazenia i wystroju oraz zagadnien
instalacyjno — technicznych.
Posiada umiejetnosci rysunkowego,
malarskiego i.przestr'zeqnego-rzezbiarskiego K_UWO1++ _ . Korekia, ocena
U1 interpretowania Zjawisk plastycznych. Jw. Projekt okt
Potrafi ~ postugiwa¢ sie  réznorodnymi projextu
Srodkami przekazu artystycznego.




Potrafi  postugiwa¢ sie  roznorodnymi| K_UW10+++
technikami i metodami opracowywania
s . . Korekta, ocena
uz2 projektéw, wtym zaawansowanych technik Jow. roiektu
informacyjno-komunikacyjnych. Projekt pro)
Rozumie konieczno$c¢ uwzgledniania
réznorodnych uwarunkowan: technicznych, Korekta. ocena
K1 prawnych,  etycznych, spotecznych i| K_KOQ7+++ Jow. ro'éktu
uzytkowych w projektowaniu. Projekt pro)
Rozumie istote niezalezno$ci i nierozigcznie
zwigzany z nig obowigzek pogtebiania
K2 wiedzy z dziedzin plastycznych jak i K_KRO8+++ Jow. Korel:égéﬁzena
technicznych oraz jest gotébw do Projekt proj
permanentnego rozwoju twérczego.

Stopien osiagniecia kierunkowych efektéw uczenia sie: K KO06 +++, K UW07+++
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie — bilans punktéw ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. nauczyciela- Zajecia
kontaktowe praca wiasna dydaktyczne
(IGK) studenta
(ZBN)
Udziat w ... wyktadach X X ... [h]
Samodzielne studiowanie tematyki ... wykfadéw X ...[h] X
Udziat w .... ¢wiczeniach / ¢wiczeniach laboratoryjnych X X 90[h]
Samodzielne przygotowanie sie do .... ¢wiczen X 90 [h] X
Udziat w konsultacjach 13[h] X X
Przygotowanie do .... zaliczenia / egzaminu X 45[h] X
Udziat w .... egzaminie / zaliczeniu 2[h] X X
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 15[h}/ 0,5 ECTS 135[h)/4,5ECTS 90[h]/ 3 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 240/8 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi
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