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Poziom studiow

studia pierwszego stopnia
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Forma studiéw

niestacjonarne

Semestr / semestry

semestr trzeci /zimowy/

Przynaleznos¢ do grupy zajec kierunkowych
Status przedmiotu obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad 0
ECTS
Cwiczenia 0 3ECTS
Pracownia projektowa 30
z profilem studiow Brak ... ECTS
Powiazanie przedmiotu Z uprawnieniami Brak ... ECTS
7 Eyerlin ZW/qz.any z prowqdzonq dsz.alnos.aq naul.<owq w dyscyplinie 3 ECTS
sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki

Forma nauczania

¢wiczenia projektowe, pracownia projektowa, korekty indywidualne

Wymagania wstepne zaliczone przedmioty z sem.2
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Przyswojenie przez studenta wiedzy teoretycznej zgodnej z zatozeniami
zawartymi w tre$ciach programowych i umiejetnosci wykorzystywania jej w
praktycznych dzialaniach projektowych.

Tresci programowe:

1. Wprowadzenie studenta w problematyke projektowania réznorodnych
obiektow wystawienniczych o zréznicowanych funkcjonalnie zalozeniach.

2. Zwrdcenie szczegdlnej uwagi na zrozumienie wzajemnych relacji:
cztowiek — obiekt — wnetrze — otoczenie.

3. Zrozumienie koniecznosci uwzgledniania w projektowaniu réznorodnych
uwarunkowan: technicznych, prawnych, uzytkowych i spotecznych.

4. Ksztalt formy architektonicznej a funkcja ekspozycji.

5. Zrozumienie zalezno$ci migdzy funkcja, forma a konstrukcja.

6. Wypracowanie umiejetnosci wykonywania projektow wystawienniczych
zgodnie z zalozeniami kompozycyjno — funkcjonalnymi, zasadami wiedzy
technicznej i obowiazujacymi normami.

Problematyka ¢wiczen uwzglednia semestr, rok studidéw i predyspozycje
studentow.

Tematy formulowane problemowo z uwzglednieniem rosnacego stopnia
trudnosci.

Semestr 2 — zagadnienia dotyczace budowy formy funkcji i potrzeby
uzytkowej. Relacje z przestrzenig. Usytuowanie. Organizacja i
zagospodarowanie przestrzeni ekspozycji. Zagadnienia dotyczace taczenia
systemow wystawienniczych z innymi elementami ekspozycji. Problematyka
zwigzana ze stosowaniem struktur konstrukcyjnych modutowych.

Cwiczenia: male formy wystawiennicze o prostej funkcji uzytkowej .

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Tradycyjne zajecia zorganizowane w Uczelni. Ksztalcenie odbywa si¢ w
oparciu o wprowadzajace wyklady tematyczne, a takze w formie dialogu
dydaktycznego i korekt indywidualnych.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Podstawg zaliczenia semestru jest obecno$é na zajeciach, zaangazowanie w
prace i terminowa realizacja projektu. Na oceng koncowa sktada si¢ suma
ocen z semestralnych zadan projektowych z uwzglgdnieniem uczestnictwa w
korektach. Ocenie podlega rowniez zakres pelnego opracowania projektu
oraz forma jego prezentacji.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec LY Weryﬁka;ij; G AT
Numer Opis efektow uczenia 516;.d1a przedml(?tu (PEU) Klerunkowy Forma Metody
Student, ktory zaliczyt przedmiot efekt uczenia . .. .
efektu . . . , . Forma zajec¢ weryfikacji sprawdzania
.. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow sie . .
uczenia si¢ do- (KEU) (zaliczen) i oceny
wprowadzajace
Potrafi ksztaltowaé przestrzen o charakterze wyktady
ekspozycyjno —wystawienniczym. Tworzenia tematyczne, a
Wi programow 1Qe9wych, scenariusza i czyFell}ej K WGOT-t takze'w formie ‘ Korektg, ocena
charakterystyki informacyjno — kompozycyjnej z| ~ — dialogu Projekt projektu
zastosowaniem réznorodnych systemow dydaktycznego i
wystawienniczych. korekt
indywidualnych.
Zna i rozumie metody dotyczace ksztattowania
architektury wnetrz w  zakresie rozwigzan
W2 funkcjonalnych, charakterystyki kompozycyjno| K WGO05++ - Korekta, ocena
—  materialowej, elementdéw  wyposazenia JW Projekt projektu
iwystroju oraz zagadnien instalacyjno —
technicznych.
Posiada umiejgtnosci rysunkowego, malarskiego i
przestrzennego-rzezbiarskiego interpretowania K UWO01++ . Korekta, ocena
Ul L R - Jw. .
zjawisk plastycznych. Potrafi postugiwac si¢ projektu
réznorodnymi §rodkami przekazu artystycznego. Projekt
Potrafi postugiwac si¢ réznorodnymi technikami if K _UWI10+++
metodami opracowywania prO]el.(tOW, w j[ym . Korekta, ocena
U2 zaawansowanych technik informacyjno- Jow. roiektu
komunikacyjnych. Projekt proj
Ki Rf)_zumlﬁ: konieczno$é ’ uwzglf;dmama K KOOT+++ jw. Korektg, ocena
réznorodnych  uwarunkowan: technicznych, - projektu




prawnych, etycznych, spotecznych i uzytkowych
w projektowaniu. Projekt

Rozumie istote niezalezno$ci 1 nieroztacznie
zwiazany z niag obowiazek poglebiania wiedzy z
dziedzin plastycznych jak i technicznych oraz jest
gotéw do permanentnego rozwoju tworczego.

K2 K _KRO8+++ Jow. Korekta, ocena projektu

Projekt

Stopien osiggnigcia kierunkowych efektow uczenia si¢: K KO06 +++, K UW07+++

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajaca, pomoce naukowe
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajgcia bez
Udzial w zajeciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczyciela-praca o
kontaktowe Zajecia dydaktyczne
wlasna studenta
(IGK) (ZBN)

Udziat w ... wykiadach X X ... [h]
Samodzielne studiowanie tematyki ... wyktadow X ..[h] X
Udzial w .... éwiczeniach / ¢wiczeniach laboratoryjnych X X 30[h]
Samodzielne przygotowanie si¢ do .... ¢wiczen X 25 [h] X
Udziat w konsultacjach 8[h] X X
Przygotowanie do .... zaliczenia / egzaminu X 15[h] X
Udzial w .... egzaminie / zaliczeniu 2[h] X X
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 10 [h]/ 0,4 ECTS 40 [h]/1,6ECTS 30[h]/ 1 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 80/3 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

Brak




