KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Opis przedmiotu

Kod przedmiotu = Psychologia mediow i reklamy
5 E
S B . .
UTH/Gr/O/Mgr/SIA1/5 = g Psychology of Media and Advertisement
Jezyk wyktadowy polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Grafika
w zakresie -
Poziom studicw jednolite studia magisterskie
Profil studiow ogodlnoakademicki
Forma studiow studia stacjonarne
Semestr / semestry 111
Przynaleznos$¢ do grupy zajec Grupa zaje¢ podstawowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zajec¢ zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, Pracownia artystyczna 30 [h]
punkty ECTS
...... ... [h] 2 ECTS
........ ... [h]
z profilem studiow ... ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami ... ECTS

z dyscypling

2 ECTS

Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstgpne

Jednostka prowadzaca

Katedra Malarstwa i Rysunku, Wydziat Sztuki

Koordynator

dr Kazimierz M. Lyszcz

Adres strony internetowej pjo

https://ws.uniwersytetradom.pl/

Adres e-mail, telefon koordynatora

k.lyszcz@uthrad.pl, 48 3617882

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH,

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE




Cel ksztalcenia:

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z wiedzg

z zakresu problematyki psychologii wystepujacej w mediach

i reklamie. Przekazanie wiadomo$ci na temat psychologicznych
mechanizmow i regul rzadzacych procesami poznawczymi

i emocjonalnymi, jakie sa zaangazowane w procesie percepcji
przekazu reklamowego.

Tresci programowe:

Semestr |
e Pojecie i definicja reklamy

Plaszczyzny oddziatywania reklamy

Tworzenie reklamy. Zasada Czterech Czynnikow AIDA

Grupa docelowa i jej wptyw na cechy produktu

Stereotyp kulturowy i spoteczny wykorzystywany przy

wytwarzaniu reklam

e Rola pod$wiadomosci w percepcji reklam, reklama
podprogowa

e  Product placement — lokowanie produktow

o Emocje w reklamie (pozytywne, negatywne), poczucie
wlasnej wartosci

Semestr |1

o Dziecko w reklamie, infantylizm, uczucia propulsywne
wobec najmtodszych

o Reklamy wywotujace silne emocje i reakcje odbiorcow

e  Tlo reklamy: czynniki atmosferyczne, kolor, przestrzen,
muzyka, budowa kadru

e  Reklama polityczna — pomigdzy perswazja
a manipulacja

e  Percepcja i postrzeganie reklamy, tworzenie
kulturowych schematow

e  Wplyw reklamy na tworzenie nowych form jezykowych

e Rola mediow w tworzeniu spoteczenstwa
informacyjnego

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad z wykorzystaniem materiatdéw audiowizualnych,
aktywizowanie studentéw poprzez dyskusje na okreslony temat

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych
efektow uczenia si¢, sposob obliczania oceny
koncowej:

Warunkiem zaliczenia jest osiggniecie wszystkich wymaganych
efektow ksztatcenia okreslonych dla przedmiotu. Uzyskanie
pozytywnych ocen ze wszystkich form weryfikacji jest
roéwnoznaczne z jego zaliczeniem i zdobyciem przez studenta
liczby punktow ECTS przyporzadkowanych temu przedmiotowi.
Zaliczenie przedmiotu odbywa si¢ na podstawie tekstu
samodzielnie przygotowanego przez studenta.

Kryteria uzyskania oceny na zaliczenie:

- pisemna praca kontrolna (70%)

- aktywno$¢ na zajeciach (30%)

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy Metody weryfikacji efektow
zajec uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ dla .
Numer przedmiotu (PEU) Klerunkow_y Forma Metody
efektu j ; . efekt uczenia - Lo .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia : . X : sie . .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
Zna i definiuje podstawowe instrumenty Przygotowanie | Ocena pracy
W1 . . . . . K_WG02 - .
i narzedzia stuzace do tworzenia reklam i - Wyktad pracy pisemnej




komunikatéw wizualnych pisemnej
Posiada wiedzg na temat roli sSrodkow .
psychologicznych wykorzystywanych Przygotowanie Ocena pracy
W2 . K_WG08 Wyktad pracy ; .
w konstruowaniu przekazu reklamowego . . pisemnej
pisemnej
Rozumie wptyw spotecznych i .
cywilizacyjnych zmian na styl zycia Wyktad Przygotowanie Ocena pracy
W3 o . . . K_WK10 pracy ; -
spotecznosci lokalnej, regionalnej, . . pisemnej
L . pisemnej
krajowej, Swiatowe;.
Potrafi interpretowaé reklamy pod katem Przygotowanie Ocena prac
Ul  |uzytych w nich mechanizméw K_UW11 Wyktad pracy cha pracy
. - . . pisemnej
wizualnych i jezykowych pisemnej
Ma $wiadomo$¢ uzytych w przekazach
medialnych mechanizméw Przygotowanie
K1 psychologicznych oraz dokonuje oceny K_KK02 Wyktad pracy OC?na pracy
. K_KKO03 . . pisemnej
reklam prezentowanych w réznych pisemnej
mediach.
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

Zajgcia bez
Udzial w zajeciach, aktywnos$¢ Inne godz. nauczyciela- Zajecia
kontaktowe praca wlasna dvdaktvezne
(IGK) studenta ydaxty
(ZBN)
Udziat w wyktadach X X 30 [h]
Udziat w konsultacjach 5[h] X X
Przygotowan!e do wyl_dado_w X 15 [h] X
Przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 10 [h])/ 0.2 ECTS | 15[h]/ 0.6 ECTS | 30 [h]/ 1.2 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

50 h/ 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

Zajecia odbywaja si¢ w budynku Wydziatu Sztuki: ul. Malczewskiego 22, Radom







