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Opis przedmiotu
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Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Architektura Wnetrz
w zakresie XXX
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow ogoblnoakademicki
Forma studiow niestacjonarne
Semestr / semestry LI
Przynaleznos$¢ do grupy zajeé kierunkowych
Status przedmiotu obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty Wyktad 0
ECTS
Cwiczenia 0 8ECTS
Pracownia projektowa 60
ogoblnoakademicki - zwigzany z prowadzong dziatalno$cia
naukowa w dyscyplinie do ktorej przyporzadkowany jest
z profilem studiow kierunek studiow 4ECTS
Powigzanie przedmiotu
Z uprawnieniami Brak ... ECTS
2 desling sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 4 ECTS

Forma nauczania

¢wiczenia projektowe, pracownia projektowa , korekty indywidualne

Wymagania wstgpne

Ukonczenie studiow 1 stopnia w pokrewnej dziedzinie.
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Przyswojenie przez studenta wiedzy teoretycznej zgodnej z zatozeniami
zawartymi w tresciach programowych i umiej¢tnosci wykorzystywania jej w
praktycznych dziataniach projektowych.

Tresci programowe:

1. Poglebienie wiedzy o projektowaniu réznorodnych obiektow
wystawienniczych o zréznicowanych funkcjonalnie zalozeniach.

2. Zwrobcenie szczeg6lnej uwagi na zrozumienie wzajemnych relacji:
czlowiek — obiekt — wnetrze — otoczenie.

3. Zrozumienie koniecznos$ci uwzgledniania w projektowaniu réoznorodnych
uwarunkowan: technicznych, prawnych, uzytkowych i spotecznych.

4. Ksztalt formy architektonicznej a funkcja ekspozyc;ji.

5. Zrozumienie zalezno$ci miedzy funkcja, forma a konstrukcja.

6. Wypracowanie umiej¢tnosci wykonywania projektow wystawienniczych
zgodnie z zatozeniami kompozycyjno — funkcjonalnymi, zasadami wiedzy
technicznej i obowiazujacymi normami.

Problematyka ¢wiczen uwzglgdnia semestr, rok studiow i predyspozycje
studentow.

Tematy formutowane problemowo z uwzglednieniem rosnacego stopnia
trudnosci.

Semestr 1 — zagadnienia zwigzane z projektowaniem modutowych
ekspozycji cyklicznie powtarzalnych o charakterze mobilnym. Forma i
funkcja zabudowy systemowej. Analiza wplywu stylu projektowania na
koszt ekspozycji i aspekty ekologiczne .

Semestr 2 — problematyka zwigzana z projektowaniem obiektéw o duzej
powierzchni wystawienniczej. Zasady projektowania: funkcja, forma,
konstrukcja, usytuowanie, o§wietlenie, transport, planowanie czasu montazu

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Tradycyjne zajecia zorganizowane w Uczelni. Ksztalcenie odbywa sie w
oparciu o wprowadzajace wyktady tematyczne, a takze w formie dialogu
dydaktycznego i korekt indywidualnych.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Podstawg zaliczenia semestru jest obecno$¢ na zajeciach, zaangazowanie w
prace i terminowa realizacja projektu. Na oceng koncowa sklada si¢ suma
ocen z semestralnych zadan projektowych z uwzglednieniem uczestnictwa w
korektach. Ocenie podlega rowniez zakres pelnego opracowania projektu
oraz forma jego prezentacji.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy Vljg}e]gl;ascijé GE 0
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) efekt uczevr\m?; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ | (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (KEQU) (zaliczen) i oceny
do:
wprowadzajace
Ma pogtebiong wiedze 2zwigzang z wyktady
uwarunkowaniami technicznymi tematyczne, a
stosowanymi w projektowaniu architektury takze w formie Korekta, ocena
w1 . : ) K_WG05 . . )
wnetrz i rozwojem  technologicznym dialogu Projekt projektu
zwigzanym z zawodem  artysty tej dydaktycznego i
specjalnosci korekt
indywidualnych.
Zna i rozumie szczegotowe zasady
dotyczac_e projektowania archltektyry K_WGO1 _ Korekta, ocena
W2 wnetrz, niezbedne do formutowania i J.w. .
: : . L . projektu
rozwigzywania ztozonych zagadnien w Projekt
zakresie tej dyscypliny artystycznej
Potrafi dokonywa¢ samodzielnie decyzje
W3 projektowe zwigzane z projektowaniem K_Uwo02 W Korekt_a, ocena
L . projektu
wystawienniczym. Projekt
Potrafi przygotowywaé opracowania
opisowe i wystgpienia ustne, dotyczgce K_UKO09 . . Korekta, ocena
Ul . S - J.w. Projekt !
szczegotowych zagadnien zwigzanych z projektu
projektowaniem architektury wnetrz i




wyposazenia, z wykorzystaniem
podstawowych ujec teoretycznych i roznych
zrodet.

Potrafi ksztattowac przestrzen o charakterze| K_UW10

u2 ino- ienni
ekspo;ycyjno wystaW|er_m|czym w petnym ' Korekta, ocena
zakresie programowo-uzytkowym JR roiektu
informacyjno-komunikacyjnych. Projekt pro
est gotéw do samodzielnego integrowania
nabytej wiedzy oraz podejmowania w
zorganizowany sposob nowych i

K1 kompleksowych dziatah takze w warunkach K_KR04 W Projekt Korerkot%kct)ﬁena
ograniczonego dostepu do potrzebnych proJ
informacji.
Jest gotéw do podejmowania refleksji na

K2 temat spotecznych, naukowych i etycznych K_KOO5 i Korekta, ocena

aspektéw zwigzanych z pracg i etosem
zawodu projektanta wnetrz.

Projekt projektu

Literatura podstawowa, literatura uzupetniajaca, pomoce naukowe

Literatura podstawowa

coONOOT R~ WN K-

Neufert P. -Podrecznik Projektowania Architektoniczno-Budowlanego
Przedpelski - Forma i funkcja - Wyd. Szkolne i Pedagogiczne

Aznar C. - Aranzacja wystaw sklepowych - Arkady 2001

Lorenc J. - Czym jest projektowanie wystaw - ABE Dom Wydawniczy

Laura Slack - Czym jest wzornictwo - ABE Dom Wydawniczy

Dolinski D. (2003). Psychologiczne mechanizmy reklamy. - Gdansk: GWP.
Benedikt A - Reklama jako proces komunikacji. Wroctaw: Wydawnictwo Astrum .
Werner U. (1992). Reklama. Padstawowa wiedza o reklamie. Warszawa: Thaurus.

Literatura uzupekniajaca

1 Trzeciak M.- Podstawy ergonomii- PR )

2 K.Ujma-Wasowicz — Ergonomia w architekturze - P.S.Gliwice

3 Anna Starmer - Jak dobiera¢ kolory - Arkady

4 Jachnis A., Terelak J. (1998). Psychologia konsumenta i reklamy. Bydgoszcz: Oficyna Wydawnicza Branta.

5 Domanski T. (1993). Skuteczna reklama i promocja. Warszawa: Poltext.

6 Falkowski, A. (1994). Procesy decyzji, kategoryzacji i percepcji reklamy w zachowaniach konsumenckich, Prakseologia, 3-4, 71-

88.

7 Kwarciak B. (1999). Co trzeba wiedzie¢ o reklamie. Krakow: Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu.

8 Laszczak M. (2000). Psychologia przekazu reklamowego - Krakow - Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu.

9 Lodziana-Grabowska J. (1996). Efektywnos$¢ reklamy. Warszawa: PWE.S. Popek- Barwy i psychika - Wyd. UMCS w Lublinie

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS
Obciazenie studenta [h]
| q Zajgcia bez
Udzial w Zajf}ciach, aktywnoéé nne goaz. nauczyc|e|a_praca L
kontaktowe Zajecia dydaktyczne
wiasna studenta
(IGK) (ZBN)

Udziat w wyktadach, ¢wiczeniach, pracowni projektowej X X 60 [h]
Udziat w konsultacjach 30 [h] X X
Przygotowanie do wyktadow, ¢wiczen, pracowni projektowe;j 10[h] 100 [h] X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 40[h)/ 1,6 ECTS 100[h)/ 4 ECTS 60 [h]/ 2,4 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 200 [h]/8 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

Zajgcia odbywaja si¢ na Wydziale Sztuki Radom, ul. Malczewskiego22







