KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu g E Spoleczenstwo sieciowe
=
NS
UTH/F/DZ/2/PISTIA/1 z R Network Society
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynaleznos$¢ do grupy zajeé A. Grupa zaj¢é podstawowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, Wyktad 30 [h]
wymiar, punkty ECTS
Cwiczenia 15 [h] 3ECTS
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 1ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 3 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. Anna Spolna, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.spolna@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentdow z wybranymi procesami spotecznymi w §wiecie
sieciowego przeptywu informacji i zmiennych idei.

Analiza i tworzenie tre$ci dziennikarskich stuzace rozpoznawaniu
zrodet tych procesow, ich form przejawiania si¢ w zyciu politycznym,
ekonomicznym, spotecznym i kulturalnym oraz ksztattowaniu ich
dynamiki

Tresci programowe:

Wyktad:
1-2. Wprowadzenie podstawowych pojec: sieciowos$¢, spoteczenstwo




informacyjne, globalna wioska. [4h]

3-4. Spoteczenstwo sieciowe a postindustrializm, postmodernizm,
konsumpcjonizm [4h]

5-6. Komunikowanie si¢ w Internecie a wolno$¢ jednostki (ograniczenia
i szanse) [4h]

7-8. Zdalno$¢ komunikacji (pracy, nauki, rozrywki) a zmiany

w relacjach jednostek i grup spotecznych. [4h]

9-10. Swobodny przeptyw informacji a populizm, dezinformacja,
manipulacja ideologiczna. [4h]

11-12. Jednostka jako ,,wezet sieci” [4h]

13-14. Kultura multimedialna- szanse i zagrozenia [4h]

15. Zmiany spoteczno-ekonomiczne w rzeczywistosci informacyjnej
(praca zdalna, e-learning, wirtualne organizacje i spotecznosci,
crowdfunding). [2h]

Cwiczenia:

1-2. Analiza fragmentow ksiazki Darina Barneya, Spofeczenstwo sieci
potaczona z dyskusja na temat aktualnosci jej tez postawionych w 2004
roku. [2h]

3-4. Problemy stwarzane i rozwigzywane dzigki nowoczesnym
technologiom — analiza wybranych przyktadow, dyskusja. [2h]
5-6.Walka o utrzymanie/ zwickszenie praw jednostki w globalnym
spoteczenstwie sieciowym — analiza wybranych przyktadoéw, dyskusja.
[2h]

7-8. Wptyw Internetu i komunikatoréw na relacje wewnatrz-

i miedzypokoleniowe - analiza wybranych przyktadow, dyskusja. [2h]
9-10. Analiza fragmentow ksiazki Erica Maigreta Socjologia
komunikacji i mediow dotyczacych zagrozen sieciowego populizmu i
dezinformacji. [2h]

11-12. Banki informacyjne na wybranych przyktadach (jednostka jako
»wezel sieci” w praktyce). [2h]

13-14. Kultura multimedialna- jednostka konsumujgca, partycypujaca,
tworcza - analiza wybranych przyktadow, dyskusja. [2h]

15. Internet jako $rodowisko pracy, nauki, dziatalnosci obywatelskie;j -
analiza wybranych przyktadow, dyskusja.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw potaczona
z dyskusja mozliwych rozwigzan i alternatyw, prezentacje studenckie,
analiza tekstu.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaj¢¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zaje¢ przedstawia si¢ nastepujaco:

Egzamin obejmuje zadania sprawdzajace wiedz¢ teoretyczng objeta
kursem, jak réwniez umiejetnos¢ zastosowania tej wiedzy w
rozwigzywaniu zadan praktycznych polegajacych na klasyfikacji i
analizie omawianych zjawisk spotecznych. Typy pytan: otwarte
(zadania typu wyjasniajacego oraz krotkie wypowiedzi pisemne na
zadany temat z listy zagadnien objetych kursem).

Wyktad — egzamin:

- ocena ze sprawdzianu pisemnego, ktora stanowi 100% konicowej
oceny semestralnej; ocena obliczana wedtug skali punktowej: od 60% -
3 (dst), od 75% - 4 (db), od 90% - 5 (bdb).

Cwiczenia:

prezentacja w trakcie zajg¢ 60%; aktywny udziat w zajgciach 20%;
obecnos¢ na zajeciach 20%

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé

Metody weryfikacji efektow
uczenia si¢

Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu
efektu (PEV)

Kierunkowy Forma zaied Forma Metody
efekt uczenia ° Jec weryfikacji sprawdzania




uczenia Student, ktory zaliczyt przedmiot si¢ (zaliczen) i oceny
si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEV)
gotow do:

Student zna podstawowe koncepcje
teoretyczne teorie i metodologie socjologiczne
w1 dotyczace spoteczenstw sieci oraz
umiejscowienie praktycznej dziatalnosci
medialnej w ramach tych koncepcji.

K_WGO01 Wyktad Egzamin

Egzamin pisemny

Zna kontekst spoteczno-kulturowy nowych
W2 mediéw oraz zjawisko mediatyzacji r6znych K_WKO08 Wyktad Egzamin
sfer zycia spotecznego.

Student umie interpretowac wspolczesne

LT . K_UW05 s . Zaliczenie na
Ul zjawiska i1 procesy spoleczne zwigzane z - Cwiczenia ocen
rozwojem nowych mediow. ¢
Student umie porozumiewac si¢ z ro6znymi Dyskusja,
grupami odbiorcow, krytycznie odbierajac i K_UKO07 - . Zaliczenie na zadania
U2 . . . Cwiczenia s .
sprawnie tworzac przekazy multimedialne w ocene ¢wiczeniowe,
Sieci i mediach mobilnych. prezentacja
Student jest przygotowany do prowadzenia ) Zaliczenie na
K1 internetowej dziatalno$ci medialnej w sposob K_KR05 Cwiczenia ocene

etyczny i odpowiedzialny.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Darin Barney, Spofeczenstwo sieci, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2008

Manuel Castells, Spoleczenstwo sieci, przet. Kamila Pawlu$, Mirostawa Marody, Janusz Stawinski, Sebastian Szymanski,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007

Eric Maigret, Socjologia komunikacji i mediow, przet. Iwona Piechnik, Oficyna Naukowa, Warszawa 2012

Literatura uzupelniajaca:

Manuel Castells, Sieci oburzenia i nadziei. Ruchy spoteczne w erze internetu, przet. Olga Siara, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2013

Spoteczenstwo informacyjne - wizja czy rzeczywistos¢? Il ogolnopolska konferencja naukowa, Krakéw, 30 maja 2003 r.,

red. Lestaw H. Haber, tom | http://winntbg.bg.agh.edu.pl/skrypty2/0095/index.php; tu: Katarzyna Doktorowicz, Spofecznosci
wirtualne- cyberprzestrzen w poszukiwaniu utraconych wiezi; Lech W. Zacher, Od spofeczenstwa informacyjnego do
spoleczenstwa wiedzy (dylematy tranzycyjne: miedzy informacjq, wiedzq i wyobraznig),;

Janvan Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediow. Analiza spoteczernstwa sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010

Pomoce naukowe:
Rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
Zajgcia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziatl w wyktadach - - 30
Udzial w ¢wiczeniach - - 15
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do wyktadow/ ¢wiczen/ zaliczenia - 25 -
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h]/ 0,2 ECTS 25[n)/ 1 ECTS 45 [h]/ 1,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 3 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi



https://pl.wikipedia.org/wiki/Kamila_Pawlu%C5%9B
http://winntbg.bg.agh.edu.pl/skrypty2/0095/index.php

KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Gospodarka cyfrowa i kwantowa
55
UTH/F/DZ/2/PISTIA/2 z g Digital and quantum economy
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynalezno$¢ do grupy zajeé A. Grupa zaje¢ podstawowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, Wyktad 30
wymiar, punkty ECTS -
Cwiczenia 15 3 ECTS
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 1 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 3 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. W. Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 7360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztatcenia w odniesieniu do czg¢sci wyktadowej jest zapoznanie
studentow z podstawowymi pojeciami dot. gospodarki cyfrowej
i kwantowej i ich zasadniczymi obszarami oraz dostarczenie wiedzy nt.
nowych modeli biznesowych, zmieniajacej si¢ struktury rynku pracy,
nowych trendéw w zachowaniach konsumenckich i funkcjonowania
struktur panstwa w e-gospodarce.

W  odniesieniu do czg$ci ¢wiczeniowej celem ksztalcenia jest
dostarczenie umiej¢tnosci i rozwdj kompetencji w zakresie efektywnego



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

wykorzystywania technologii, narzedzi i rozwigzan z zakresu
gospodarki cyfrowej w dziatalno$ci dziennikarskiej, marketingowej i
PR-owej oraz w innych obszarach dziatalno$ci zawodowej i w zyciu
codziennym.

Tresci programowe:

Wyklad

- Gospodarka cyfrowa i gospodarka kwantowa — podstawowe pojecia,
rys historyczny, stan obecny, prognozy na przysztosc;

- 6 obszaréw gospodarki cyfrowej (Globalizacja 4.0, Konsumpcja 4.0,
Produkcja 4.0, Praca 4.0, Rynek 4.0, Panstwo 4.0);

- Czwarta rewolucja technologiczna — technologie zatozycielskie i
technologie intensyfikujace;

- Kompetencje przyszto$ci (techniczne, spoteczne, poznawcze);

- Nowe modele biznesowe w produkcji przemystowej — personalizacja i
serwicyzacja produktu, platformizacja produkcji, dystrybucja 4.0;

- Rynek pracy w gospodarce cyfrowej (automatyzacja, robotyzacja,
sztuczna inteligencja, rola kompetencji, perspektywa bezrobocia
technologicznego);

- Nowe trendy i tendencje w zachowaniach konsumenckich (nowe
podmioty, lokalizacje, przedmioty i procesy konsumpcji);

- Panistwo w gospodarce cyfrowej — nowe zadania, rzadzenie oparte na
danych, rozwdj e-administracji i e-ustug dla obywateli);

Cwiczenia

- Technologie intensyfikujace w gospodarce cyfrowej - blockchain,
robotyzacja, Al (sztuczna inteligencja), Internet Rzeczy, rozwigzania
chmurowe;

- Dane jako czynnik produkcji i podstawa nowoczesnych procesow
zarzadczych;

- Korporacje technologiczne i ich rola w gospodarce na wybranych
przyktadach (Google, Facebook, Amazon);

- Media w gospodarce cyfrowej(digitalizacja i archiwizacja informacji,
wyszukiwanie tresci, dostosowane tworzenie tresci, personalizacja
dziatan marketingowych i tresci reklamowych);

- Social media jako platforma wymiany informacji - zrédto rzetelnej
wiedzy, czy ,,wylggarnia” fake-newsow (analiza wybranych treéci).

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

- wyklad informacyjny / wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem
technik i narzedzi multimedialnych,

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Wyklad

Egzamin testowy po | semestrze (20-30 pytan zamknietych), 60-75% - 3
(dst), 76-90% - 4 (db), 91-100% - 5 (bdb)

Cwiczenia

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest aktywny udziat w zajeciach (40%
oceny) oraz samodzielne przygotowanie prezentacji (60% oceny).
Oceng koncowa stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadow i
¢wiczen.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec Meto@y Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu "
\LTiLs (PEU) N Forma Metody
efektu , ; . efekt . S .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . - - . uczenia sig o .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
sie ; (KEU)
gotow do:
Zna w stopniu poglebionym teorig, pojecia, Test — 20-30
W1 |obszary i elementy charakterystyczne K_WG01 Wyktad Egzamin pytan
gospodarki cyfrowej i kwantowej zamknietych
Zna w stopniu pogltebionym ) Egzamin/ | Test—20-30
W2 |charakterystyczne dla gospodarki cyfrowej K_WG02 Wyktad/Cwiczenia Zaliczenie pytan
metody i techniki informacji i komunikacji na ocen¢ | zamknigtych,




(media cyfrowe, sieciowe, mobilne). aktywno$¢ na
zajeciach,
prezentacja
Umie zdobywa¢ informacje z roznych zrodet Egzamin/ | Prezentacja,
Ul i wykorzystywac je w dziatalnosci zawodowej| K_UWO02 Cwiczenia Zaliczenie |aktywnos$¢ na
w sposob krytyczny i tworczy na oceng zaje¢ciach
Umie postugiwac si¢ nowoczesnymi Egzamin/ Prezentacia
U2 urzadzeniami, programami i aplikacjami, K UWO3 Cwiczenia Zaliczenie akt Wnos'éj n,a
przydatnymi w dziatalno$ci dziennikarskiej, - na oceng YW
- - ; zajeciach
e-PR-owej, e-marketingowej.
Umie prowadzi¢ badania komunikacji Egzamin/
medialnej, zwlaszcza komunikacji sieciowej; Zaliczenie .
. o g Prezentacja,
U3 potrafi w oparciu o wyniki tych badan K UWO4 Cwiczenia naoceng | .o na
formutowac hipotezy i prognozy oraz tworzy¢ - YW
. . . . . zajeciach
i wyprébowywac nowe rozwigzania
komunikacyjne.
Jest przygotowany do krytycznej oceny Egzamin/
swojej wiedzy; jest gotow rozwija¢ zmyst Zaliczenie .
. Al . L Prezentacja,
K1 krytyczny jako §wiadomy odbiorca i twdrca K KKO1 Cwiczenia naoceng | .o 046 na
przekazow medialnych z wykorzystaniem - zz’ ciach
narzgdzi charakterystycznych dla gospodarki Je
cyfrowej.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa
Jemielniak D., Socjologia Internetu, WN Scholar, Warszawa 2019.
Czarzasty J., Kliszko C. (red.), Swiat (bez) pracy. Od fordyzmu do czwartej rewolucji przemystowej, Oficyna Wydawnicza
SGH, Warszawa 2018.
Szymielewicz K., Iwanska K., Sledzenie i profilowanie w sieci. Jak z klienta stajesz sie towarem, Fundacja Panoptykon,
Warszawa 2019, https://panoptykon.org/sites/default/files/publikacje/panoptykon_raport_o_sledzeniu_final.pdf.
Sledziewska K., Wioch R., Gospodarka cyfrowa. Jak nowe technologie zmieniajg swiat, \Wydawnictwa Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa 2020

Literatura uzupelniajgca
Castells M., Spofeczernstwo sieci, WN PWN, Warszawa 2010.
Doligalski T., Platformy wielostronne, rynki wielostronne, multi-sided markets, Blog o e-biznesie i marketingu internetowym,
https://www.doligalski.net/multi-sided-markets/.

Harari Y.N., 21 lekcji na XXI wiek, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 2018.

Mougayar W., Blockchain w biznesie. Mozliwosci i zastosowania taricucha blokéw, Helion, Gliwice 2019.

Nowicka K., Technologie cyfrowe jako determinanta transformacji taricuchow dostaw, Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa
2019.

Pomoce naukowe

Laptop, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
Zajecia bez
Udzial w zajeciach, aktywnosé Inne godz. nauchy %iela-praca Teiisstin
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w wyktadach - - 30
Udziat w ¢wiczeniach - - 15
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS | 45[h]/1,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 3 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi



https://www.doligalski.net/multi-sided-markets/

KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Etyka w przestrzeni wirtualnej
R E
<3
UTH/F/DZ/2/PISTIAI3 <3 Ethics in virtual space
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynaleznos$¢ do grupy zajeé A. Grupa zaj¢é podstawowych
Status przedmiotu Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, Wyktad 30 [h]
wymiar, punkty ECTS
Cwiczenia 15 [h] 3ECTS
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 1ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 3 ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni
. Podstawowa wiedza z zakresu komunikowania spotecznego oraz
Wymagania wstepne Lo .
komunikacji interpersonalnej
Jednostka prowadzaca Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej
Koordynator Dr hab. Dariusz Trze$niowski, prof. UTH Rad.
Adres strony internetowej pjo www.wfp.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora d.trzesniowski@uthrad.pl, tel. 048 (48) 361-73-60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

W zakresie wiedzy celem zajgé jest przedstawienie studentom wiedzy
na temat: etyki dziennikarskiej w nowych mediach, spotecznej
odpowiedzialnoéci dziennikarzy wzgledem odbiorcy, negatywnych
Cel ksztalcenia: zjawisk 1 trendow komunikacyjnych panujacych w przestrzeni
wirtualnej, szans i zagrozen zwigzanych z nowymi mediami.

W zakresie umiejetno$ci celem zaje¢ jest kreowanie: umiejetno$ei
zachowania wysokich standardéw etycznych w pracy dziennikarskiej




szczegblnie w wirtualnej przestrzeni spotecznego komunikowania sig.
W zakresie postaw celem zajeé jest: ksztaltowanie postawy tolerancji i
szacunku wobec innych uzytkownikéw nowych medidow.

Tresci programowe:

Tematyka wyktadu i konwersatoriow:

Zrodta etyki dziennikarskiej.

Analiza krytyczna kodeksow etyki dziennikarskie;j.

Swiat wartosci dziennikarza.

Prawda i obiektywizm w pracy dziennikarza.

Szacunek i tolerancja w przestrzeni wirtualnej.

Dziennikarz wobec wspotczesnych konfliktow.

Nowe media a wyzwania deontologii dziennikarskiej.
Pozytywny i negatywny wplyw cyberprzestrzeni na cztowieka.
Spoteczny aspekt komunikacji w przestrzeni wirtualnej.
E-zagrozenia i e-choroby.

Granice wolnosci stowa w wirtualnej przestrzeniu publicznej.

. Geneza, rozwdj i przyszto§¢ mowy nienawisci w Internecie.

. Nowe media wobec zjawiska public shaming.

. Victim blaming w mediach spotecznos$ciowych.

Ochrona wtasnoéci intelektualnej w cyberprzestrzeni.

15. Fake news — dezinformacja w §wiecie nowych mediow.

©CoNOO~WNE

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw potaczona
z dyskusja mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu, analiza tekstow zrodtowych.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen
ze wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposdb obliczania oceny
z poszczegblnych form zajeé przedstawia si¢ nastepujaco:

Wyklad:

Egzamin pisemny — 50 % oceny.

Prace zaliczeniowe — 50 % oceny.

Oceny z egzaminu pisemnego i ustnego oblicza si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — min. 80 % uzyskanych punktow,

- ocena db (4) — min. 65 % uzyskanych punktow,

- ocena dst (3) — min. 50 % uzyskanych punktow.

Cwiczenia:

Przygotowanie prac pisemnych — 50 % oceny.
Aktywnosc¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywno$¢ na 6-8 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé sy Vljce;zgl;ascijé ST
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEV) efekt uczevr\m?; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot G Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna w stopniu poglebionym nowoczesne Eqzamin
narzgdzia, metody i techniki informacji Wyktad g .
W1 . o . o K_WG02 o . zaliczenie
i komunikacji (media cyfrowe, sieciowe, Cwiczenia
. na oceng
mobilne).
Zna zasady etyki dziennikarskiej w nowych Wyklad Egzamin,
W2 mediach. K_WKO09 Ly zaliczenie
Cwiczenia
na oceng
Umie stosowac¢ kodeksy i standardy etyczne Wyklad Egzamin, Egzamin pisemny,
Ul obowigzujace dziennikarza internetowego i K_Uwo01 Ly ysiag zaliczenie |prace zaliczeniowe,
. . - Cwiczenia i
mobilnego, e-PR-owca, e-marketingowca. na oceng aktywno$¢ na
U2 Umie zdobywa¢ informacje z réznych zrodet K_Uw02 Wyktad Egzamin, zajeciach.
i wykorzystywac je w dziatalnosci medialnej Cwiczenia zaliczenie




w sposoOb krytyczny i tworczy. na ocene

U.mle': 1n'terpret0wac wspoicze.:sne fakty, K_UWO5 Wyklad Eg_zamlr_l,

U3 zjawiska 1 procesy spoteczne i kulturowe, Wl . zaliczenie
. . . Cwiczenia

zwigzane zZ rozwojem nowych mediow. na ocene

Jest gotéw rozwija¢ swoja wiedz¢ o etyce Wykiad Egzamin,

K1  |nowych mediow. K_KKO1 [ yRac zaliczenie
Cwiczenia

na oceng

Jest przygotowany do etycznego prowadzenia Wklad Egzamin,

K2 dziatalno$ci medialnej i okotomedialne;j. K_KRO05 Y yRiac zaliczenie
Cwiczenia

na oceng

Jest gotow broni¢ glownych zasad etosu Egzamin,

K3 dziennikarskiego, w tym niezaleznosci i K KRO6 ’W.yklad. zaliczenie

bezstronnosci. B Cwiczenia na ocene

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

- Pleszczynski J., Etyka dziennikarska, Warszawa 2007

- Kononiuk T., Rzetelne dziennikarstwo. Aksjologia i deontologia, ASPRA — JR, Warszawa 2019.

- Bodnar A., Gliszczyfiska-Grabias A., Wyrzykowski M., Wieruszewski R., Mowa nienawisci a wolno$¢ stowa. Aspekty prawne
i spoteczne, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2010.

- lfowiecki M., Pilnowanie straznikow. Etyka dziennikarska w praktyce, Fronda, Warszawa 2012.

- Naruszewicz-Duchlifiska A., Nienawi$¢ w czasach Internetu, Novae Res, 2015.

Literatura uzupelniajaca:

- Dabala J., Media i dziennikarstwo. Aksjologia, warsztat, tozsamos¢., Universitas, Krakow 2014.

- Bauer Z., Chudzinski E., Dziennikarstwo i $wiat mediow. Nowa edycja, Universitas, Krakow 2008.

- Cztowiek a $wiaty wirtualne, red. Kiepasa A. , Sutkowska M., Wotek M., Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
20009.

Pomoce naukowe:
Rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$c¢ [ddoce nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziatl w wyktadach - - 30
Udziat w ¢wiczeniach - - 15
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec, i 25 i
Przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h])/ 0,2 ECTS 25[h]/1 ECTS 45[h}/ 1,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 3 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu g b= Mediamorfozy w XXI wieku
S E
UTH/F/DZ/2/PISTIA/A 2 E Mediamorphosis in the 21th Century
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo i nowe media

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

Przynalezno$¢ do grupy zajec

A. Grupa zaj¢é podstawowych

Status przedmiotu

Obowiazkowy

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Liczba godzin

Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Wyktad 30 [h]
Cwiczenia 15 [h] 3ECTS

Powiazanie przedmiotu

z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 1ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscyplina Historia 3 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr Andrzej Pytlak

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.pytlak@uthrad.pl 799-931-035

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentéw z historig nowych medidéw, transformacjg
mediow tradycyjnych oraz kontekstem spoteczno-kulturowym tych
procesow.

Tresci programowe:

Tematyka wyktadow i ¢wiczen:

1. Pojecie mediamorfozy. Historia mediow jako seria mediamorfoz
(R. Fidler, T. Goban-Klas i in.). [2h+1h]

2. Transformacja cyfrowa — istota i znaczenie procesu, jego etapy.
[2h+1h]




3. Postep komputeryzacji: ewolucja komputeréw w kierunku maszyn
kwantowych. [2h+1h]

4. Postgp cyfryzacji: rozwdj urzadzen i technik digitalizacyjnych.
[2h+1 h]

5. Rozwdj Internetu: od Web 1.0 do Web 3.0. [2h+1h]

6. Ewolucja mediéw spotecznosciowych. [2h+1h]

7. Rozwdj medidéw mobilnych: od 3G do 5G. [2h+1h]

8. Ewolucja aplikacji mobilnych. [2h+1h]

9. Rozwoj gier komputerowych: od 6. do 8. generacji konsol, gry
sieciowe i mobilne. [2h+1h]

10. Rozwoj technologii immersyjnych: rzeczywisto$¢ rozszerzona,
rzeczywisto$¢é mieszana, rzeczywisto$é wirtualna. [2h+1h]

11. Transformacja mediow tradycyjnych: logosfera (ksiazka i prasa).
[2h+1h]

12. Transformacja mediéw tradycyjnych: ikonosfera (fotografia, obraz,
rysunek). [2h+1h]

13. Transformacja mediéw tradycyjnych: audiosfera (radio i inne media
audialne). [2h+1h]

14. Transformacja mediéw tradycyjnych: wideosfera (telewizja i film).
[2h+1h]

15. Przyszios¢ cywilizacji medialnej: rozwdj sztucznej inteligencji i jej
znaczenie dla komunikacji miedzyludzkiej. [2h+1h]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad z prezentacjg multimedialna.
Prezentacje multimedialne studentéw, potaczone =z dyskusja
o najwazniejszych faktach i zjawiskach z najnowszej historii mediow.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow

uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggnigCie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny
z poszczegblnych form zajeé przedstawia si¢ nastepujaco:

Wyklad — zaliczenie na ocen¢

Sprawdzian pisemny — 100 % oceny.

Oceng ze sprawdzianu pisemnego oblicza si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — min. 80 % uzyskanych punktow,

- ocena db (4) — min. 65 % uzyskanych punktow,

- ocena dst (3) — min. 50 % uzyskanych punktow.

Cwiczenia — zaliczenie na ocene

Praca zaliczeniowa (prezentacja multimedialna) — 50 % oceny.
Aktywnosc¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 9 i wigcej zajeciach,

- ocena db (4) — aktywnos¢ na 6-8 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé 1 el Vl\fg:ilzag; EEke
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
Numer (PEV) ofekt uczenia Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajg¢ | weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KSIIEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna w stopniu poglebionym histori¢ nowych Sprawdzian pisemny
W1 mediow i transformacje¢ mediow tradycyjnych K WIKO8 ‘Wyklad Zaliczenie | Praca zaliczeniowa
oraz kontekst spoteczno-kulturowy  tych - Cwiczenia na ocene Ocena aktywnosci
procesow. na zajgciach
Zna najwazniejsze pojecia i teorie opisujace Sprawdzian pisemny
W2 i interpret_ujqce rozwdj cywilizacji medialnej K WGO1 ‘Wyktad Zaliczenie Praca zaliczeniowa
w XXI wieku. - Cwiczenia na oceng Ocena aktywnosci
na zajgciach
Potrafi wyszukiwa¢, krytycznie analizowac . .
1 tworczo wykorzystywaé zrodia i opracowa- Wyktad Zaliczenie Praca zallczenloyvg
Ul nia (w szczegdlnosci dostepne w Internecie) K_UW02 Cwiczenia na ocene Ocena aktywn0501
dotyczace najnowszej historii mediow. na zajeciach




Potrafi wnikliwie analizowa¢ i interpretowac
ewolucje nowych mediow i przeobrazenia

- Fradycyjnych s’rodkévy przeka;u, wykorzystu- K UWOS ‘Wyklad Zaliczenie Ig‘zglal Elzz:{ifz‘ir;lligs}/?
jac  znane koncepcje m;dloznawcze? oraz _ Cwiczenia na oceng kty
poszukujac wlasnych, oryginalnych wyjasnien na zajgciach
tych procesow.

Potrafi przedstawia¢ swojg wizje najnowszej

U3 medialnej; potrafi bra¢ aktywny udzial K ywo7z  Wyktad Zaliczenie | o aktywnosci
w dyskusji na temat rozwoju S$rodkow Cwiczenia na oceng na zajeciach

przekazu w XXI wieku.

Jest gotow rozwija¢ sSwoje zainteresowanie

najnowszg historia mediow, aby lepiej Wyktad Zaliczenie Praca zaliczeniowa

K1 rozumie¢ terazniejszo§¢ oraz prognozowac K_KKo1 Cwiczenia na ocene Ocena al;tyyvn}c;s’ci
przysztosé cywilizacji medialne;j. ha zajeciac
Jest gotow do dyskusji 1 wspotpracy ) ] Praca zaliczeniowa
K2 z ekspertami zajmujacymi si¢ historig nowych|  k kK02 Wyktad Zaliczenie Ocena aktywnosci
mediow. - Cwiczenia na ocene

na zajgciach

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Dzierzynska-Mielczarek J., Rynek mediéw w Polsce. Zmiany pod wptywem nowych technologii cyfrowych, Warszawa 2018.
Jaskiernia A., Od telewizji masowej do Netfliksa. Telewizja w Stanach Zjednoczonych w epoce cyfrowej, Warszawa 2016.
Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak, Warszawa 2007.
Jedrzejewski S., Od radia Marconiego do mediow strumieniowych. Rewolucja technologiczna, ewolucja przekazu i odbioru,
Warszawa 2020.

Kreft J., Wladza algorytmow. U Zrédel potegi Google i Facebooka, Krakow 2019.

Levinson P., Nowe nowe media, przet. M. Zawadzka, Krakéw 2010.

Maciag R., Transformacja cyfrowa. Opowiesc o wiedzy, Krakow 2020.

Maciag R., Deus ex machina. Nowe media i ich projekt poznawczy, Krakow 2012.

Manovich L., Jezyk nowych mediow, przet. P. Cypryanski, Warszawa 2006.

Mazurek K., Facebook. Od portalu spotecznosciowego do narzedzia polityki, Lublin 2018.

Mrozowski M., Przenikanie mediéw. Ewolucja mediow a przemiany tadu spotecznego, Warszawa 2020.

Orzet B., Aplikacja mobilna jako zjawisko kulturowe, Katowice 2017.

Literatura uzupelniajaca:

Co nowego w nowych mediach? Transformacje, perspektywy, oczekiwania, red. B. Orzet, Katowice 2019.
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przemyst i nasze zZycie, przel. P. Cypryanski, Warszawa 2021.

Fidler R., Mediamorphosis. Understanding New Media, Thousand Oaks 1997.

Frier S., Instagram. Bez filtra. Historia od srodka, przet. J. Irzykowski, 1.6dz 2020.
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Goban-Klas T., Cywilizacja medialna, Warszawa 2005.

Goban-Klas T., Rwgcy nurt mediéw. Mediocen — nowa faza mediatyzacji zycia spolecznego. Pisma z lat 2012-2020, Krakow
2020.

Harris B. J., Historia przysztosci. Oculus, Facebook i rewolucja wirtualnej rzeczywistosci, przet. K. Krzyzanowski, Gliwice 2020.
Jenkins H., Ford S., Green J., Rozprzestrzenialne media, przet. M. Wréblewski, red. nauk. M. Zdrodowska, 1.6dz 2018.
Kirkpatrick D., Efekt Facebooka, przet. M. Lipa, Warszawa 2011.

Kowalski T., Mediamorfoza — rzecz o przysziosci mediow i mediach przyszioSci w aspekcie konwergencji, ,,Studia
Medioznawcze” 2001 nr 1 (2), s. 21-32.

Media Varia. Jednostki — spofeczeristwa — technologie, red. T. Gackowski, M. Patera, Warszawa 2020.

Media zmieniajgcego sie swiata, red. 1. Borkowski, Wroctaw 2014.

Mediamorfozy, red. nauk. T. Gackowski, Warszawa 2015.

Mielczarek T., Raport o $Smierci polskich gazet, Warszawa 2012,

Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, red. T. Gackowski, Warszawa 2013.

Prasa w dobie nowych mediow, red. R. Rozbicka i Andrzej Staniszewski, Olsztyn 2014.

Przemiany Swiata mediow, red. |. Borkowski i K. Stasiuk-Krajewska, Wroctaw 2012.

Publicznosé¢ mediow w epoce cyfrowej, red. A. Jaskiernia, K. Gajlewicz-Korab, Warszawa 2017.

Rozwoj internetu a zmiany w mediach, systemach medialnych oraz spotecznych, red. A. Jaskiernia, K. Gajlewicz-Korab,
Warszawa 2016.

Stowinski P., Wiadcy umystow. Biografie niezwyktych ludzi, ktorzy wymyslili XXI wiek, Warszawa 2019.

., Zatruta studnia”? Media W czasach pandemii COVID-19, red. nauk. M. Sokotowski, Torun 2021.




Pomoce naukowe:
Rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udzial w zajeciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)

Udzial w wyktadach - - 30

Udziat w ¢wiczeniach - - 15
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec - 15 -
Przygotowanie do zaliczenia - 10 -

Sumaryczne obciazenie praca studenta 5[h]/0,2ECTS | 25[h]/1,0ECTS | 45[h]/1,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 3 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Cyberpsychologia
S E
No
UTH/F/IDZ/2/PISTIA/S z g Cyberpsychology
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo i nowe media

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiéw

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

Przynaleznos$¢ do grupy zajeé

A. Grupa zajeé podstawowych

Status przedmiotu

Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Wyktad 15
Cwiczenia 15 2 ECTS

z profilem studiow

Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 1 ECTS

Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami

- 0 ECTS

z dyscypling

Psychologia 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Pedagogiki i Psychologii

Koordynator

Dr Kinga Lagowska

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

k.lagowska@uthrad.pl, tel. 48 361 78 34

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

— zapoznanie si¢ z podstawowymi pojeciami psychologii w
cyberprzestrzeni

— nabycie umiejetnosci rozumienia komunikacji internetowej i zjawisk
psychologicznych w rzeczywisto$ci internetowe;.

Tresci programowe:

Wyklad
1. Psychologiczne aspekty Internetu. 1h
2. Komunikacja w sieci. 2h
3. Wizerunek w Internecie: Psychologia kierowania wrazeniem.




2h

Dynamika grup spotecznych w cyberprzestrzeni. 2h

5. Agresja w sieci. 2h

6. Patologiczne korzystanie z Internetu, portali
spotecznos$ciowych i gier video. 2h

7. Dzieci i mlodziez wobec cyfryzacji zycia — szanse i zagrozenia
2h

8. Rola Internetu w ksztattowaniu poczucia tozsamosci i
osobowosci 1h

9. Zaliczenie 1h

Cwiczenia
1. Portret wspolczesnego internauty (2h)
2. Internet jako ztodziej czasu (2h)
3. Kreowanie pierwszego wrazenia w cyberprzestrzeni —
e- tozsamo$¢ sieciowa (2h)
Anonimowo$¢, niewidzialno$¢ w sieci i jej wptyw na
rozluznienie psychologicznych barier. (2h)
5. Cyber-atrakcyjno$¢: rola komunikacji za posrednictwem
komputera w rozwoju relacji interpersonalnych (2h)
6. Cyberprzemoc - hejterzy i jezyk nienawisci w cyberprzestrzeni
(2h)
Bezpieczenstwo w sieci i profilaktyka cyberprzemocy (1h)
8. Fonoholizm — charakterystyka zjawiska i mechanizmy

nalogowego korzystania z telefonow komorkowych (2h)

4.

~

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad polaczony z prezentacja multimedialng. Cwiczenia z
zastosowaniem metod aktywizujacych 1 metod eksponujacych,
z dyskusja dydaktyczna, zadaniami indywidualnymi i zespotlowymi.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
robwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Wyklad

Na ocene z wyktadu sktada si¢ zaliczenie pisemne w formie testu z
pytaniami otwartymi i zamknig¢tymi.

Cwiczenia

Ocena koncowa z ¢wiczen jest wynikiem ocen uzyskanych za
kolokwium (50%) prezentacj¢ przygotowana przez stuchacza (40%)

i aktywnos¢ (10%).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgc Z/tl’:li(:ggv vl\lfz:il;ag;
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu q
';If% Ttir (PEU) Klegtégllszy Forma Metody
I— Student, ktory zaliczyt przedmiot uczenia si Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow ¢ (zaliczen) i oceny
si¢ do: (KEU)
Zna i rozumie aspekty psychologiczne test
w1 |@ktywnodci w cyberprzestrzeni K WKO09 Wyklad Zaliczenie | z pytaniami
- na ocen¢ otwartymi
i zamknietymi
Potrafi interpretowac zjawiska psychologiczne Zaliczenie | kolokwium
p ] psy g
U1 i procesy spoteczne zwigzane z korzystaniem z K UWO5 Cwiczenia na oceng prezentacja
nowych mediow - aktywnos$¢ na
zajgciach
Jest gotow do Krytycznej oceny swojej pracy Zaliczenie | kolokwium
K1 jako tworcy przekazow medialnych pod katem K KKO1 Cwiczenia na oceng prezentacja
mechanizmow psychologicznych - aktywno$¢ na
wystepujgcych w Internecie zajeciach

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa




Grzegorzewska 1., Cierpiatowska L., Borkowska A.R. (2020) Psychologia kliniczna dzieci i mtodziezy. Warszawa, Wyd. PWN.
Lingiardi V., McWilliams N. (2019) PDM-2. T 1 i T2. Krakéw, Wyd. UJ.
Wallace P. (2001) Psychologia Internetu, Wydawnictwo: Rebis.

Literatura uzupelniajaca

Barlinska J., Szuster A. (2014) Cyberprzemoc. O zagrozeniach i szansach na ograniczenie zjawiska wérod adolescentow,
Wspotczesne problemy psychologii, Warszawa, Wyd. Uniwersytetu Warszawskiego.

Debski M. (2016) Natogowe korzystanie z telefonéw komorkowych Szczegotowa charakterystyka zjawiska fonoholizmu w
Polsce. Raport z badan. Fundacja Dbam o M¢j Z@sig¢g Instytut Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa, Uniwersytet Gdanski.
Jabtonska M.R. (2018) Cztowiek w cyberprzestrzeni. Wprowadzenie do psychologii Internetu. Wydawnictwo Uniwersytetu
Lodzkiego.

Paluchowski W. J. (2009) Internet a psychologia. Mozliwosci i zagrozenia. Warszawa, Wyd. PWN.

Pomoce naukowe
Rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udzial w Zajqciach, aktywnoéé Inne gOdZ naucz‘;/(“ela_praca. Zaj¢cia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w wyktadach - - 15
Udziat w ¢wiczeniach - - 15
Udziat w zaje¢ciach warsztatowych - - -
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, 15
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 15[h] /0,6 ECTS 30[h] / 1,2ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi



https://www.wuw.pl/tra-pol-1502-Wspolczesne-problemy-psychologii.html
https://www.wuw.pl/tra-pol-20-Wydawnictwa-Uniwersytetu-Warszawskiego.html

KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu - E Mediatyzacja polityki i zycia publicznego
£
UTH/F/DZ/2/PISTIA/6 Z R Mediatization of politics and public life
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynaleznos$¢ do grupy zajeé A. Grupa zaj¢é podstawowych
Status przedmiotu Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, Wyktad 15
wymiar, punkty ECTS
Cwiczenia 15 2ECTS
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 1ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o polityce i administracji 1ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni
Wymagania wstepne Brak
Jednostka prowadzaca Wydziat Prawa i Administracji / Katedra Nauk Spotecznych
Koordynator Prof. dr hab. Katarzyna Gtabicka-Auleytner
Adres strony internetowej pjo www.wpia.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora k.auleytner@uthrad.pl

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy o wspolczesnych
trendach zachodzacych w polityce i politykach publicznych. Wyktady beda
poswigcone prezentacji wzajemnych relacji taczacych system medialny z
systemem politycznym i politykami publicznymi np. ochrony zdrowia,
rynku pracy, ubostwa, rodziny, senioréw, niepelnosprawnosci, edukaciji,
migracji. Zostang omowione instrumenty ich realizacji we wspotczesnym

Cel ksztalcenia:




$wiecie, Europie i Polsce. W ramach ¢wiczen studenci beda poznawac role
posredniczenia mediow w poznawaniu $wiata przez ich odbiorcow oraz
sposoby prezentacji kwestii politycznych i spotecznych otaczajacego
$wiata przez media.

Tresci programowe:

Wyklad- 15h

1. Mediatyzacja — definicja, cele, wymiary, style, rola, potencjat-1h

2. Mediatyzacja polityczna-1h

3. Systemy i ustroje polityczne we wspotczesnym $wiecie, Europie i
Polsce-2h

4. Wartosci i kultura wspotczesnego $wiata, Europy i Polski-4 h
5. Mediatyzacja polityk publicznych -1h
6. Wspolczesne problemy $wiata, Europy i1 Polski 1 polityki

publiczne zaangazowane do ich rozwigzywania — 6 h

Cwiczenia — 15h

1. Komunikacja polityczna i rola mediow — praktyki komunikacyjne,
jezyk, formy, symbole, gesty — 3h

Kampanie polityczne, wizerunek partii politycznych — 3h
Marketing polityczny i PR- 3h

Spoteczne kampanie komunikacyjne — 3h

Odbiorcy i publiczno$é- konsumenci medialni, typy audytoriow —
3h

aprwwd

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Tradycyjna: wyktad z wykorzystaniem Power Point
Cwiczenia-dyskusja, analiza i studium przypadkow

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zajg¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Wyklad

Egzamin z tresci wyktadow

Cwiczenia

Aktywnos¢ podczas zaje¢ , prezentacja i referat na wybrany temat

polityczny i spoteczny

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé¢ BTy Vljsizglil;a;ijé G 07
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) : Forma Metody
efektu , ; . efekt uczenia B A .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . A . : S1¢ . , -
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
sig , . (KEU)
gotow do:
Zna i rozumie teorie, metody i terminologie¢ Egzamin/
W1 z nauk o pollltyce’ oraz polityk publl_cznych K_WGO1 Wyklad/Cwiczenia/ Zaliczenie
oraz mozliwoéci ich zastosowania w na oceng
R . S Test/referat
praktycznej dzialalnosci medialne;j.
ckonomicany. palitycany | hstoryouny | Zategenie | Testreerat
W2 . . X K_WKO08 Wyktad/Cwiczenia
wspolczesnej polityki oraz polityk na oceng
publicznych
Potrafi definiowac i rozstrzygac problemy Zaliczenie
polityczne i spoteczne oraz tworzy¢ na oceng
merytoryczne, rzetelne przekazy
U1 multlt_nedlalr_le 0 roznego typu K UWOL Cwiczenia/ Prezentacja i
wydarzeniach, zjawiskach i procesach - referat
politycznych oraz spotecznych, a takze
realizowac¢ projekty spoteczne i
ekonomiczne
U2 Potrafi zdobywa¢ informacje z réznych K_UW02 Wyklad/Cwiczenia Zaliczenie Prezentacja,




zrodet instytucji administracji panstwowej i
pozapanstwowej i wykorzystywac je w
dziatalno$ci medialne;j.

na oceneg

referat

u3

Potrafi rozwija¢ i doskonali¢ kompetencje
potrzebne w dzialalnosci medialnej, w
szczegolnosci: zdolnos¢ do kooperacji,

efektywna organizacj¢ pracy, asertywnos¢ i
komunikatywnos¢, elastycznosé, wysoka
kulture osobistg.

K_UU14

Cwiczenia/

Zaliczenie
na oceneg

prezentacja

K1

Jest przygotowany do wykorzystania
swojej wiedzy w inspirowaniu i
organizowania dziatan w obszarze zjawisk
politycznych oraz polityk publicznych.

K_KKO01

Cwiczenia

Zaliczenie
na oceng

prezentacja

K2

Jest gotow do dialogu i wspotpracy z
ekspertami w dziedzinie polityki i polityk
publicznych.

K_KK02

Cwiczenia

Zaliczenie
na oceneg

prezentacja

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa
M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes, ASPRA-JR, Warszawa, 2001

J. B. Thompson, Media i nowoczesno$é. Spoteczna teoria mediow, Astrum, Wroctaw, 2001
P. Sorlin, Mass media, Astrum, Wroctaw, 2001

W. Godzic, Telewizja jako kultura, Rabid, Krakéw 2002

M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw. Mediatyzacja zycia publicznego, Difin, Warszawa 2013
W., Jabtonski, Kreowanie informacji. Media relations, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2006

T. Jarocki (red.), Wspoétczesne zagrozenia spoteczne, Wyd. UJK, Kielce 2019
K. Gtabicka-Auleytner, W. Strybulewicz, Korupcja i mechanizmy jej zwalczania we wspotczesnym swiecie, Wyd. UTH,
Radom 2020

Literatura uzupelniajgca
K. Gtabicka-Auleytner, M. Gagacka, J. Kida, Organizacja ustug socjalnych, Wyd. UTH, Radom 2019
T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Wydawnictwo Naukowe
PWN, 1999
M. Moleda-Zdziech, Obecna nicobecnos¢. Aktorski bojkot radia i telewizji w stanie wojennym, Oficyna Naukowa,
Warszawal998
M. Moleda-Zdziech, Socjologiczna problematyka komunikowania masowego, w: Media, komunikacja, biznes elektroniczny,
Difin, Warszawa 2001

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o | d Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$é knne EO 2 nauczyciela-praca Zajecia
ontaxtowe wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w wyktadach - - 15
Udziatl w ¢wiczeniach - - 15
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, 15
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 15[h] /0,6 ECTS | 30[h]/1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < E Cyberbezpieczenstwo i zarzadzanie informacja
55
UTH/F/DZ/2IPISTIAIT z g Cybersecurity and information management
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry I
Przynalezno$¢ do grupy zajeé A. Grupa zaje¢ podstawowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaj¢¢ dydaktycznych, Wyktad 15
wymiar, punkty ECTS
Cwiczenia 15 2 ECTS
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 1 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki prawne 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Znajomo$¢ zagadnien z zakresu technologii informacyjnych.

Jednostka prowadzaca

Wydziat Prawa i Administracji /
Katedra Prawa Administracyjnego i Nauki o Administracji

Koordynator

Dr Pawet Swital

Adres strony internetowej pjo

www.wpia.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

p.swital@uthrad.pl 483617433

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztalcenia Studentéw jest zapoznanie ich z podstawowymi
zasadami zarzadzania informacja w XXI wieku oraz wskazanie
kluczowych  zagrozen  bezpieczenstwa w  cyberprzestrzeni.
Przedstawienie zastosowania nowoczesnych rozwigzan
teleinformatycznych w wspieraniu zadan bezpieczenstwa. Umiejetnosé
rozpoznawania zagrozen ptynacych z uzytkowania sieci lokalnej oraz
Internetu, a takze aplikacji i systemow operacyjnych, w tym ustug
bankowych, opanowanie umiejetnosci wprowadzenia w temat
bezpieczenstwa infrastruktury Krytycznej.




Tresci programowe:

Wyklad

1. Wprowadzenie do przedmiotu, pojecie informacji na gruncie
prawa.

Wprowadzenie do tematyki zarzgdzania informacjg — metody,
formy, techniki.

Formy dostgpu do informacji w polskim systemie prawnym.
Ochrona informacji i informacji niejawnych w systemie prawnym.
Podstawowe pojecia z zakresu cyberbezpieczenstwa

Wybrane zagrozenia sieciowe

Krajowy i europejski system cyberbezpieczenstwa

“wiczenia

Ochrona danych osobowych w $wietle regulacji krajowych i
RODO.

Wspdtpraca miedzynarodowa w zakresie zwalczania przestepczosci
w cyberprzestrzeni.

Bezpieczenstwo przechowywania i przetwarzania danych
Bezpieczenstwo ustug bankowych

Bezpieczenstwo infrastruktury krytycznej

Podstawy kryptografii i podpisow cyfrowych

. Bezpieczenstwo aplikacji i systemow operacyjnych

PN~ DN

n

Nogkow

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Stowne: wyktad, dyskusja

Praktyczne: wykorzystanie komputera, studia przypadkow
Ogladowe: prezentacje multimedialne, instrukcje, analiza kodeksow,
analiza baz danych

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Wyklad

Zaliczenie pisemne test + pytania opisowe. Zaliczenie na ocene
pozytywnag od 51 % prawidtowych odpowiedzi.

Cwiczenia

Projekt z zakresu omawianych zagadnien (90 %), aktywno$¢ (10%).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Metody Weryfl.kac.“
efektow uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu ]
':f% T&r (PEU) K'e;igll:fwy Forma Metody
- Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia " A : - uczenia si¢ . .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ . . (KEU)
gotow do:
Zna i rozumie podstawowe pojecia, metody, K_WG01 Egzamin/ Zaliczenie
W1 |formy i techniki zarzadzania informacjg oraz K_WG02 Wyktad/Cwiczenia Zaliczenie isemne
miejsce informacji we wspotczesnym §wiecie. na oceng P
Zna i rozumie wspotczesne problemy Wyktad/Cwiczenia Egzamin/
. , . K_WG02 . . . .
W2  |cyberbezpieczenstwa w zakresie ochrony K WKO9 Zaliczenie Zaliczenie
systemOw informatycznych - na oceng pisemne
Student zrozumie jakie mozliwosci dla Wyktad/Cwiczenia Egzamin/ . .
S , . - . Zaliczenie
W3 podmiotdw panstwowych i prywatnych K_WGO07 Zaliczenie pisemne
wynikaja z wykorzystywania nowych K_WKO09 na oceng
technologii.
Potrafi rozpoznawac i identyfikowac K_Uw02 Cwiczenia Zaliczenie .
Ul L . - Projekt
zagrozenia w cyberprzestrzeni. K_UWO05 na oceng
Potrafi poszukiwaé, analizowac i rozumie¢ Wyklad/Cwiczenia Egzamin/
informacje zwiazane z obowiazkami Zaliczenie Zaliczenie
. . L . K_Uwo02 -
U2  |nalozonymi na najwazniejszych aktorow na oceng pisemne
LT K_UWO03 -
funkcjonujacych w obszarze Projekt
cyberbezpieczenstwa.
U3 Potrafi sporzadzi¢ dokumenty z zakresu K_Uwo02 Cwiczenia Zaliczenie Proiekt
ochrony informacji i danych osobowych. K_UKQ7 na oceng )
Jest przygotowany do wykorzystania swoich Wyktad/Cwiczenia Zaliczenie
K1 umiejetnosci  komunikacyjno-medialnych  w K KOO3 na oceng Proiekt
inspirowaniu 1  organizowaniu  dziatan - J
majacych na celu rozwdj S$rodowiska




spoteczno-gospodarczego, w tym lokalnego.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

D. L. Pipkin, Bezpieczefistwo informacji. Ochrona globalnego przedsigbiorstwa, \Warszawa 2006.
T. Hoffmann, Wybrane aspekty cyberbezpieczenstwa w Polsce, Poznan 2018.

Literatura uzupelniajgca

W. Kitler (red.), K. Chatubinska-Jentkiewicz, K. Badzmirowska-Mastowska, System bezpieczenstwa w cyberprzestrzeni RP,

Warszawa 2018.

D. Lisiak-Felicka, M.Szmit, Cyberbezpieczenstwo administracji publicznej w Polsce. Wybrane zagadnienia, Krakéw 2016.

Pomoce naukowe
Prezentacje multimedialne.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o - Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$é klgr:'fagfgvié nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wilasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w wyktadach - - 15
Udziat w ¢wiczeniach - - 15
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, i 15 i

w tym wykonanie prac zaliczeniowych

Sumaryczne obcigzenie pracg studenta

5[h] /0,2 ECTS

15[n] / 0,6 ECTS

30[h] / 1,2 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < % Mobile Journalism
S =
No
UTH/F/DZ/2/P/ST/B1/1 Z R Mobile Journalism
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B1. Grupa zaj¢é¢ kierunkowych - obowigzkowych
Status przedmiotu Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2,5 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 25 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2,5 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Znajomo$¢ zagadnien z zakresu technologii informacyjnych.

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskigj

Koordynator

Dr hab. Dariusz Trze$niowski, prof. UTH Rad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

d.trzesniowski@uthrad.pl 483617360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

studentéow z
dziennikarza,
by zdobywac,

Celem realizowanego przedmiotu jest zapoznanie
najnowszymi  trendami  w  technice  pracy
wykorzystujgcego najnowsze osiggnigcia techniki,
przetwarzaé przekazywac informacje.

Tresci programowe:

1. Czym jest dziennikarstwo mobilne? Kiedy powstalo? Z jakich
narzedzi korzysta?

2. Serwisy spotecznosciowe. Powstanie, rozwoj, potencjat.

3. Tekst i jego opracowanie jako podstawa dziennikarstwa mobilnego.




4. Obraz i jego opracowanie na urzgdzeniach mobilnych.
5. Operowanie dzwickiem.

6. Aplikacje dziennikarstwa mobilnego.

7. Akt komunikacji masowej. Jak dotrze¢ do odbiorcy?

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Stowne: wyktad, dyskusja

Praktyczne: wykorzystanie komputera, studia przypadkow
Ogladowe: prezentacje multimedialne, instrukcje, analiza tekstow,
analiza baz danych blogow i vlogow

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposdb obliczania oceny z

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:
Zajecia warsztatowe
Cze$¢ teoretyczna: zaliczenie pisemne test + pytania opisowe.
Zaliczenie na oceng pozytywna od 51 % prawidlowych odpowiedzi.
Czes¢ praktyczna: projekt z zakresu omawianych zagadnien (90 %),
aktywnos$¢ (10%).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Mewqy Weryﬂ.kaql
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu , : . efekt L - .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajgé¢ weryfikacji | sprawdzania
uczenia . : - . uczenia si¢ _ ;
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
sig ; (KEU)
gotow do:
Zna zasady funkcjonowania narzedzi K_WG01 Eqzamin
W1 |uzywanych przez dziennikarzy mobilnych K_WG02 Zajgcia warsztatowe Egzamin igsemn
1 zwigzang z tymi narzedziami terminologie. P y
Zna warsztat specjalistyczny dziennikarza Eqzamin
internetowego i mobilnego; zna mozliwosci K_WG03 Zajecia warsztatowe Egzamin g
W2 .. . s pisemny
wykorzystania i rozumie rol¢ tzw. migkkich
kompetencji w dzialalno$ci medialne;j.
Zna kontekst spoteczno-kulturowy, K WG08
W3 |ekonomiczny, polityczny i historyczny - Zajecia warsztatowe Egzamin Egzamin
nowoczesnego dziennikarstwa. pisemny
Umie definiowac i rozstrzygaé¢ problemy oraz
wykonywac zadania typowe dla zawodow
dziennikarza internetowego i mobilnego:
. K_Uwo01 . .
tworzy¢ merytoryczne, rzetelne przekazy = Zajecia warsztatowe Egzamin .
Ul A .. . K_UwW02 Projekt
multimedialne o réznego typu wydarzeniach, -
L - . K_UKO07
zjawiskach i procesach, prezentowane online -
lub offline; umie korzysta¢ ze Zrodet
dziennikarskich
Umie postugiwac si¢ nowoczesnymi Egzamin
U2  |urzadzeniami, programami i aplikacjami, K_UWO03 Zajecia warsztatowe Egzamin pisemny
przydatnymi w dziatalno$ci dziennikarskiej
UmlF: pro.wadzw badania korpum.l?acljl o K_UW03 o _ Egzamin
U3  |medialnej, zwlaszcza komunikacji sieciowej, Zajgcia warsztatowe Egzamin :
.. , L K_UwW04 pisemny
umie interpretowac fakty spoteczne w Sieci.
Jest gotow dziata¢ na rzecz optymalizacji zycia Eqzamin
K1 [spotecznego, zwlaszcza w Srodowisku K_KO03 Zajecia warsztatowe Egzamin g
pisemny
lokalnym.
Jest gotow broni¢ glownych zasad etosu Zajecia warsztatowe Egzamin Egzamin
K2 .o - K_KR06 ;
dziennikarskiego. - pisemny

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Torun 2019.
Media audiowizualne, red. W. Godzic, Warszawa 2010.

T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna, Warszawa 2005.

P. Levinson, Nowe nowe media, Krakow 2010.

Literatura uzupelniajaca




Nowe media. Miedzy dziennikarstwem obywatelskim a politykg, red. M. Jezinski, A. Seklecka, k.. Wojtkowski, Torun 2014,
Media a wyzwania XXI wieku, red. M. Bonikowska, Warszawa 2009.

Komunikowanie sie w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, red. M. Filiciak, G. Ptaszek, Warszawa 2009.
P. Frankowski, A. Juneja, Serwisy spotecznosciowe. Budowa, administracja i moderacja, Gliwice 20009.

Pomoce naukowe
Komputery, smartfony, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczil iiela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 10 - -

Przygotowanie do zajec i zaliczenia, 30
w tym wykonanie prac zaliczeniowych i i
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 10[h] /0,4 ECTS | 30[h]/ 1,25 ECTS | 20[h]/0,85 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 2,5 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu - *g E-marketing
S E
N o
UTH/F/DZ/2/PIST/B1/2 z R E-marketing
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynaleznos¢ do grupy zajeé B1. Grupa kierunkowych - obowiazkowych
Status przedmiotu Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. W. Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 7360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztatcenia jest zapoznanie studentow z zasadami, technikami i
specyfika dziatalnosci marketingowej w nowych mediach na drodze
analizy rzeczywistych przyktadow takich dziatan, a takze dostarczenie
umieje¢tnosci 1 kompetencji w  zakresie prowadzenia badan
marketingowych oraz planowania i realizacji kampanii promocyjnych z
wykorzystaniem nowych medidw.

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe
- Strategie i modele biznesu w internecie;
- Rodzaje podmiotow rynku marketingu internetowego (agencje



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

interaktywne, firmy badawcze, domy mediowe, sieci reklamowe);
- Badania marketingowe w internecie — specyfika, podstawowe
wskazniki analizy rynku, klasyfikacja p/w przedmiotu badan;

- Motywacje i zachowania konsumentoéw w sieci — segmentacja
uzytkownikow na potrzeby marketingu;

- Specyfika dziatan marketingowych w nowych mediach — strategie,
planowanie, realizacja, monitoring efektywnosci;

- Social media jako narzedzie dziatalnosci marketingowej;

- Content marketing jako strategia budowania dtugotrwatych i
intensywnych relacji z klientami w sieci;

- Migdzynarodowy wymiar marketingu sieciowego.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narze¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaliczenia przedmiotu jest réwnoznaczne ze
zdobyciem przez studenta liczby punktoéw ECTS przyporzadkowanej
temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z zaje¢ przedstawia si¢
nastepujaco:

Zajecia warsztatowe:

Egzamin po I semestrze obejmuje zadania sprawdzajace wiedze
teoretyczng objeta kursem, jak réwniez umiejetno$¢ zastosowania tej
wiedzy w rozwigzywaniu zadan praktycznych.

Typy pytan: otwarte (zadania typu wyjasniajacego oraz  krotkie
wypowiedzi pisemne na zadany temat z listy zagadnien objetych
kursem).

Ocena ze sprawdzianu pisemnego, ktora stanowi 100% koncowej oceny
semestralnej; ocena obliczana wedtug skali punktowej: od 60% - 3 (dst),
od 75% - 4 (db), od 90% - 5 (bdb).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé Z/tl‘eeltq(:g\))lv \ilvsg:ilzascije;
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
(PEV) Wy Forma Metody
efektu . : . efekt . I .
uczenia Student, ktory zaliczyt przedmiot uczenia si Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
si (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) ¢ (zaliczen) i oceny
¢ gotow do:
Zna w stopniu poglebionym nowoczesne Sprawdzian
W1 narze;_dzia, rnetody_ i t_echniki mquetingowe K WG02 Zajecia warsztatowe Egzamin pisemn_y—
media CyItrowe, sieciowe, mobniine). - pytania
d f bil
otwarte
Zna cele, instrumenty, metody i techniki Sprawdzian
wp  [e-marketingu. K_WGO06 Zajecia warsztatowe Egzamin | PEMY-—
- pytania
otwarte
Umie wykonywa¢ zadania typowe dla zawodu
e-marketingowca: tworzy¢ merytoryczne, .
rzetelne przekazy multimedialne, budowac Spigzvn\:(:]zm_n
Ul |spotecznosci i realizowad projekty spoleczne K_UWO01 Zajecia warsztatowe Egzamin P ytani);
i ekonomiczne; kreowaé wizerunek i marke, gtwarte
projektowaé, promowac i reklamowac
produkty lub ustugi.
Umie postugiwac sie nowoczesnymi Sprawdzian
U2 urzadzeniami, programami i aplikacja}mi, _ K UWO03 Zajecia warsztatowe Egzamin pisemny —
przydatnymi w dziatalnoéci e-marketingowej. - pytania
otwarte
Umie prowadzi¢ badania marketingowe Sprawdzian
zwlaszcza z wykorzystaniem nowych F:semn B
U3  |medidw; potrafi w oparciu o wyniki tych K_Uwo04 Zajecia warsztatowe Egzamin P ytani)flsl
badan tworzy¢ i wdraza¢ nowe rozwigzania (F))twarte
promocyjne.
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik Sprawdzian
us  [respolue-marketingowego. K_UO11 Zajecia warsztatowe Egzamin | PEMY-—
pytania
otwarte




Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Krolewski J., Sala P. (red.), E-marketing. Wspotczesne trendy. Pakiet startowy, PWN 2021;
Kozielski R., Przyszto$¢ marketingu. Koncepcje, metody, technologie. Teoria i zastosowanie, PWN 2020;
Mazurek G., E-marketing. Planowanie, narzedzia, praktyka, Poltext 2018.

Literatura uzupelniajgca

Gregor B., Kaczorowska-Spychalska D., Marketing w erze technologii cyfrowych, PWN 2018;

Stawarz B., Content marketing i social media, PWN 2017.

Pomoce naukowe
Komputery, smartfony, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnosé Inne godz. nauchycieIa-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < E Metody badah nowych mediow
5 £
UTH/F/DZ/2/P/ST/B1/3 z g New Media Research Methods
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynaleznos¢ do grupy zajec B1 Grupa zajec¢ kierunkowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni
Wymagania wstepne Brak
Jednostka prowadzaca Wydzial Prawa i Administracji / Katedra Nauk Spotecznych
Koordynator Dr Maria Gagacka
Adres strony internetowej pjo www.wpia.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora m.gagacka@uthrad.pl 48 361 74 12

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Celem realizowanego przedmiotu jest zapoznanie studentéw z
metodami badan nad mediami w ujeciu spotecznym i kulturowym.
Studenci zapoznajg si¢ z gtdwnymi teoriami komunikowania i
metodologiag wspodtczesnego medioznawstwa.

Cel ksztatcenia:

Zajecia warsztatowe
1. Medioznawstwo (media studies) jako obszar badan i
dyscyplina naukowa na §wiecie i w Polsce. Spoteczne i
kulturowe badania nad mediami.

Tresci programowe:




Zasady funkcjonowania medidw.
Metodologia i metody badan medioznawczych.
Przemiany medidéw: prasa i telewizja.
Sposoby przedstawiania. Krytyczna analiza przekazu
medialnego.
Narracja w programach i serialach telewizyjnych.
Fani jako szczeg6lny typ odbiorcow mediow.
Nowe zjawiska: propaganda komputacyjna i fake news.

a0

© 00N

oraz ich uzytkowania.
10. Prezentacja projektow zaliczeniowych.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Metody aktywizujace, metody eksponujace: prezentacje
multimedialne, filmy szkoleniowe i edukacyjne, multimedialne
programy szkoleniowe, dyskusja, rozwigzywanie problemow,
konsultacje .

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Ksztatcenie kompetencji krytycznego rozumienia mediow

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
réownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:
Zajecia warsztatowe

1.

2.

Aktywne uczestnictwo w zajeciach — efekty pracy
indywidualnej i grupowej.

Studenci przystepujac do ¢wiczen sg zobowigzani do
przygotowania si¢ w zakresie wskazanym kazdorazowo przez
prowadzaca (np. w formie konkretnych zadan). Ocena pracy
studenta moze bazuje na wypowiedziach ustnych lub
pisemnych- pracach i projektach.

Zaliczenie po | semestrze obejmuje zadania sprawdzajace
wiedzg teoretyczng objeta kursem, jak rowniez umiejetnosé
zastosowania tej wiedzy w rozwigzywaniu zadan
praktycznych: 40% Projekt grupowy, 60% projekt
indywidualny i aktywno$¢ na zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé MetO(rjy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu , . . efekt . Lo .
uczenia Student, ktory zaliczyt przedmiot uczenia si Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow KEU ¢ (zaliczen) i oceny
S1¢ do: ( )
Zna zasady organizacji instytucji medialnych Projekt
i wlasciwego im sposobu przedstawiania §wiata K_WG02 . Zaliczenie |indywidualny
W1 L. L, . K_WG03 Zajgcia warsztatowe .
oraz wie jak przeprowadzi¢ analize przekazu na ocene i grupowy
. . o g K_WG06
medialnego i zbadac jego skutek.
Zna na teorie zmiany spoltecznej zwigzane Proiekt
z rozwojem technologii komunikacyjnej K_WG01 Zaliczenie ind ijdualn
W2  |oraz wzrostu znaczenia medidow wspodiczesnie K_WG05 Zajgcia warsztatowe na oceng i y;ﬁ o y
i wie w jaki sposob analizowacé i opisywac te K_WGO07 grupowy
procesy.
Potrafi charakteryzowa¢ rézne rodzaje mediow | K _UWO01 Projekt
i wlasciwe im sposoby przedstawiania K_Uwo02 . Zaliczenie |indywidualny
u1 rzeczywistosci spotecznej K_UwWo04 Zajgeia warsztatowe na oceng i grupowy
K_UK10
Posiada umiej¢tnosci analizy zachodzacej Projekt
obecnie zmiany spotecznej we wspotczesnym K_Uwo1 . Zaliczenie |indywidualny
uz | N ., K_UW02 Zajgcia warsztatowe -
$wiecie oraz w organizacji samych mediow. na oceng i grupowy
K_Uwo04
Rozumie potrzebe przeprowadzania analizy .
. . . L . . Projekt
spotecznej i humanistycznej dla zrozumienia Zaliczenie |. :
. . K-KKO01 . indywidualny
K1 |zjawisk zachodzacych we wspotczesnym Zajecia warsztatowe na ocene -
Swiecie K-KK02 i grupowy




Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Taylor L., Willis A. (2006): Medioznawstwo. Teksty, instytucje, odbiorcy. Krakow

Wimmer R.D., Dominick J. R. (2008): Mass media. Metody badar. Krakow

Fiske J. (1999): Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem. Wroctaw

Szymanska A., Lisowska-Magdziarz M., Hess A. (red.) (2018) . Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie: Krakow:
Wydawnictwo ToC

Literatura uzupelniajaca

Gebicka E. (2010): Formaty telewizyjne jako element wspéiczesnego rynku audiowizualnego [w:] Patrycja Dudek, Michat Kus,
red., Zawartos¢ mediow masowych: od kultury popularnej przez studia genderowe do jezyka komunikowania. Toruf.
Bogunia-Borowska M. (2012): Telewizja $niadaniowa — koncepcja telewizji bezposredniego przekazu [w:] Fenomen telewizji.
Interpretacje socjologiczne i kulturowe. Krakow.

Bielak T., Filiciak M., Ptaszek G., red. (2011). Zmierzch telewizji? Przemiany medium. Antologia. Warszawa.

Pomoce naukowe
Prezentacje multimedialne, filmy dydaktyczne.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. naucz; iiela-praca ity
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, 25
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = New media technologies market
R E
<8
UTH/F/DZ/2/PIST/B1/4 = s Rynek nowych technologii medialnych
Jezyk wyktadowy Angielski, polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynalezno$¢ do grupy zajec B1. Grupa zaj¢¢ kierunkowych - obowigzkowych
Status przedmiotu Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Mgr Lukasz Nogaj

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

I.nogaj@uthrad.pl, tel. 514 707 996

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Developing the ability of the student to identify and use systems,
programs and applications useful in the work of a journalist.
Acquainting the student with the basic economic and social
determinants of the new media market.

1. Technological convergence and its consequences

2. New media market in Poland and in the world.

3. Journalists as authors and recipients of messages published in social
media.

Cel ksztalcenia:

Tre$ci programowe:




4. Mobile applications in the service of journalism. Collection,
archiving and processing of data.
6. Computer programs and applications for online conferences,
meetings and interviews.
6. Journalism 3.0, or data-based journalism.
7. Journalism 4.0. Will artificial intelligence replace journalists?
8. The use of new media technologies in practice. Team project.
9. Project evaluation and summary.
Case method combined with a discussion of possible solutions and
Metody dydaktyczne (ksztatcenia): alternatives; exercises and tasks; team project; informative lecture with
the use of multimedia techniques.
The condition for completing the course is achieving the required
learning outcomes by the student. Obtaining positive grades from all
forms of classes included in the course is tantamount to obtaining by the
student the number of ECTS points assigned to this subject.
The method of calculating the grade is as follows:
Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow |Workshop
uczenia sig, sposob obliczania oceny koncowe;: Preparation of a final work (team project) — 50 % of the grade,

Activity in classes — 50% of the grade.
Activity in classes is assessed according to the following scale:

— very good grade (5) — activity in 9 and more classes,

— good (4) — activity in 6-8 classes,

— satisfactory grade (3) — activity in 3-5 classes.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy ::;th;lil;a;iqu GE 0
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) ofekt uczevr\1,i>z; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest ¢ (zaliczen) i oceny
. (KEUV)
gotow do:
He knows new technologies (devices, Zaliczenie
W1 systems, applications, programs) used in K_WG02 Workshop
. .. .. na oceng
journalistic activity.
W2 He knows the socio-economic context of the K_WG05 Worksho Zaliczenie
new media technology market. K_WKO08 P na oceng
He is able to create a team project using new K_Uw01 Zaliczenie
Ul tools, methods and techniques of information K_UWO03 Workshop ha ocen
and communication. K _UO11 ¢ Team project,
He can search and use information in Polish K UW02 Zaliczenie discussion,
U2 and English, concerning the new media — Workshop exercises and tasks
- K_UK10 na oceng
technologies.
He can use specialist terminology in Polish . .
u3 and English, concerning the new media K_UK09 Workshop Zaliczenie
- AR K_UO12 na oceng
technologies — in individual and team work.
He is ready to deepen his knowledge of new Zaliczenie
K1 media technologies and improve the skills of K_KKO01 Workshop
. R R e nha ocene
using them in professional activities.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Franklin B., Eldridge S., The Routledge Companion to Digital Journalism Studies, London-New York 2019.
Flew T., New Media, Oxford 2014.

Literatura uzupelniajaca:
Umaschi Bers M., New Media and Technology. Youth as Content Creators, San Francisco 2011.
Newman N., The rise of social media and its impact on mainstream media, Oxford 2009.

Pomoce naukowe:
Computers with Internet connection, multimedia projector.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektéw uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Udzial w zajeciach, aktywnos$é Obciazenie studenta [h]




Zajecia bez

[T EEr nauczyciela-praca Zajecia
kor(]:alet(c;WGE wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia - 25 -
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h]1 /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu g b= Mobile media affordances
S E
UTH/F/DZ/2/PIST/B1/5 2 EJ_ Afordancje mediow mobilnych
Jezyk wyktadowy Angielski, polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry |
Przynalezno$¢ do grupy zajec B1. Grupa zaj¢¢ kierunkowych - obowigzkowych
Status przedmiotu Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni
Wymagania wstepne Brak
Jednostka prowadzaca Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej
Koordynator Mgr Lukasz Nogaj
Adres strony internetowej pjo www.wifp.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora I.nogaj@uthrad.pl, tel. 514 707 996

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Acquainting the student with the characteristics of mobile media and the
Cel ksztalcenia: ecological theory of perception. Acquainting the student with models,
design and practical ways of using mobile media affordances.

1. Definition and typology of mobile media against the background
of traditional media.

Tresci programowe: 2. Ecological theory of perception.

3. Psychological motives for using mobile media.

4. Use of affordances in interactive design.




5. Communication affordances of mobile media.

6. Structural affordances of a networked audience.

7. The importance of algorithmic affordances in shaping the community
and content.

8. Natural mapping in engagement design.

9. Persuasive technology. Designing attitudes and behaviors of mobile
media users in order to increase their involvement.

10. Application Programming Interfaces (API) — advantages and
disadvantages. Cambridge Analytica case study.

11. Participation in digital media as a deeper kind of involvement.

12. ,,Facebook jealousy” — examples of the negative impact of mobile
media.

13. The influence of mobile media on science communication.

14. Divisions of digital society: active and passive people.

15. Ethical aspects of using mobile media affordances.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Case method combined with a discussion of possible solutions and
alternatives; exercises and tasks; team project; informative lecture with
the use of multimedia techniques.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

The condition for completing the course is achieving the required
learning outcomes by the student. Obtaining positive grades from all
forms of classes included in the course is tantamount to obtaining by the
student the number of ECTS points assigned to this subject.
The method of calculating the grade is as follows:
Workshop
Preparation of a final work (team project) — 50 % of the grade,
Activity in classes — 50% of the grade.
Activity in classes is assessed according to the following scale:

— very good grade (5) — activity in 9 and more classes,

— good (4) — activity in 6-8 classes,

— satisfactory grade (3) — activity in 3-5 classes.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy ::;th;lil;agql GE 0
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEV) efekt uczev:?; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot i Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
W1 He knoyvs new tool_s, rr_1ethods and techniques K WG02 Workshop Zaliczenie
of mobile communication. - na oceng
He knows the socio-economic context : :
W2 of mobile media and the possibilities of using K_WG05 Workshop Zaliczenie
. . . L K_WKO08 na oceng
them in socio-economic activity.
He is able to create a team project using K_UwWO01 Zaliczenie
Ul the tools, methods and techniques of mobile K_UWO03 Workshop Team proiect
communication. K U011 fa oceng discuzsién '
He can search and use information in Polish K_UW02 Zaliczenie - '
U2 and English, concerning the mobile media. K_UK10 Workshop na oceng exercises and tasks
He can use specialist terminology in Polish . .
U3 and English, concerning the mobile media — K_UK09 Workshop Zaliczenie
oo S K_UO12 na oceng
in individual and team work.
He is ready to deepen his knowledge Zaliczenie
K1 of mobile media and improve the skills K_KKO01 Workshop
- . - L - na oceng
of using them in professional activities.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Farman J., Mobile Interface Theory. Embodied Space and Locative Media, New York 2020 (Second Edition).
Frith J., Smartphones as Locative Media, Cambridge 2015.

Baym, N. K., Personal Connections in the Digital Age, Cambridge 2015 (Second Edition).

Literatura uzupehiajaca:
Hopkins J., The Concept of Affordances in Digital Media, in: Friese H., Rebane G., Nolden M., Schreiter M. (eds), Handbuch
Soziale Praktiken und Digitale Alltagswelten, Wiesbaden 2016, p. 1-8.

Schrock R. A., Communicative Affordances of Mobile Media. Portability, availability, locatability, and multimediality,




,International Journal of Communication” Vol. 9 (2015), p. 1229-1246.
Souza e Silva A. de, Frith J., Mobile Interfaces in Public Spaces, New York 2012.

Koskinen I. K., Mobile Multimedia in Action, London 2007.

Pomoce naukowe:
Computers, smartphones, multimedia projector.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

) o | d Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$é nne goaz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)

Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20

Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia - 25 -

Sumaryczne obciazenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] /1 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

Nazwa Webwriting i smartwriting
pr_zed—
UTH/F/DZ/2/PIST/B1/6 miotu Webwriting i smartwriting
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
|
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry
[

Przynaleznos¢ do grupy zajec

B1. Grupa zaje¢¢ kierunkowych - obowigzkowych

Status przedmiotu

Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zajec¢ zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 2ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Jezykoznawstwo 2ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstgpne
|

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr Adrian Szary

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.szary@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 67

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Umiejetnos¢ odbioru tworzenia, redagowania i odbioru
tekstow internetowych oraz publikowanych w smartfonach.

Treséci programowe:

1. Odbidr tekstow internetowych .

2. Najwazniejsze zasady pisania tekstow w Internecie.
3. Jak zbudowac¢ najskuteczniejszy tytul internetowy?
4. Struktura tekstow internetowych .

5. Stowa kluczowe w internecie.

6. Dlugo$¢ tekstow internetowych.




7. Gra stowem w dziennikarskich tekstach internetowych.
8. Smartwriting, czyli teksty w naszych smatfonach.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Cwiczenia praktyczne w zakresie pisania krotkich tekstow
dziennikarskich z przeznaczeniem do publikacji w Internecie, a takze
pod katem uzytkownikéw odbierajacych informacje na smartfonach.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggnigcie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi.

Zaliczenie z oceng po I semestrze obejmuje zadania sprawdzajace
wiedze praktyczng studenta, poprzez krétkie wypowiedzi pisemne.

Cwiczenia i zaliczenie (po semestrze I):

- ocena z zaj¢¢, ktora stanowi 100% koficowej oceny semestralne;j;
ocena obliczana wedtug skali punktowej: od 60% - 3 (dst), od 75% -
4 (db), od 90% - 5 (bdb).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec LY ‘ngfil;a:ijé Bk
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
Numer (PEV) efekt uczenia Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KSIIEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Ma uporzadkowana, pogltebiong wiedze
0 wspotczesnym jezyku polskim,
zorientowang na zastosowania praktyczne, Zajecia Zaliczenie Sprawdzian
w1 o . . K_WG04 .
zwlaszcza w komunikacji za posrednictwem - warsztatowe na ocenc pisemny
mediéw cyfrowych, sieciowych
i mobilnych.
Umie postugiwac si¢ nowoczesnymi
U1 urzadzeniami, programami i aplikacjami, K_UwO03 Zajecia Zaliczenie Sprawdzian
przydatnymi w dziatalno$ci dziennikarskiej, warsztatowe na ocen¢ pisemny
e-PR-owskiej, e-marketingowej.
Umie tworzy¢ spojne wypowiedzi ustne
i pisemne, wykorzystujac terminologi¢
specjalistyczng, wilasciwg dla Kkierunku . . . .
u2 dziennikarstwo i nowe media; K_UO007 Wafgfactlgwe Zaliczenie Spriz\évrgﬁlan
potrafi stosowaé zasady, metody i techniki ha oceng P y
komunikacji ~w  Sieci  (webwriting,
smartwriting).
Jest przygotowany do tworzenia tekstow . . . .
K1 respelEtuj};%ych zas};dy etyki dziennikarskiej K_KRO05 Zajgcia Zaliczenie Spr_awd2|an
. warsztatowe na ocen¢ pisemny
w nowych mediach.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Joanna Wrycza — Bekier, Jak zapowiada¢ wydarzenia kulturalne w internecie, by przyciagac¢ i angazowa¢ odbiorcow. Webritting
w kulturze, Warszawa 2018.

Literatura uzupekniajaca:
Joanna Wrycza — Bekier, Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwg ttumy?, Warszawa 2018.
Walery Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska, Krakow 2004.

Pomoce naukowe:

Komputery, smartfony, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Udziat w zajeciach, aktywnos$¢

Obciazenie studenta [h]




Zajecia bez

[T EEr nauczyciela-praca Zajecia
ko?fékrt((;we wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia - 25 -
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = E-Public Relations
S E
N
< 2 . .
UTH/F/DZ/2/PISTIB1/7 Z N E-Public Relations
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 1|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B1. Grupa kierunkowych - obowigzkowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. W. Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 7360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztalcenia jest przekazanie studentom szczegotowych
informacji nt. dzialalnosci PR w Internecie oraz dostarczenie
praktycznych umiejetnosci w zakresie projektowania dziatan PR z
wykorzystaniem specyficznych narzedzi charakterystycznych dla
nowych mediow.

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe

- E-public relations — podstawowe pojecia, cele i funkcje dziatalnosci
PR w Sieci;



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

- E-PR jako podstawowe narzedzie w zintegrowanej komunikacji
marketingowej przedsi¢cbiorstwa;

- Korzysci i ograniczenia dziatalnosci e-PR;

- Instrumenty e-PR w komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej;

- Dziatania PR w mediach spoteczno$ciowych — analiza wybranych
przyktadow;

- E-PR w sytuacjach kryzysowych — studium przypadkow;

- Projektowanie dziatan e-PR (analiza wstgpna, formutowanie strategii,
selekcja grup docelowych, opracowanie tresci przekazu, dobor
partnerow, media relations, wdrazanie, ewaluacja);

- Nowe trendy i perspektywy rozwoju e-public relations.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narze¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- projekt

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
réownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe

Egzamin (po Il semestrze) obejmuje cze$¢ teoretyczng (pytania
zamknigte) — 50% 1 praktyczng — opracowanie wstepnych zatozen do
projektu kampanii PR w nowych mediach — 50%.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé Metogy Weryfl.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . : . efekt . R .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia " A : : uczenia si¢ . .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
Zna w stopniu poglebionym teorie,
metodologie i terminologie z dziedziny
Wi e-Public Re]athns oraz mozhwos_m K_WG01 Zajecia warsztatowe Egzamin | Test (pytanla
zastosowania wiedzy teoretycznej z ww. zamknigte),
dziedzin w praktycznej dziatalnosci PR projekt
w nowych mediach.
Zna cele, instrumenty, metody i techniki Eqzamin Test (pytania
W2 |e-PR-u. K_WG06 Zajecia warsztatowe g zamknigte),
projekt
Umie definiowac i rozstrzygac problemy oraz
wykonywa¢ zadania typowe dla zawodow
e-PR-owca: tworzy¢ merytoryczne, rzetelne
przekazy multimedialne o r6znego typu
wydarzeniach, zjawiskach i procesach, Eqzamin Test (pytania
Ul |prezentowane online; budowac spotecznoscii | K_UWO01 Zaj¢cia warsztatowe g zamknigte),
realizowaé projekty spoteczne i ekonomiczne; projekt
kreowa¢ wizerunek i marke; zarzadzac
sytuacjg kryzysowa; wspotpracowaé
z interesariuszami; projektowaé, promowac
i reklamowac¢ produkty lub ustugi.
wrsadzena, programam: s apliacjani Egzamin | TSt (PYiania
U2 4 1> Prog i 1ap Jarmt, K_UWO03 Zajecia warsztatowe g zamknigte),
przydatnymi w dziatalno$ci e-PR-owskiej .
' - - projekt
i e-marketingowej.
Umie porozumiewac si¢ z roznymi grupami
odbiorcow, odbierajac i tworzac wypowiedzi
ustne i pisemne oraz przekazy multimedialne, Test (pytania
U3 zwiqs’zcza przeznaczone dla Intemet}l 1 K_UKO7 Zajecia warsztatowe Egzamin zamkr_ne;te),
medidw mobilnych; potrafi stosowaé zasady, projekt
metody i techniki komunikacji w Sieci
(webwriting, smartwriting, copywriting,
storytelling).




Jest przygotowany do wykorzystania swoich
umiejetnosci w zakresie e-PR w inspirowaniu
K1 |i organizowaniu dziatan majacych na celu K_KO03 Zajgcia warsztatowe
rozwoj srodowiska spoteczno-gospodarczego,
w tym lokalnego.

Test (pytania
Egzamin | zamkniete),
projekt

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Miotk A., Nowy PR. Jak internet zmienit public relations, Stowa i Mysli, Lublin 2016

Tworzydto D., Public relations praktycznie, wyd. Newsline Sp. z 0.0., Rzeszow 2017

Zukowski M., Twoja firma w social mediach. Podrecznik marketingu internetowego dla matych i $rednich przedsigbiorstw,
Helion, Gliwice 2016

Kaczmarek-Sliwiniska M., Public relations w zarzadzaniu sytuacjami kryzysowymi organizacji. Sztuka komunikowania sie,
Difin, Warszawa 2015

Literatura uzupelniajaca

Macierzynski W., Public relations w opinii Polakow. Perspektywa czasu niepewnosci, Wydawnictwo Naukowe ITeE-PIB,
Radom 2008

Tworzydlo D., Solinski T. (red.), Public relations — narzedzia przysztosci, Wyd. Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania,
Rzeszoéw 2007

Pomoce naukowe
Laptop, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajgcia bez
Udzial w Zajqciach, aktywnoéé Inne gOdZ nauczi?(:lela_praca Zaj¢cia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, 25
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu g 3 % Kreowanie i organizacja wydarzen w Sieci
§ N2
UTH/F/DZ/2/PIST/B1/8 zoE Creating and Organizing Events on the Web
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo i nowe media

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

Przynaleznos$¢ do grupy zajeé

B1. Grupa zaje¢ kierunkowych - obowiazkowych

Status przedmiotu

Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Powiazanie przedmiotu

Obowiazkowy

Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS

dydaktycznych

- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstgpne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. Anna Spélna, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.spolna@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

1. Zapoznanie studentéw z praktycznymi aspektami kreowania
warto$ciowych wydarzen medialnych i kulturalnych w Sieci.
2. Cwiczenie umiejetnosci ich organizowania, nagla$niania i

pozycjonowania dla wybranej grupy odbiorcow.

Tre$ci programowe:

Warsztaty:

1-2. Wprowadzenie: aspekty prawne (prawo autorskie), ekonomiczne
(koszty, zyski, dziatalno$¢ pro bono), etyczne (warto§¢ merytoryczna i
estetyczna organizowanych przedsiewzig¢) [4h]

2-4. Budowanie publicznoéci wydarzen online i hybrydowych:




uwzglednienie stref czasowych, wielojezycznos$ci, roznic kulturowych,
rola medioéw spotecznosciowych[ 4h]

5-6. Specyfika branzy eventowej a skuteczna komunikacja w Sieci,
planowanie i ewaluacja wydarzen, kampania promujaca, dobor
wystepujacych, sponsorow, targetu [4h]

7-8 Cechy szczegdlne konferencji, webinariow, live’ow, koncertow,
spotkan autorskich i wywiadow w internecie [4h]

9-10 Rozwigzania technologiczne, wymagania sprzgtowe, narzedzia do
prezentowania treSci, tworzenie strony wydarzenia, przesylanie
materialow, obstuga medialna. [4h]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem (analiza konferencji, webinariow, live’ow,
koncertéw, spotkan autorskich i wywiadéw online dostepnych w
internecie).

Dyskusja o roznych formach wydarzen w Sieci, ich kreowaniu i
promocji).

Cwiczenia projektowe (tworzenie wydarzenia online i/ lub akcji
promocyjnej z nim zwigzanej).

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zajg¢ wchodzacych

w sktad przedmiotu jest rOwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta
liczby punktow ECTS przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob
obliczania oceny z poszczegdlnych

form zaje¢ przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

Przygotowanie pracy zaliczeniowej (wydarzenia online i/ lub akcji
promocyjnej z nim zwigzanej) — 60 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach — 40 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 18 i wigcej zajgciach,

- ocena db (4) — aktywnos¢ na 14-17 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 10-13 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy ::;Zglzascijé Gl
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
Numer (PEV) ofekt uczenia Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajec weryfikacji sprawdzania
.. - . - . sie . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna w stopniu poglebionym nowoczesne
narzedzia, metody i techniki informacji i Zaieci
W1 komunikacji wykorzystywane w kreowaniu i K_WG02 aeeta Zaliczenie
. .. ; . warsztatowe
organizacji wydarzen w Sieci, zwlaszcza na oceng
media cyfrowe, sieciowe i mobilne.
Umie planowac, przygotowywac i prowadzi¢
U1 spotkania i wydarzenia online, a takze K_UWO08 Zajecia Zaliczenie Ocena ilosciowa
skutecznie promowac je w Sieci, warsztatowe na oceng i jakosciowa
wykorzystujac media spotecznosciowe. aktywnosci
Umie wspottworzy¢ eventy w Sieci, pracujac na zaje¢ciach
U2 w e-zespole odpowiedzialnym za K_UO11 Zajecia Zaliczenie i pracy
merytoryczng, wizerunkowa i marketingowsg warsztatowe na ocen¢ zaliczeniowej
jakos¢ przygotowywanego wydarzenia.
Jest gotow wykorzystywac umiejetnosci
komunikacyjno-medialne do
przygotowywania dziatan i wydarzen w Sieci . .
. . L . Zaliczenie
K1 przyczyniaj acych si¢ do .upOW’SZ.eChl’llanla K_KO03 Zajgcia na ocene
warto$ciowych spotecznie tresci warsztatowe
edukacyjnych i kulturalnych, wplywajacych
na rozwoj srodowiska spotecznego, w tym
lokalnego.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Jablonski W., Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2006




Kopczynski T., Produkt przedsigbiorstwa medialnego — istota i implikacje w zakresie zarzqdzania [w:] Prawne, ekonomiczne

i polityczne aspekty funkcjonowania mediéw i kreowania ich zawartosci, red. Dudek P., Ku$ M., Torun 2010

Kopczynski T.. Sensoryczna perspektywa konwergencji mediow [W:] Problemy konwergencji mediéw, red. Michat Kaczmarczyk,
Dariusz. Rott, Sosnowiec 2013

Zietek T., Podstawy skutecznego zarzgdzania wydarzeniem, [dostepne na: https://brand24.pl/blog/zarzadzanie-wydarzeniem/]

Literatura uzupelniajaca:
Dajan D., Katz E.. Wydarzenia medialne, historia transmitowana na zywo, 2008

Kowalski T.. Miedzy tworczoscig a biznesem, wprowadzenie do zarzqdzania w mediach i rozrywce, wyd. |1, Warszawa 2013
Nowak W.P.. Media planning, Krakow 2001

Pomoce naukowe:
Rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
. . | d Zajgcia bez
Udzial w zajeciach, aktywno$¢ nne godz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ warsztatowych/ i o5 i
przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi



https://brand24.pl/blog/zarzadzanie-wydarzeniem/

KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < E Przestepczo$¢, manipulacje i fake newsy w Sieci
5 £
UTH/F/DZ/2/P/ST/B1/9 z g Crime, manipulations and fake news on the Web
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 1|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B1. Grupa zaje¢ kierunkowych — obowigzkowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Prawa i Administracji / Katedra Nauk Spotecznych

Koordynator

Dr Jadwiga Kida

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

j.kida@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 74 14

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztatcenia jest przekazanie studentom wiedzy na temat réoznych
form przestepczosci w Sieci, dezinformacji i fake newsow oraz
umiejetnego korzystania z mediow w celu identyfikacji manipulacji.
Ponadto celem =zaje¢ jest dostarczenie studentom praktycznych
umiejetnosci w zakresie skutecznego przeciwdziatania
cyberprzestepczosci oraz fake newsom w Sieci.

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe
1.Pojecie cyberprzestgpczosci — terminologia, charakter i rozmiar



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

zjawiska - analiza wybranych przypadkow w ujeciu krajowym i
globalnym.

2. Przejawy i przyktady przestgpczosci w Sieci : przestepstwa
komputerowe, cyberstalking i kradziez tozsamosci, przestepstwa
przeciwko wolnosci seksualnej i obyczajnosci, grooming i pornografia
dziecigca, przestgpstwa zwigzane z naruszeniem praw autorskich.

3. Cyberbezpieczenstwo -planowanie i realizacja medialnych kampanii
promocyjnych i spotecznych ze szczegdlnym uwzglednieniem nowych
mediow.

4. Prawda, klamstwo i postprawda — ujecie filozoficzne, psychologiczne
i medialne.

5. Fake newsy jako narzedzie walki polityczne;.

6. Klamstwo urzgdnicze — analiza wybranych przypakdow.

7. Obszary funkcjonowania fake newsow: finanse, gietda, medycyna —
analiza na wybranych przyktadach.

8. Etyka i misja zawodowa dziennikarza w walce z dezinformacjg i
fake newsami.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narzedzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- projekt (kampanii informacyjnej, promocyjnej lub politycznej)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi.

Sposob obliczania przedstawia si¢ nastgpujaco:

40% aktywnos¢ na zajeciach warsztatowych, 60% ocena pracy

indywidualnej (projekt)

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Metoeﬂy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . ; . efekt . I .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia - - - . uczenia si¢ o 2 -
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
Zna kontekst spoteczno-kulturowy, Zaliczenie | Aktywnos¢
W1 ekpnomlczny, polityczny i hlstoryczny B K_WKO8 Zajecia warsztatowe naocen¢ | na zajgmach,
dziatan cyberprzestepczych, manipulacji projekt
i fake newsow w nowych mediach.
Zna aspekty psychologiczne, etyczne i prawne Zaliczenie | Aktywnosc¢
dziatalno$ci w cyberprzestrzeni, w tym na ocen¢ | na zajgciach,
W2  |konsekwencje dziatan cyberprzestepczych K_WKO09 Zajecia warsztatowe projekt
oraz zasady ochrony whasnosci przemystowej
i prawa autorskiego.
Potrafi tworzy¢ rzetelne, merytoryczne Zaliczenie | Aktywnos¢
ur | skuteczne pr;ekazy z Wylforzystanlgm ' K_UWO1 Zajecia warsztatowe naocen¢ | na zajeciach,
nowych medidow w kontekscie zagrozenia projekt
w Sieci
Potrafi porozumiewa¢ si¢ z r6znymi grupami Zaliczenie | Aktywnosé
odbiorcéw i w zaleznosci od specyfiki fake naocen¢ | na zajeciach,
U2 newsow i manipulacji w Sieci tworzy¢ K UKO7 Zaiecia warsztatowe projekt
wypowiedzi pisemne, ustne oraz przekazy - Je
multimedialne z wykorzystaniem nowych
mediow.
Jest przygotowany merytorycznie i mentalnie Zaliczenie | Aktywnos¢
do wykorzystania swojej wiedzy naocen¢ | na zajgciach,
co . . . . K_KRO05 o ¢
K1 |i umieje¢tnosci komunikacyjno — medialnych - Zajecia warsztatowe projekt
. - . " C K_KR06
w celu neutralizowania dezinformacji w Sieci,
oraz zapobiegania ich wystepowaniu.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:




T. Gackowski, J. Dziedzic (red.), Manipulacja w mediach Media o manipulacji, Instytut Dziennikarstwa UW, Warszawa 2011
J. Kosinski, Paradygmaty cyberprzestepczosci, wyd. Difin, Warszawa 2015

M. Palczewski, Teoria newsa, Elipsa Dom Wydawniczy, Warszawa 2018

M. Siwicki, Cyberprzestepczosé, Wyd. C.H. Beck, Warszawa 2013

A. Koziel, K. Gajlewicz (red.), Media masowe wobec przemocy i terroryzmu, Oficyna Wydawnicza Aspra, Warszawa 2009
Stop dezinformacji. Przewodnik dla dziennikarzy i redakcji, Fundacja Panoptikon, https: panoptykon.org/stop-dezinformacji-
przewodnik

Literatura uzupelniajaca:

T. Grabowski, M. Lakomy, K. Oswiecimski, A. Pol (red.), Postprawda. Spojrzenie krytyczne, Krakow 2018
Karwat M., O ztosliwej dyskredytacji. Manipulowanie wizerunkiem przeciwnika, Warszawa 2008

H.M. Kepplinger, Mechanizmy skandalizacji w mediach, Monachium 2005

Pomoce naukowe
Laptop, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udzial w Zajqciach, aktywnoéé Inne gOdZ naucz‘;/(“ela_praca. Zaj¢cia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -

Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu Nazwa Storytelling
prged—
UTH/F/DZ/2/P/ST/B1/10 miotu Storytelling
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo i nowe media

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

Przynaleznos$¢ do grupy zajec

B1. Grupa zaje¢¢ kierunkowych - obowigzkowych

Status przedmiotu

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Obowiazkowy
Liczba godzin
. zajec . ,
Forma zajec¢ dydaktycznyc Liczba punktow ECTS
h
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiéw

Ksztattuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 2ECTS

Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami

- 0 ECTS

z dyscypling

Jezykoznawstwo 2ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstgpne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr Adrian Szary

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.szary@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 67

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Wyrabianie umiej¢tnosci pisania ciekawych opowiesci.

Tresci programowe:

1. Nauka tworzenia i opowiadania historii.

2. Opowiadanie o wydarzeniach kulturalnych.
3. Pisanie ciekawych tekstow na strone WWW.
4. Struktura opowiesci.




5. Cwiczenia pobudzajace kreatywno$é.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Cwiczenia praktyczne w zakresie pisania krotkich tekstow

dziennikarskich.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi.
Zaliczenie z oceng po Il semestrze obejmuje zadania sprawdzajace
wiedze praktyczng studenta, poprzez krotkie wypowiedzi pisemne.

Cwiczenia i zaliczenie (po semestrze I):
- ocena z zaj¢¢, ktora stanowi 100% koncowej oceny semestralne;j;
ocena obliczana wedtug skali punktowej: od 60% - 3 (dst), od 75% -

4 (db), od 90% - 5 (bdb).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Metody V:szglil;ag; efektow
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
Numer (PEU) ofekt uczenia Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
o - . - . si¢ L .
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Ma uporzadkowana, poglebiong wiedze
0 wspotczesnym jezyku polskim,

W1 zorientowang na zastosowania praktyczne, K_WG04 Zajecia Zaliczenie na Sprawdzian
zwlaszcza w komunikacji za posrednictwem warsztatowe oceng pisemny
medidw cyfrowych, sieciowych
i mobilnych.

Umie porozumiewac si¢ z roznymi grupami
odbiorcow, odbierajac i tworzac
wprW|eQZ| ustne i pisemne oraz przekazy K_UKO07 Zajecia Zaliczenie na Sprawdzian

Ul multimedialne, zwlaszcza przeznaczone warsztatowe ocene pisemny
dla Internetu i mediéw mobilnych;
potrafi stosowa¢ zasady, metody i techniki
komunikacji w Sieci (storytelling).

Jest przygotowany do tworzenia tekstow . . . .

K1 respgktli;’gz}cych za};ady etyki dziennikarskiej K_KR05 Zajgeia Zaliczenie na Spr_awd2|an

: warsztatowe oceng pisemny
w nowych mediach.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Piotr Bucki, Jak opowiada¢ dobre historie?: storytelling (nie tylko) dla biznesu, Gdansk, Wydawnictwo Cztery Glowy, 2018.
Literatura uzupehiajaca:
Joanna Wrycza — Bekier, Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa thumy?, Warszawa 2018.
Walery Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska, Krakow 2004.
Pomoce naukowe:

Rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

| d Zajecia bez
Udziat w Zaj@ciach, aktywnoéé nne gO Z nauczyC|e|a_praCa ZanCia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)

Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia - 25 -
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Design Thinking
S E
No
UTH/F/DZ/2/P/ST/B1/11 z g Design Thinking
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B1. Grupa kierunkowych - obowigzkowych
Status przedmiotu Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. W. Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 7360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ogodlnym ksztalcenia jest dostarczenie studentom wiedzy na
temat design thinking jako nowej strategii dzialah w biznesie,
marketingu, PR, reklamie oraz w mediach. Z uwagi na praktyczny
charakter ksztatcenia celem zasadniczym jest dostarczenie studentom
umiejetnosci i kompetencji w zakresie efektywnego korzystania z
narzgdzi design thinking w przyszlej dzialalnoSci w zawodach
dziennikarza, marketingowca, PRowca, czy w innego rodzaju
dziatalnosci biznesowe;.



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe

- Design thinking (DT) jako interdyscyplinarne my$lenie projektowe —
geneza, rozwoj, podstawowe pojecia i koncepcje;

- DT w biznesie — podstawowe metody, zastosowanie, korzysci;

- Narzgdzia DT — projektowanie metoda wspottworzenia w zespotach;
- Etapy DT (empatyzacja, definiowanie problemu, generowanie
pomystow, budowanie prototypow, testowanie);

- DT w doradztwie strategicznym i biznesowym — reguty, warunki,
bariery;

- DT jako element strategii marketingowej;

- Zastosowanie DT w reklamie, PR, marketingu politycznym,

- Etyka DT — znaczenie empatii w dziatalno$ci biznesowej.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narze¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- metoda projektu (kampanii informacyjnej, promocyjnej lub politycznej
z wykorzystaniem zasad DT)

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe
Egzamin (po I11 semestrze):

- ocena ze sprawdzianu pisemnego, ktora stanowi 100% koncowe;j
oceny semestralnej; ocena obliczana wedlug skali punktowej: od 60% -

3 (dst), od 75% - 4 (db), od 90% - 5 (bdb).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgcé Metogy Weryﬁ.kaC.J I
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . ; . efekt . I .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia - - - . uczenia si¢ o 2 -
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
Zna w stopniu pog%_e;blon}_/m teorie, . Sprawdzian
metodologie i terminologie z zakresu design isemny —
W1 |thinking oraz mozliwos$ci zastosowania K_WGO01 Zajecia warsztatowe Egzamin P ytani);
wiedzy teoretycznej z ww. dziedziny P
T , . . otwarte
w praktycznej dziatalno$ci zawodowej.
Zna kontekst spoteczno-kulturowy Sprawdzian
i ekonomiczny oraz aspekty psychologiczne, K_WKO08 . . pisemny —
w2 etyczne i prawne dziatalno$ci w zakresie K_WKO09 Zajecia warsztatowe Egzamin pytania
design thinking otwarte
Umie definiowac i rozstrzyga¢ problemy
oraz wykonywac zadania w oparciu o zasady
i z wykorzystaniem metod design thinking:
tworzy¢ merytoryczne, rzetelne przekazy Sprawdzian
U1 mulFlmedlg lne;. budowa sp oiegznosm " K_Uw01 Zajecia warsztatowe Egzamin pisemny =
realizowa¢ projekty spoteczne i ekonomiczne; pytania
kreowa¢ wizerunek i marke; zarzadzaé otwarte
sytuacjg kryzysowa; wspotpracowaé
z interesariuszami; projektowac, promowac
i reklamowac¢ produkty lub ustugi.
Umie prowadzi¢ badania marketingowe, .
. o , Sprawdzian
potrafi w oparciu o wyniki tych badan isemny —
U2  |formulowac hipotezy i prognozy oraz tworzy¢ | K_UWO04 Zajgcia warsztatowe Egzamin P ytani)flsl
i wyprobowywac nowe rozwigzania zgodnie P
. . L. otwarte
z koncepcja design thinking.
Umie interpretowa¢ wspotczesne fakty, Sprawdzian
U3 zjawiska I procesy spoleqzne i kulturowe, 5 K_UWO5 Zajecia warsztatowe Egzamin pisemny —
W tym zwigzane z rozwojem nowych mediow pytania
pod katem zasad design thinking. otwarte
K1 Jest przygotowany do krytyczne] 'Qc!any K_KKO01 Zajecia warsztatowe Egzamin SpraWdZIan
swojej wiedzy oraz gotowy rozwija¢ zmyst pisemny —




krytyczny, gust i wrazliwos¢ jako §wiadomy
odbiorca i tworca przekazow medialnych
zgodnie z koncepcjg design thinking.

pytania
otwarte

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Michalska-Dominiak B., Grocholinski P., Poradnik design thinking, czyli jak wykorzysta¢ myslenie projektowe w biznesie,

Wyd. Onepress 2019;

Kelley D., Kelley T., Tworcza odwaga. Otworz si¢ na Design Thinking, Wyd. MT Biznes 2019;
Mroz A., FISZKI. Jak tworzy¢ produkty i ustugi? Design Thinking w praktyce, Wydawnictwo Cztery Glowy 2019.

Literatura uzupelniajgca

Rudkin Ingle B., Design thinking dla przedsi¢biorcéw i matych firm, Wyd. Onepress 2017;
Okraj Z., Design thinking. Inspiracje dla dydaktyki, Wyd. Difin 2020.

Pomoce naukowe
Laptop, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywnos¢ klggteagfodvfle nauczi/eciela-praca Zajgcia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, i 25 i

w tym wykonanie prac zaliczeniowych

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5[h] /0,2 ECTS

25[h] / 1,0 ECTS

20[h] / 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu g b= Warsztat kompetencji miekkich
S E
UTH/F/DZ/2/P/ST/B1/12 = E Soft Skills Workshop
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry Il
Przynalezno$¢ do grupy zajec B1. Grupa zaje¢ kierunkowych - obowigzkowych
Status przedmiotu Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni
Wymagania wstepne Brak
Jednostka prowadzaca Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej
Koordynator Dr hab. Anna Spolna, prof. UTHRad.
Adres strony internetowej www.wfp.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora a.spolna@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

1. Udoskonalenie umiejetno$ci psychospotecznych niezbednych
w pracy dziennikarza poprzez ich zastosowanie w sytuacjach
. praktycznych.
Lo Loy ey 2. Rozwiniecie zdolnosci do integracji w zespole, skutecznej

organizacji  pracy w  mediach,  asertywnosci i
komunikatywno$ci, elastyczno$ci, wysokiej kultury osobistej.
Warsztaty:
1-2. Wprowadzenie: poje¢cie kompetencji migkkich, ich znaczenie w

Tre$ci programowe:




pracy dziennikarza, kluczowe aspekty oddziatywania komunikacyjnego
(przekaz werbalny 1 niewerbalny, pierwsze wrazenie, sytuacje
konfliktowe, mentoring). [4h]

2-4. Style komunikacji a typy osobowosci, inteligencja emocjonalna
ijej zwiazek z wyborem wiasciwych rol w zespole [4h]

5-6. Okre$lanie swoich umiejetnosci, ustalanie priorytetow stuzacych
realizacji zadan wiasnych 1 zespotu, strategiec dziatania a
samodyscyplina [4h]

7-8 Cechy jezyka korzysci i jego zastosowanie w technikach wptywu,
wzmacnianie kompetencji perswazyjnych w roznych sytuacjach
komunikacyjnych[4h]

9-10 Metody pracy ze stresem, rozwiazywania konfliktow, negocjacji,
tagodzenia napie¢ w pracy dziennikarza. [4h]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem (analiza przypadku).

Elementy wyktadu i dyskus;ji.

Cwiczenia warsztatowe w grupach (formy prezentacji tresci
dziennikarskich, autoprezentacji w sytuacjach publicznych, skuteczne
dziatania PR-owe, moderowanie rozmowy, prowadzenie dziatan
motywacyjnych)

Cwiczenia projektowe z zastosowaniem kompetencji migkkich

w praktyce.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych

w sklad przedmiotu jest rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta
liczby punktéw ECTS przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob
obliczania oceny z poszczegolnych

form zaje¢ przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

Przygotowanie pracy zaliczeniowej (wydarzenia online i/ lub akcji
promocyjnej z nim zwigzanej) — 60 % oceny.

Aktywno$¢ na zajeciach — 40 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 18 i wigcej zajgciach,

- ocena db (4) — aktywnos¢ na 14-17 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 10-13 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec¢ Ly V:s;zglil;ascijé Ll
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
Numer (PEU) efekt uczenia Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KSIIEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:

Zna warsztat specjalistyczny dziennikarza )
ze szczegbdlnym uwzglednieniem umiejetnosci Zajecia Egzamin

W1 A Do K_WG03
psychospotecznych i roli tzw. migkkich warsztatowe
kompetencji w dziatalnosci medialnej.
Umie wykorzystywaé kompetencje mickkie Egzamin

Ul do organizacji i prowadzenia spotkan lub K_UKO08 Zajecia
wydarzen medialnych, w tym dyskusji, debat warsztatowe Ocena ilosciowa
i negocjacji. i jakosciowa
Umie doskonali¢ kompetencje migkkie aktywnosci
przydatne w praktycznej dziatalnosci na zajgciach

U2 medialnej, w szczeg6lnos$ci: zdolnosé K_UuU14 Zajgcia Egzamin _i pracy
do kooperacji, efektywna organizacj¢ pracy, warsztatowe zaliczeniowej
asertywnosc¢ i komunikatywnos¢,
elastycznos$¢, wysoka kulture osobista.
Jest gotow do wspotpracy ze specjalistami

K1 w dziedzinie komunikacji, by rozwija¢ swoje K_KKO2 Zajecia Egzamin
psychospoteczne kompetencje zawodowe warsztatowe
pracownika mediow.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:




Alberti R., Emmons M., Asertywnosé. Siggaj po to, czego chcesz, nie ranigc innych, Gdansk 2004
Davis M., Empatia. O umiejetnosci wspétodczuwania, Gdansk 2003
Hartley P., Komunikowanie interpersonalne, Wroctaw 2006

Stewart J., Mosty zamiast murow. Podrecznik komunikacji interpersonalnej, Warszawa 2008
Witkowski T., Psychomanipulacje, Warszawa 2000

Literatura uzupekiajaca

Aronson. E., Czlowiek istota spoteczna, Warszawa 2005
Barlow J., Maul D., Emotional Value, Berkeley, 2000
Necki Z., Komunikacja migedzyludzka, Krakow 1996
Sroczan M., Baszczuk Z., Klaus R., Przewodnik dla mentoréw, Gorzéw Wielkopolski 2012

Pomoce naukowe:
Rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

) o » Zajecia bez
Udzial w zajeciach, aktywno$¢ I:Qr?faggoﬁé nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wilasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych/ ) o5 )

przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie pracg studenta

5[h]/ 0,2 ECTS

25[h]/1 ECTS

20 [h]/ 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu g b= Architektura informacji
S E
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/1 = E Information Architecture
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry I
Przynalezno$¢ do grupy zajec B2. Grupa zaj¢c¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Informatyka 2 ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni
Wymagania wstepne Brak
Jednostka prowadzaca Wydziat Transportu Elektrotechniki i Informatyki / Katedra Informatyki
Koordynator Mgr inz. Maciej Dobrowolski
Adres strony internetowej pjo www.wteii.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora m.dobrowolski@uthrad.pl 361-78-47

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow z problemami badawczymi
architektury informacji, jej terminologig oraz zatozeniami metodyki
projektowania architektury informacji na potrzeby cyfrowych ustug
informacyjnych.

Celem zaje¢ jest rowniez zdobycie umiejetnosci identyfikacji
podstawowych problemow badawczych architektury informacji oraz
zastosowania wlasciwych metod do ich rozwiazania. W trakcie zajgc¢
studenci zapoznaja si¢ z metodami i technikami badania i optymalizacji

Cel ksztalcenia:



mailto:m.dobrowolski@uthrad.pl

architektury informacji.
. Gléwne pojecia i koncepcje architektury informacji.
. Geneza i rozw0j architektury informacji.
. Podstawowe sktadniki architektury informacji.
. Architektura informacji jako metadyscyplina.
. Srodowisko interakcji cztowiek-komputer.
. Projektowanie zorientowane na uzytkownika.
. Big data w nowych mediach.
. Architektura informacji wobec kultury Web 2.0.
. Praktyczne zastosowania architektury informacji.
10. Zajecia podsumowujace.
Metoda przypadkow potaczona z dyskusja mozliwych rozwigzan
i alternatyw, éwiczenia praktyczne, zadaniowe, praca zaliczeniowa.
Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegodlnychform zajeé przedstawia si¢ nastepujaco:
Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow |Zajecia warsztatowe:
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j: Przygotowanie pracy zaliczeniowej
(Projekt architektury informacji) — 50 % oceny.
Aktywno$¢ na zajegciach — 50 % oceny.
Aktywno$¢ na zajgciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywnos¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Tresci programowe:

O oo ~NO O W~

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec sy ::;Zr?il;ascijé ikt
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) ofekt uczevr:,i)z; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest ¢ (zaliczen) i oceny
. (KEU)
gotow do:
Zna gléwne pojecia, koncepcje, systemy K_WG01 Zajecia Zaliczenie
W1 i struktury architektury informacji oraz jej
. K_WG02 warsztatowe na oceng
zastosowania praktyczne.
Umie zaprojektowa¢ architekture informacji . . . Praca zaliczeniowa
Ul dla wybranego serwisu WWW, spotecznosci K_UW03 Zajecia Zaliczenie (projekt); ocena
oI S K_UKO07 warsztatowe na oceng gy
sieciowej, aplikacji. aktywnosci na
Jest gotow pogtebia¢ swoja wiedze i swoje zajeciach
K1 umiejetnosci w zakresie architektury K_KKO01 Zajecia Zaliczenie
informacji; chce konsultowac si¢ K_KK02 warsztatowe na ocen¢
ze specjalistami w tej dziedzinie.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Moscichowska 1., Rogos-Turek B., Badania jako podstawa projektowania User Experience, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2020.

Martin R.C., Czysta architektura, Helion, Gliwice 2018.

Rosenfeld L., Morville P., Architektura informacji w serwisach internetowych i nie tylko, Helion, Gliwice 2017.

Literatura uzupehiajaca:

Skorka S. (2016). Architektura informacji. In Nauka o informacji (pp. 555-576). Warszawa: Stowarzyszenie Bibliotekarzy
Polskich.

Sosinska-Kalata B., & Roszkowski M. (2016). Organizacja informacji i wiedzy. In W. Babik (Ed.), Nauka o informacji
(pp. 305-358). Warszawa: Wyd. SBP.

Pomoce naukowe:
Komputery z taczem internetowym.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Udzial w zajeciach, aktywnos$¢ Obciazenie studenta [h]



https://livro.pl/autor/481079/Mościchowska+Iga.html
https://livro.pl/autor/481080/Rogoś-Turek+Barbara.html

Zajecia bez

[T EEr nauczyciela-praca Zajecia
ko?}%k:((;we wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zaje¢ciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia, ) o5 )
w tym wykonanie prac zaliczeniowych
Sumaryczne obciazenie praca studenta 5[h]/ 0,2 ECTS 25[h]/ 1,0 ECTS 20[h]/ 0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu © g Systemy zarzgdzania trescig (CMS)
55
UTH/F/DZ/2/PISTIB2/2 z g Content Management Systems (CMS)
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 1|
Przynaleznos$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Informatyka 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Transportu Elektrotechniki i Informatyki /

Katedra Elektroniki i Telematyki

Koordynator

Mgr Lukasz Kopania

Adres strony internetowej pjo

www.wteii.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

l.kopania@uthrad.pl, 361 78 27

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

treScig CMS, jako narzedziem pracy dziennikarskiej.

Celem ksztalcenia jest zapoznanie studentéw z systemami zarzadzania

Tre$ci programowe:

Tres¢ zajg¢ warsztatowych:

- technologie i narze¢dzia realizacji systemow CMS,
- instalacja i obsluga serwera do systemow CMS

- konfiguracja systemu CMS

- praca z systemami zarzadzania treSciag— obshuga panelu



mailto:l.kopania@uthrad.pl

administracyjnego, dodatkowe moduty,

- przygotowanie layoutu na potrzeby strony WWW opartej na systemie
zarzadzania treScig CMS:

- obrobka grafiki, animacje

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Zajecia warsztatowe z wykorzystaniem sprzetu komputerowego.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sie. Uzyskanie pozytywnej ocen jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposéb obliczania oceny
przedstawia si¢ nastepujaco:

- ocena pracy zaliczeniowej (projektu) — 50% oceny koncowej

- ocena ze sprawdzianu pisemnego (kolokwium) — 50% oceny koncowej
Ocena obliczana wedtug skali punktowe;j:

od 60% - 3 (dst),

od 75% - 4 (db),

od 90% - 5 (bdb).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Metogy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu ] : . efekt ., - .
— Student, ktory zaliczyt przedmiot uczenia si Forma zajg¢ weryfikacji | sprawdzania
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest ¢ (zaliczen) i oceny
sie . (KEU)
gotow do:
Ma wiedze dotyczaca wspolczesnych technik Zaliczenie Projekt
. R . K_WG01 o .
W1 |itechnologii zwigzanych z systemami K WG02 Zajecia warsztatowe na oceng Kolokwium
zarzadzajacymi trescig w Internecie -
Potrafi przygotowac layout na potrzeby strony Zaliczenie
WWW opartej na sy.stemrle.zarzqdzanlg tre.scu; K_UWO03 o na oceng Projekt
Ul |CMS; potrafi postugiwac si¢ urzadzeniami Zajgcia warsztatowe .
Y . . K_UKO07 Kolokwium
multimedialnymi oraz wykorzystywac¢ je -
do tworzenia przekazu.
Jest gotow poglebiac swoja wiedzg i swoje Zaliczenie
K1 umiejetnosci w zakresie CMS; K_KKO01 Zaiecia warsztatowe na oceng Projekt
chce konsultowac si¢ ze specjalistami w tej K_KKO02 Ie Kolokwium
dziedzinie.
Literatura i pomoce naukowe
Literatura podstawowa
CMS. Praktyczne projekty - Waldemar Howil Helion 2007
CMS. Jak szybko i tatwo stworzy¢ strone WWW i zarzadzac nig - Pawet Frankowski Helion 2007
Programowanie mobilnych stron internetowych z wykorzystaniem systemoéw CMS - James Pearce Helion 2012
Literatura uzupelniajaca
PHP My SQL Od podstaw wydanie 1V, W. Jason Gilmore, Helion 2011
Word Press dla poczatkujacych, Agnieszka Ciborowska Jarostaw Lipinski Helion 2018
Pomoce naukowe
Komputery z tagczem internetowym; instrukcje obstugi urzadzen i oprogramowania; materiaty prowadzacego zajgcia.
Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS
Obciazenie studenta [h]
Zajecia bez
Udzial w zajeciach, aktywnos$¢ Inne godz. e s
kontaktowe
(IGK) wlasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, 25
w tym wykonanie pracy zaliczeniowej i i
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Aplikacje internetowe
S E
N
< 2 L
UTH/F/DZ/2/PIST/B2/3 Z N Internet Applications
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 1|
Przynaleznos¢ do grupy zajec B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Informatyka 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Transportu Elektrotechniki i Informatyki / Katedra InformatyKki

Koordynator

Mgr inz. Maciej Dobrowolski

Adres strony internetowej pjo

www.wteii.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

m.dobrowolski@uthrad.pl 361-78-47

EFEKTOW UCZENIA SIE

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentow z podstawowymi pojeciami dotyczacymi
aplikacji internetowych, w tym z protokotem HTTP. Zapoznanie z
tworzeniem interfejsu uzytkownika z uzyciem jezykow HTML, CSS i
JavaScript. Zapoznanie z zastosowaniem jezyka XML. Nabycie
praktycznych umiejetnosci projektowania aplikacji internetowych i
efektywnego wykorzystania programowych narzedzi stuzacych do tego
celu.(HTML oraz CSS, z szablonami PHP).

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe



mailto:m.dobrowolski@uthrad.pl

Sktadniki podstawowej architektury WWW, serwer aplikacji,
podstawowe wiasnosci jezyka HTML

Arkusze stylow CSS i ich wykorzystanie do formatowania dokumentow
HTML. Jgzyk XML, XHTML oraz XSL.

Jezyk JavaScript. Osadzanie skryptow JavaScript w dokumentach
HTML. Aplety Java — osadzanie w HTML

Struktura protokotu HTTP, mechanizm zmiennych Cookies, koncepcja
serweréow HTTP

Tworzenie stron internetowych z wykorzystaniem HTML 5 i CSS 3
Tworzenie aplikacji internetowych dziatajacych po stronie klienta

z wykorzystaniem JavaScript.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem: ¢wiczenia w laboratorium komputerowym.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegodlnych form zajg¢ przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe:

- ocena z pracy zaliczeniowej — 50 % oceny koncowe;j;

- ocena z kolokwium — 25 % oceny koncowej;

- ocena z aktywnosci na zajeciach — 25 % oceny koncowe;j.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé blSi0EYy vgfgglil;a:ijé e
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu -
Numer (PEU) Kierunkowy Forma Metody
efektu , . - efekt " R .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . : - ; uczenia sig S -
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
Zna i rozumie architektury aplikacji
. . . .. . . Praca
internetowych i zwigzane z nimi protokoty Zaliczenie zaliczeniowa
(HTTP, WWW, zasady dziatania K_WG01 .. na oceng . !
w1 .. ) - Zajecia warsztatowe Kolokwium,
przegladarki i serwera WWW); K_WG02 AKtywnodé
zna i rozumie terminologi¢ dotyczaca YWt
o na zajgciach
aplikacji internetowych.
Tworzy projekt strony internetowej przy
uzyciu edytorow HTML 5 i CSS 3; Zaliczenie |Praca
potrafi rozwigzywac problemy dotyczace na oceng |zaliczeniowa,
- L7 K_UWwW03 . .
Ul |postugiwaniu si¢ technologiami - Zajecia warsztatowe Kolokwium,
: N Lo L K_UKO07 .
internetowymi i odpowiednimi narzedziami Aktywnosc
przy tworzeniu witryn internetowych na zajgciach
i interfejsow aplikacji internetowych.
Jest gotow poglebiaé swojg wiedze i swoje Praca
umiejetnosci dotyczace aplikacji Zaliczenie |zaliczeniowa,
. S K_KKO01 o .
K1 |internetowych; chce zasiggaé porady - Zajecia warsztatowe na oceng |Kolokwium,
S RO K_KKO02 .
specjalistow w tej dziedzinie. - Aktywnos¢
na zajeciach

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Serwisy internetowe po$wigcone technologiom internetowym (strony konsorcjum W3C, Sitepoint, W3CSchools itp.)
Lis M.: PHP5. Praktyczny kurs. Helion, Gliwice, 2011.
Sokot M.; ABC jezyka HTML i XHTML, Helion, Gliwice 2005
Sokoét M.; CSS Cwiczenia, Helion, Gliwice 2007
Wyke-Smitch Ch.; CSS witryny szyte na miare, Helion, Gliwice 2008

Negrino T, Smitch D,; Po prostu JavaScript i Ajax, wyd.VI, Helion, Gliwice 2007
Andrew R.; CSS. Antologia. 101 wskazowek i trickdw, Helion, Gliwice 2005

Literatura uzupekniajaca:
Crockford D.: Javascript. Mocne strony. Helion, Gliwice, 2011.
Allsopp J.: Tworzenie serwisow WWW. Standardy sieciowe. Helion, Gliwice, 2010.

Pomoce naukowe
Komputery z tagczem internetowym.




Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnosé Inne godz. nauchycieIa-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -

Przygotowanie do zajec i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Elektroniczne systemy multimedialne
S E
S 3 . . .
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/4 Z N Electronic multimedia systems
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 1|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Informatyka 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Transportu Elektrotechniki i Informatyki /
Katedra Elektroniki i Telematyki

Koordynator

Dr hab. inz. Tomasz Perzynski

Adres strony internetowej pjo

www.wteii.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

t.perzynski@uthrad.pl 48 361 77 25

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztalcenia jest zapoznanie studentoéw z zasada dziatania i
obstuga systemow i urzadzen multimedialnymi.

Tresci programowe:

Tres¢ zajg¢ warsztatowych (dzwigk, obraz, Swiatto)™*:

- technologie i narzedzia realizacji systemow multimedialnych,
- praca z systemami audio — systemy naglo$nieniowe (pasywne
i aktywne), sygnaty, parametry pracy, praca z mikserem,

- stacjonarne i mobilne systemy archiwizacji danych,

- praca z oprogramowaniem studyjnym,




- interfejsy audio, obrobka i przetwarzanie dzwieku,

- obrazy statyczne i dynamiczne, grafika 2D w plikach video,

- obrobka i przetwarzanie obrazu, formaty, kompresja,

- systemy o$wietleniowe, obstuga, sterowanie DMX, programowanie
sterownikow.

*2ajecia majq charakter praktyczny w oparciu m.in. o rozwigzania firm
Behringer, Shure, Tascam, Audacity Developers, Image-Line, Light4Me

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Zajecia warsztatowe z wykorzystaniem sprzgtu multimedialnego.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sie. Uzyskanie pozytywnej ocen jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposdb obliczania oceny
przedstawia si¢ nastepujaco:

- ocena pracy zaliczeniowej (projektu) — 50% oceny koncowe;j

- ocena ze sprawdzianu pisemnego (kolokwium) — 50% oceny kofcowej
Ocena obliczana wedtug skali punktowej:

od 60% - 3 (dst),

od 75% - 4 (db),

od 90% - 5 (bdb).

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé Metoqy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu -
Numer (PEV) NCHLL 08 Forma Metody
efektu . : . efekt . R .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia " L ; " uczenia si¢ . .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) 1 oceny
sig . (KEU)
gotow do:
Ma wiedze dotyczacg wspolczesnych technik Zaliczenie
i technologii zwigzanych z systemami K_WG01 - na oceng :
wi multimedialnymi; zna i rozumie terminologig K_WG02 Zajgeia warsztatowe Kolokwium
dotyczacg multimediow.
U2 i(i:ft?gé)(;s:ﬁlglx? (E)rsaig Evr Zli}grzi nslil n\:;aé je K_UW03 Zajgcia warsztatowe Znaa: Ig(z:zrqle Projekt
Y yrorzystywac) K_UKO07 Ie ¢ | /Kolokwium
do tworzenia przekazu. -
Chce rozwija¢ swoja wiedzg¢ i umiejgtnosci Zaliczenie
dotyczgce systemoéw multimedialnych; jest K_KKO01 _ na oceng .
K1 gotowy do wspotpracy ze specjalistami w tym K_KKO02 Zajecia warsztatowe Projekt
zakresie.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa
Senior M.: Sekrety profesjonalnego brzmienia w matym studiu. Wydawnictwo Helion, 2014
Sztekmiler K.: Podstawy nagtosnienia i realizacji nagran. Podrecznik dla akustykow. Wydawnictwa Komunikacji i L.gczno$ci
WKL, 2011
Przedpetska-Bieniek M.: Sztuka dzwieku. Technika i realizacja. Wydawnictwo Wojciech Marzec, 2017
Swierk G., Madurski £..: Multimedia. Obrébka dzwieku i filméw, Helion, Gliwice 2004,
Long B., Schenk S.: Cyfrowe filmy wideo, Helion, Gliwice 2003.
Danowski B.: Komputerowy montaz wideo. Cwiczenia praktyczne, Helion, Warszawa 2006.

Literatura uzupelniajaca
Sawicki M.: Domowe studio audio i wideo. Nagrywanie i obrébka audio i video (ebook). Wydawnictwo Ridero, 2020
Sokot R.: MP3 i DivX. Cwiczenia praktyczne, Helion, Gliwice 2002.
Jennie Bourne, Dave Burstein: Wrzué film! Web Video od pomystu po realizacje. Wydawnictwo Helion 2009
Tomasz Rudny: Multimedia i grafika komputerowa. Podrecznik do nauki zawodu technik informatyk. Wydawca: Helion
Edukacja, 2011

Pomoce naukowe
Komputery z tgczem internetowym, rzutnik multimedialny, instrukcje obstugi urzadzen i oprogramowania, materiaty
prowadzacego zajecia.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Udziat w zajeciach, aktywno$é

Obcigzenie studenta [h]




Inne godz.

Zajecia bez

nauczyciela-praca Zajecia
ko?}gklt(c;we wlasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia, 25
w tym wykonanie pracy zaliczeniowej ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu g b= Nowoczesne techniki prezentacji multimedialnych
S E
UTH/F/DZ/2/PISTIB2/5 z E Modern techniques of multimedia presentations
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo i nowe media

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

Przynaleznos$¢ do grupy zajec

B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru

Status przedmiotu

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Powiazanie przedmiotu

Wybierany

Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS

dydaktycznych

- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Informatyka 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstgpne

Podstawowa obstuga komputera

Jednostka prowadzaca

Wydziat Transportu, Elektrotechniki i Informatyki / Katedra Informatyki

Koordynator

Dr Beata Kuzminska-Sot$nia

Adres strony internetowej pjo

www.wteii.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

beata.kuzminska-sols@uthrad.pl, tel. (48) 361 7865

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

1.Zapoznanie studentow z wybranymi
prezentacji multimedialnych.

narzedziami

do tworzenia

2.Umiejetno$¢ prowadzenia wystgpienia publicznego z wykorzystaniem

prezentacji multimedialnej.




Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe

1. Pojecie i znaczenie multimediow - zasady realizacji prezentacji
multimedialnych. Praca z programem PowerPoint.

2. Analiza technik i narzedzi do tworzenia prezentacji multimedialnych.
Praca ze slajdami w programie PowerPoint.

3. Sposoby realizacji komponentéw prezentacji multimedialnej - tabele,
wykresy i diagramy.

4. Wstawianie w prezentacj¢ innych dokumentow, plikow graficznych oraz
nagran dzwigkowych i filmowych.

5. Prezentacje niestandardowe, przeznaczone do samodzielnego ogladania:
chronometraz, nagrywanie narracji, przyciski i linki.

6. Tres¢ i forma prezentacji, projektowanie struktury tresci. Tworzenie
wlasnych szablonow prezentacji.

7. Wybrane aspekty prowadzenia prezentacji - przygotowywanie, czas,
dobre praktyki odnoszace si¢ do tresci.
Przygotowanie prezentacji do wydruku i drukowanie.

8. Wystapienia publiczne na wybrany temat z wykorzystaniem prezentacji
multimedialnej

9. Pokaz - nagrywanie prezentacji jako pliku HTML, udost¢pnianie
w Internecie.

10. Alternatywy do Microsoft PowerPoint. Przeglad i wykorzystanie
programow do tworzenia prezentacji za darmo.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Metody podajace, metody aktywizujace (dyskusja dydaktyczna), metody
praktyczne (pokaz, ¢wiczenia warsztatowe, metoda projektow)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich  form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi.

Zaliczenie po Il semestrze obejmuje zadania sprawdzajace umiejetnosci
wykorzystania narzedzi do przygotowania 1 stosowania prezentacji

multimedialnych.
Sposob obliczania oceny z zaj¢é przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

- 60 % projekty prezentacji multimedialnych, 30% pokaz- przekaz
informacji z wykorzystaniem prezentacji, 10% aktywnos¢ na zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgc¢ Ly V:s;zrf;lil;a;ijé Ll
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (NTPM) ofekt uczevr;,i); Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Forma zaje¢ | weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna nowoczesne techniki prezentacji Projekt prezentacji
Wi | multimedialnych i zwiazang z nimi K_UWO1 Zajgcia Zaliczenie PrT:I::zmii?cl)arlrﬂZ{: .
terminologig. K_UWO02 warsztatowe ma.oceng |\ oravstanie nJ1
prezentacji
Potrafi postugiwaé si¢ nowoczesnymi Prolek_t prez_entagl
U1 technikami multimedialnymi w dziatalnosci | k_uwo3 Zajecia Zaliczenie | mukltlm_e(;.cilalnEJ )
dziennikarskiej; porozumiewac si¢ przy K_UKO7 warsztatowe na ocene rze kaz inrormacjt
pomocy przekazu multimedialnego zwy orzytsta_r!lem
prezentacji
Jest gotow do krytycznej oceny swojej
wiedzy i umicjgtnosci w zakresie K_KKO01 Zajecia Zaliczenie Aktywno$¢ na
K1 przygotowania i stosowania technik - S
.. . . ., K_KKO02 warsztatowe na ocen¢ zajeciach
prezentacji multimedialnych; chce zasiegaé
opinii ekspertow tej dziedzinie.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Bjorn Lundén, Techniki prezentacji: o sztuce przemawiania, inspirowania i przekonywania, BL Info Polska, 2006.
Pawet Lenar, Profesjonalna prezentacja multimedialna: (jak unikngé 27 najczesciej popetnianych bfedéw), Helion, Gliwice 2010.




Carmine Gallo, Steve Jobs: Sztuka prezentaciji, Znak literanova, 2018 .
Jablonowska Lidia, Wachowiak Piotr, Sztuka prezentacji, Teoria i praktyka, SIFIN Spotka Akcyjna 2018.

Literatura uzupelniajgca:

Pawet Lenar, Sekrety skutecznych prezentacji multimedialnych, Helion, Gliwice 2011.

Jacek Jedryczkowski, Prezentacje multimedialne w procesie uczenia si¢ studentéow, Adam Marszatek, Torun 2006 .
Gabriel Lasinski, Sztuka prezentacji, eMPi2, 2000.

Tim Hindle, Sztuka prezentacji, Wiedza i zycie, 2000.

Pomoce naukowe:

Komputery z taczem internetowym
Strony internetowe

Czasopisma komputerowe

Rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
. . | d Zajgcia bez
Udzial w zajeciach, aktywno$¢ nne godz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajg¢ warsztatowych i o5 i
Przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/ 0,2 ECTS 25[h]/ 1,0 ECTS 20 [h]/ 0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Social media w e-gospodarce
R E
S 3
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/6 <3 Social media in the e-economy
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/22
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry I
Przynalezno$¢ do grupy zajec B2. Grupa zaj¢c¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. Wiestaw Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. 793 971 447

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentow z wiedzg dot. determinant, sposobow
wystepowania oraz skutkow rozwoju e-gospodarki.

Zapoznanie studentow z wiedzg dot. implikacji systemow
elektronicznych w funkcjonowaniu przedsigbiorstw z rdéznych
dziedzin gospodarki, a w szczego6lno$ci w social mediach.
Przekazanie studentom wiedzy na temat modeli biznesowych w e-
gospodarce oraz zagrozen dla gospodarki i spoleczenstwa ptynacych
Z cyfryzacji procesow.




Tresci programowe:

Definicja, geneza i rozwdj e-gospodarki na §wiecie.

2. Geneza, rozwoj 1 przyszto$¢ sieci Internet i innych technologii
informatycznych.

3. Systemy informatyczne w przedsiebiorstwach.

4. Zarzadzanie informacja a social media.

5. Bezpieczenstwo informacji. Zagrozenia wynikajace z rozwoju
social mediow.

6. Cyfryzacja administracji panstwowej w kontekscie rozwoju
medidow mobilnych.

7. Bariery uczestnictwa przedsigbiorstw w mediach
spoteczno$ciowych i polityka bezpieczenstwa marki w sieci.

8. Zarzadzanie komunikacja kryzysowa z wykorzystaniem mediéw
spolecznos$ciowych — case study.

9. Znaczenie portali spoteczno$ciowych w e-gospodarce.

10. Rola mediéw spolecznosciowych w dynamizacji procesu

przeptywu informacji.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw polaczona
z dyskusja mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu, projekt zespotowy.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

sktad przedmiotu jest

Zajgcia warsztatowe:
Przygotowanie pracy zaliczeniowej
(Prezentacja — case study) — 50 % oceny.

Aktywno$¢ na zajegciach — 50 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywnos¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Ly V:s;zrf;lil;a;ijé Ll
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEV) ofekt uczevr:,i); Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
o . . - . si¢ . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna terminologi¢ zwigzang z social mediami Zaiccia Zaliczenie
w1 jako elementem i narzgdziem zycia K_WG01 Je
- warsztatowe na oceng
gospodarczego.
Rozumie role, ktorg media spoteczno$ciowe
pelniag w zyciu gospodarczym; zna zasady . . .
W2 funkcjonowania social mediow jako K_WG05 Zajecia Zaliczenie
. . warsztatowe na oceng
podmiotéw ekonomicznych, w tym zasady
zarzadzania nimi.
Umie tworzy¢ spotecznosci i realizowaé Zajecia . .
U1 projekty ekonomiczne i spoteczne przy uzyciu E—ngé warsztatowe Zaliczenie
social mediow. - ha oceng p .
Umie tworzy¢ materialy dla mediow Zajecia . . rezenta.CJa,
Sci Zaliczenie dyskusja,
u2 spolecznos$ciowych o tematyce spoteczno- K UKO07 warsztatowe :
. . — na ocene zadania
ekonomicznej (case study). s .
: i _ ___ _ _ ¢wiczeniowe
U3 Potrafi wykorzysta¢ social media do szukania K UU13 Zajecia Zaliczenie
i organizowania nowych miejsc pracy. - warsztatowe na oceng
Jest przygotowany do wykorzystania mediow
spoteczno$ciowych w dziataniach majacych Zajecia Zaliczenie
K1 PR . K_KO003
na celu rozwdj S$rodowiska spoleczno- warsztatowe na ocene
gospodarczego, zwlaszcza lokalnego.




Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

A. Becla, Pozyskiwanie, wykorzystanie i ochrona informacji w warunkach gospodarki opartej na wiedzy i spoteczenstwa
informacyjnego, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2018;

K. Sledziewska, Gospodarka cyfrowa, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2020;
Strategie i modele gospodarki elektronicznej, pod red.: C. Olszak, E. Ziemba, PWN, Warszawa 2019.

Literatura uzupelniajaca:

E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015;

Kopecka-Piech K., Mobilne media miejskie, [w:] Studia Medioznawcze, Nr 3 (50), Warszawa 2012, s. 111-125;

Kopecka-Piech K., Mediatyzacja w ruchu, czyli ksztattowanie si¢ kultury medialnej mobilnosci, Kultura i Historia 2013, nr 24;

Pomoce naukowe:

Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o - Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ I!Qr?faggo%é nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ warsztatowych, 25

Przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5 [h]/ 0,2 ECTS

25[h}/ 1,0 ECTS

20[h]/ 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi



https://ksiegarnia.pwn.pl/autor/Olszak-Celina-M.,a,74089950
https://ksiegarnia.pwn.pl/autor/Ewa-Ziemba,a,74089952
https://studiamedioznawcze.pl/spis.php?n=2012_3_50&lang=pl
http://www.kulturaihistoria.umcs.lublin.pl/archives/5065

KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu oE HRM nowych mediow
S E
< 2 . .
UTH/F/DZ/2/PISTIB2/7 Z N HRM in the new media
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 1|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Prawa i Administracji / Katedra Nauk Spotecznych

Koordynator

Dr Jadwiga Kida

Adres strony internetowej pjo

www.wpia.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

j.kida@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 74 14

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztalcenia jest przekazanie studentom wiedzy na temat nowych
metod zarzadzania z wykorzystaniem nowych mediow oraz sposobow
umiejetnego korzystania z mediow w tej dziedzinie. Ponadto celem
zaje¢ jest dostarczenie studentom praktycznych umiejetnosci w zakresie
skutecznego planowania i wdrazania HRM .

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe
1. Przemiany na rynku pracy w XXI w. — nowe wyzwania dla HRM
2. Tradycyjne i nowoczesne metody ZZL — analiza porownawcza



http://www.wpia.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

3. Nowe media jako narz¢dzie HRM

4. Specyfika e- rekrutacji pracownikow

5. Elastyczne modele kariery i zarzadzanie talentami w nowych

mediach- studia przypadkow

6. Wielofunkcyjne i interdyscyplinarne zespoty; zarzadzanie

réznorodnos$cig kulturowg w nowych mediach

7. Nowa strategia i filozofia zarzadzania wynikami - praktyki liderow

sukcesu

8. Programy rozwoju kompetencji przywodczych w nowych mediach

9. Podejscie zintegrowane w HRM — nowy paradygmat zarzadzania w

nowych mediach

10. Odpowiedzialno$¢ spoteczna i etyka w dobie IT

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narz¢dzi

multimedialnych

Metody dydaktyczne (ksztatcenia): - klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- projekt (kariera mobilna, interdyscyplinarny zespot, e-szkolenie)

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta

wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze

wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow (rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j: przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z

poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

40% aktywnos¢ na zajeciach warsztatowych, 60% ocena pracy

indywidualnej (projekt)

Metody weryfikacji

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec ey

Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu

Numer (PEU) Kierunkowy Forma Metody
efektu ) ; . efekt " Lo .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia - . - . uczenia si¢ . .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
sie . (KEV)
gotow do:
Rozumie pojgcia HRM, nowe media, .
innowacyjne platformy HR, technologie . Zaliczenie Aktywnpsc na
W1 . . X K_WG01 Zajecia warsztatowe zajeciach,
kognitywne, sieciowy charakter pracy, na oceng ;
. . - projekt
kultura organizacyjna nowych mediow.
Zna cele, metody i innowacyjne platformy Zaliczenie |Aktywno$¢ na
W2 | wzakresie ewolucji HR od roli operacyjnej K_WG05 Zajecia warsztatowe na oceng zajeciach,
do strategicznej. projekt
Umie definiowac i rozwigzywac typowe Zaliczenie |Aktywno$¢ na
. ., K_UKO01 . L
Ul |problemy zwiazane z HRM nowych mediow, K UKO03 Zajecia warsztatowe na ocen¢ zajeciach,
rowniez przy ich uzyciu. - projekt

Umie porozumiewac si¢ z roznymi grupami Zaliczenie |Aktywno$¢ na

U2 odbiorcow, uwzglqdn.iaj ac ich §pecyﬁkq . K_UKO7 Zajecia warsztatowe na ocene zaj c;c_iach,
spoteczna-kulturows i postugujac si¢ nowymi projekt
mediami.

Potrafi wykorzysta¢ nowe media w zakresie Zaliczenie |Aktywno$¢ na
projektowania miejsc pracy w oparciu o na ocen¢ zajeciach,

U3  |rozroznienie umiejetnosci typowych dla K_UU13 Zaj¢cia warsztatowe projekt
czlowieka i maszyny w warunkach
automatyzacji i robotyzacji.

Jest przygotowany merytorycznie i mentalnie Zaliczenie |Aktywno$¢ na

K1 QO W'yI'<orzy’s tfania qujej W.iEdZy . K_KO03 Zajgcia warsztatowe na oceng zajqc_iach,

i umiejetnosci komunikacyjno-medialnych projekt

w celu rozwigzywania konfliktéw i mediacji .

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

T. Gackowski (red.), Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, PWN, Warszawa 2014

P. Levinson, Nowe nowe media, Wyd. WAM, Krakow 2010

M. Armstrong, Zarzadzanie zasobami ludzkimi, Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2000

J.Stoner, R.Freeman, D.Gilbert JR, Kierowanie, PWE, Warszawa 2011

The Future of Jobs Report 2018, Centre for the New Economyand Society, World Economic Forum, Geneva 2018




Literatura uzupelniajaca

J. Wozniak, Grywalizacja w zarzadzaniu ludzmi, ,,Zarzadzanie Zasobami Ludzkimi” 2015, nr 2(103)
E. Wszendybyl-Skulska, Sztuczna inteligencja w ZZL — korzysci i zagrozenia, slz.sgh.waw.pl/wp-

content/uplads/2020/11/011_IV_04.pdf

Pomocenaukowe

Komputery z tagczem internetowym, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zakladanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczil iiela-praca Zajecia
IO wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia, 25
w tym wykonanie prac zaliczeniowych i i
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
2 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < % Zarzgdzanie finansami w mediach sieciowych
5 £
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/8 z g Financial management in online media
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 1|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaj¢¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. W. Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 7360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztatcenia jest dostarczenie studentom poglebionych informacji
i praktycznych umiej¢tnosci w zakresie zarzadzania finansowego w
mediach sieciowych, w tym zwlaszcza planowania budzetowego,
analizy ekonomiczno - finansowej przedsiebiorstw medialnych,
zarzadzania plynno$cig finansows, efektywnego wykorzystywania
zewnetrznych  zroédet finansowania i1 planowania przedsigwzigé
inwestycyjnych.



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe:

- Podstawowe zagadnienia z zakresu makro- i mikroekonomiki mediow
sieciowych;

- Analiza ekonomiczno — finansowa przedsigbiorstwa medialnego;

- Ocena ryzyka dziatalnosci biznesowe;j i zdolnosci kredytowej w
mediach sieciowych;

- Planowanie budzetowe w przedsigbiorstwie medialnym;

- Zewnetrzne zrodta kapitatu mediow sieciowych;

- Metody zarzadzania ptynnoscia finansowa w mediach sieciowych;
- Projekty inwestycyjne mediow sieciowych — analiza wybranych
przypadkow;

- Sponsoring, filantropia, akcje charytatywne i ich wptyw na finanse
mediow sieciowych — analiza poszczeg6lnych przyktadow.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narze¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- metoda projektu

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

Test sprawdzajacy na koniec II semestru studiow (pytania otwarte) —

60% aktywno$¢ na zajeciach — 40%.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé Metogy Weryﬁ.kaC.J I
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . : . efekt . R .
p— Studept, ktor}f zaliczyt per-:dmlot_ ez ol Forma zajeé weryfikacji spr.awdzanla
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna w stopniu poglebionym teorie,
metodologie i terminologie z dziedziny Aktywnos¢ na
W1 ekopgmllfl ‘medlow swc_10wych oraz |k weo1 Zajecia warsztatowe Zaliczenie zaquachz test
mozliwos$ci zastosowania wiedzy teoretycznej na oceng (pytania
z ww. dziedziny w praktycznej dziatalnoéci otwarte)
medialnej.
Rozumie role, ktérg petnig nowe media Aktywnos¢ na
w2 (W gospodarce; zna zagady tworzenlg i rozwoju K_WG05 Zajecia warsztatowe Zaliczenie zaje;mach2 test
nowoczesnych przedsiebiorstw medialnych i na ocen¢ (pytania
zarzadzania ich finansami. otwarte)
Umie definiowa¢ i rozstrzygac problemy oraz
wykonywa¢ zadania zwigzane z zarzadzaniem Aktywnos¢ na
ﬁnansangn mediow, reah’zowac proj ekty K UWO1 o Zaliczenie |24 e;machz test
Ul |ekonomiczne; zarzadzac sytuacja kryzysowa; - Zajecia warsztatowe (pytania
. . " . K_UWO03 na ocene
wspoOtpracowac z interesariuszami, otwarte)
projektowaé, promowac i reklamowac
produkty lub ustugi.
Umie komunikowa¢ si¢ w kwestiach Aktywnos$¢ na
U2 zwgzanyrch z ﬁnansam1 nowych mediow, K_UKO7 Zajecia warsztatowe Zaliczenie zaquachz test
za ich posrednictwem. na oceng (pytania
otwarte)
Umie — w oparciu o swoja wiedze¢ z zakresu Aktywnosc¢ na
U3 ekonor_r_nl i finansow — _przew1dzwc rozwoj K_UU13 Zajecia warsztatowe Zaliczenie |zaj Qc1ach2 test
sytuacji w gospodarce i na rynku pracy. na oceng (pytania
otwarte)
Jest przygotowany do wykorzystania swoich Aktywnosc¢ na
K1 |umie] f(:tIIOSfJI W inspirowaniu i organizowaniu K_KO03 Zajecia warsztatowe Zaliczenie |zaj c;c1ach2 test
dzialan majacych na celu rozwoj §rodowiska na oceng (pytania
spoteczno-gospodarczego, w tym lokalnego. otwarte)




Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Nierenberg B., Zarzadzanie mediami. Ujecie systemowe. Wydawnictwo UJ, Krakow 2011
Kowalski T., Jung B., Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa

2006

Kowalski T., Migdzy tworczoscia a biznesem. Wprowadzenie do zarzadzania w mediach i rozrywce, Wyd. Akademickie i

Profesjonalne, Warszawa 2008

Literatura uzupelniajgca

Czerwonka L., Zarzadzanie finansami. Wprowadzenie, przyktady i zadania, C.H. Beck 2018
Btach J., Innowacje finansowe w przedsigbiorstwie. Instrumenty, mechanizmy, efekty, C.H. Beck 2018

Pomoce naukowe
Komputery z faczem internetowym, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnosé klnne EOdZ' nauchycieI a-praca Zajecia
ontaktowe wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Crowdfunding i media spoteczno$ciowe
R E
S8
UTH/F/DZ/2/PIST/B2/9 <3 Crowdfunding and social media
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/22
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry I
Przynalezno$¢ do grupy zajec B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiéw

Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS

Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami

- 0 ECTS

z dyscypling

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Mgr Lukasz Nogaj

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

I.nogaj@uthrad.pl, tel. 514 707 996

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studenta z geneza i charakterystyka crowdfundingu
oraz strategiami crowdfundingowymi z wykorzystaniem mediow
spoteczno$ciowych

Tre$ci programowe:

1. Geneza i charakterystyka crowdfundingu.

2. Szanse i ryzyka korzystania z finansowania
spotecznos$ciowego.

3. Regulacje prawne dotyczace crowdfundingu w wybranych
krajach europejskich i w Unii Europejskiej.




4. Skutecznos$¢ crowdfundingu. Studium przypadku.

5. Wykorzystanie mediow spotecznosciowych w budowaniu
strategii crowdfundingowych. Projekt zespotowy.

6. Ewaluacja projektow crowdfundingowych.

7. Nieetyczne wykorzystywanie finansowania
spotecznos$ciowego.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw polaczona
z dyskusja mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu, projekt zespotowy.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegodlnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajgcia warsztatowe:
Przygotowanie pracy zaliczeniowej
(projekt crowdfundingowy) — 50 % oceny.

Aktywno$¢ na zajegciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywno$¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé MGy ‘nggil;agé el
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
Numer (PEU) efekt uczenia Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
. - . ; . si¢ . .
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
W1 Zna rézne ’st_rategie finansowania K WGOL Zajecia Zaliczenie
spoleczno$ciowego. - warsztatowe na oceng
Zna zasady i regulacje prawne dotyczace Zajecia . .
W2 crowdfundingu jako zrodta finansowania K WG05 warsztatowe Zaliczenie
przedsiewzig¢ spotecznych i gospodarczych. B fa ocene
U1 Umie tworzy¢ projekt crowdfundingowy K_Uw01 Zajecia Zaliczenie
z wykorzystaniem social mediow. K_UWO03 warsztatowe na ocene Projekt,
Potrafi tworzy¢ réznorodne materiaty Zajecia . . Dyskusja,
u2 medialne, towarzyszace projektowi K UKO07 warsztatowe Zaliczenie Zadania
crowdfundingowemu. B Na oceng ¢wiczeniowe
Umie zastosowac¢ crowdfunding jako zrédto Zajecia . .
] finansowania kariery zawodowej (wlasnej K UuU13 warsztatowe Zaliczenie
i/lub swojego zespotu). B ha oceng
Jest  przygotowany do  wykorzystania Zajecia Zaliczenie
K1 crowdfundingu w finansowania przedsiewzie¢| K_KO03 warsztatowe
; na oceng
spotecznych i gospodarczych

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Malinowski B., Gietzak M., Crowdfunding. Zrealizuj swoj pomyst ze wsparciem cyfrowego Ttumu, Onepress, Gliwice 2015;
M. Lissowska, Crowdfunding : zjawisko, problemy, regulacja, Gospodarka Narodowa, 1/2018, 59-86;

Understanding the strategies of crowdfunding platforms, CESifo DICE Report, no 2;

Milne A., Parboteeah P. (2016), The business models and economics of peer-to-peer lending, Research Report, no. 17,

European Credit Research Institute;
Literatura uzupelniajgca:

Paschen J. (2017) Choose wisely: Crowdfunding through the stages of the startup cycle, Business Horizons, 60: 179-188

Pomoce naukowe:

Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.



https://helion.pl/autorzy/bartosz-filip-malinowski
https://helion.pl/autorzy/marcin-gielzak
https://helion.pl/wydawca/onepress

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

) o » Zajgcia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$¢ Ilggfaggoﬁé nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych, i o5 i

Przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5[h])/ 0,2 ECTS

25[h])/ 1,0 ECTS

20 [h)/ 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Rynek pracy absolwenta
5 £
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/10 z g Graduate’s labor market
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry I
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Prawa i Administracji / Katedra Nauk Spotecznych

Koordynator

Dr Maria Gagacka

Adres strony internetowej pjo

www.wpia.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

m.gagacka@uthrad.pl 48 361 74 12

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztatcenia:

Celem realizowanego przedmiotu jest zapoznanie studentéw z
zasadami poruszania si¢ na rynku pracy, zarzadzania wtasng karierg
w sposob swiadomy i odpowiedzialny, wskazanie czynnikow
determinujacych szanse absolwentéw na rynku pracy.

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe

1. Rynek pracy - relacje ekonomiczne, spoteczne i

organizacyjne. Sytuacja mlodziezy na polskim rynku pracy.




2. Instytucje i uczestnicy rynku pracy. Nowe miejsca pracy,
rozwdj spoteczenstwa wiedzy, zawody przysztosci.
Migracje i mobilnos¢ kadr. Kompetencje pracownika.

4. Poradnictwo zawodowe — wsparcie w procesie wej$cia na
rynek pracy. Portfolio poszukiwania pracy. Budowanie sieci
kontaktow. Skuteczne metody poszukiwania pracy.

5. Oczekiwania na rynku pracy — pracodawcy a absolwenci.
Planowanie kariery zawodowej.

6. Kompetencje spoteczne, w tym szczegolnie interpersonalne
z uwzglednieniem rozwiazywania konfliktow. Trafne
ocenianie i elastyczne odpowiadanie na oczekiwania
pracodawcow.

7. Procedury rekrutacyjne — nawiagzywanie kontaktu z
pracodawca — zasady przygotowania dokumentow
aplikacyjnych: Curriculum Vitae (CV), list motywacyjny.

8. Przygotowanie si¢ do i rozmowa kwalifikacyjna: testy,
oswoi¢ Assessment Centre.

9. Sztuka autoprezentacji, czyli jak zbudowaé swoj pozytywny

wizerunek: Savoir vivre — filozofia i sztuka zycia; Jak

wywrze¢ dobre wrazenie na innych; Mowa ciata w praktyce;

Wystapienia publiczne (m. in. przygotowanie i organizacja,

miejsce, prawidtowa konstrukcja prezentacji, sprzet i

pomoce, trudne pytania i inne).

Praca za granicg — Eures. Perspektywy zawodowe mtodych

na rynku pracy.

w

10.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Metody aktywizujace, metody eksponujace: prezentacje
multimedialne, filmy szkoleniowe i edukacyjne, multimedialne
programy szkoleniowe, dyskusja, rozwigzywanie problemow,
konsultacje .

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

Zaliczenie po Il semestrze obejmuje zadania sprawdzajace wiedze
teoretyczna objeta wiedze teoretyczng objeta kursem, jak rowniez
umiejetnos¢ zastosowania tej wiedzy w rozwigzywaniu zadan
praktycznych:

1. Aktywne uczestnictwo w zajeciach — efekty pracy indywidualnej i
grupowej (np., m in.: symulacja rozmowy kwalifikacyjnej; wystapienie
publiczne/ autoprezentacja). 40%

2. Projekty i ¢wiczenia praktyczne (np., m in. ocena przygotowania
dokumentow aplikacyjnych; analiza przygotowania i przedstawienia
prezentacji) 60%

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajg¢ Meto@y Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia sig¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . . . efekt . I .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajg¢ weryfikacji | sprawdzania
uczenia . . . ) uczenia si¢ . ]
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (zaliczen) i oceny
si¢ do- (KEV)
Zna podstawowe zasady funkcjonowania rynku Zaliczenie Projekt
W1 |pracy w wymiarze globalnym, krajowym K _WG01 Zajecia warsztatowe na ocen¢ | indywidualny
i lokalnym. i grupowy
Zna ogolne zasady tworzenia i rozwoju form Zaliczenie Projekt
W2  |indywidualnej przedsigbiorczo$ci w obszarze K_WG05 Zajecia warsztatowe na ocen¢ | indywidualny
nowych medidéw. i grupowy
T e et | oo e | poj
ul | POZYSKIW It p K_Uwo03 Zajecia warsztatowe ¢ indywidualny
i przechowywania danych zwiagzanych -
. . . K_UKO07 1 grupowy
z praktyka, wspierania wlasnego rozwoju




zawodowego.

Posiada umiej¢tnosci przygotowania prac Zaliczenie Projekt
U2 pisemnyph (raporth W opracowafi, prezentac i.) K_UU13 Zajecia warsztatowe na oceng indywidualny

w oparciu o dane zrodlowe, wlasne obserwacje i aruno

i dziatania oraz do§wiadczenie zawodowe. grupowy

Rozumie potrzebe permanentnego Zaliczenie Projekt
K1 |doksztalcania si¢, rozwoju osobistego K_KO003 Zajgcia warsztatowe na ocene |indywidualny

i zawodowego. i grupowy

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Brzychcy K., Regionalny rynek pracy — relacje ekonomiczne, organizacyjne i spoteczne. CeDeWu, Warszawa 2013.

Hodgson S., Rozmowa kwalifikacyjna: btyskotliwe odpowiedzi na podchwytliwe pytania. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2013.

Kwiatkowski S., Kompetencje przysztosci, FRSE, Warszawa 2018.

Sniegocka A., Coaching kariery: jak w koncu zdoby¢é dobra prace i zaczaé dobrze zarabia¢. Ztote Mysli, Gliwice 2012.

Taylor F., Fardy D., Jak efektywnie poszukiwaé pracy. Wyd. II. Oficyna a Wolter Kluwer business, Krakoéw 2008.

Literatura uzupelniajaca

Kacprzak M., Doradca zawodowy w kulturze pracy [w:] Milczarek S., (red.) Kultura pracy menedzera, Wyd. Placet, Warszawa
2010.

Kompetencje zdobywane w ramach wolontariatu europejskiego w kontekscie wymogow rynku pracy, Raport z badania, FRSE,
Warszawa

Kukla D., Bednarczyk L., Poradnictwo zawodowe dla 0s6b z grupy szczeg6élnego ryzyka. Wybrane aspekty. Difin, Warszawa
2010.

Zylinska M., Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie si¢ przyjazne mézgowi, Uniwersytet Mikotaja Kopernika, Torun 2013.

Pomoce naukowe
Prezentacje multimedialne, filmy dydaktyczne.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udzial w Zajqciach, aktywnoéé Inne gOdZ naucz‘;/(“ela_praca Zaj¢cia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Nowoczesne technologie informatyczno-graficzne
R E
g
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/11 = = Modern Information and Graphics Technologies
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry Il
Przynaleznos$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscyplina Sztuki plastyczne i konserwacja dziel sztuki 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Jednostka prowadzaca

Wydziat Sztuki / Katedra Mediow Cyfrowych i Struktur Przestrzennych

Koordynator

Dr Marcin Noga

Adres strony internetowej pjo

www.ws.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

mnoga.ws@uthrad.pl 48/361-78-37

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentdw z nowoczesnymi technologiami informatyczno-
graficznymi; ksztalcenie umiejetnosci wykorzystania tych technologii
w dziatalnos$ci medialne;j:

Ksztalcenie odbywa si¢ w dwodch aspektach:

- aspekt techniczny: wyjasnienie budowy urzadzen multimedialnych,
zasad ich dziatania i kooperacji, zapoznanie z obstugg podstawowego

oprogramowania internetowego do przesylania i zamieszczania tresci




multimedialnych w sieciach informatycznych;
- aspekt kreacyjny: nauka postugiwania si¢ narzedziami edytorskimi
oraz samodzielnej kreacji w oparciu o edytory grafiki wektorowe;j.

Tresci programowe:

Tematyka zaje¢ warsztatowych:

1. Jednostki informacji, systemy operacyjne, programy antywirusowe.
Budowa komputera (nazewnictwo elementéw, funkcje, parametry).
Szczegblowa budowa i zasada dziatania urzadzen multimedialnych
(rodzaje drukarek, skaner, aparat fotograficzny — budowa matrycy
$wiatloczulej, druk offsetowy, fotolab), rozdzielczo$¢ oraz typowe
formaty papieru.

2. Topologia sieci informatycznych oraz podstawowe ustugi w sieci
komputerowej lokalnej i globalnej (ewolucja, parametry, rodzaje).
Rodzaje plikow, konwersja plikéw, zasady kompresji obrazu, filmu
i dzwigku (zasada kompresji, budowa pliku, typy, poréwnanie).

3. Rodzaje dystrybucji oprogramowan oraz podstawy praw autorskich
podczas wykorzystywania i postugiwania si¢ oprogramowaniem oraz
tresciami multimedialnymi, przeglad aktualnego oprogramowania
OPEN SOURCE, przeglad jezykow programowania (polecenie,
funkcja, procedura, skok w programie, kompilator), mozliwosci
i zastosowanie, podstawy HTML i JAVA SCRIPT je¢zyka programo-
wania na stronach internetowych (petla, warunek, przyktady).

4. Dzwigk (parametry, terminy zwigzane z obrobka materialow
dzwickowych, zasada dziatania przetwornikéw analogowo-cyfrowych,
poréwnania, szczegotowa zasada dziatania kompresji dzwigku na
przyktadzie formatu MP3).

5. Powstawanie i postrzeganie obrazu jako fali elektromagnetycznej
(ewolucja, typy, mozliwosci oraz zagadnienia optyczne) z szczegdlnym
uwzglednieniem na pordwnanie §wiatta: zarowego, fluorescencyjnego
oraz LED monochromatycznego oraz Full LED (R+G+B).

6. Zaawansowane, zdalne zarzadzanie komputerem (zdalny pulpit,
tunelowanie).

7. Rodzaje modulacji sygnatu cyfrowego (ewolucja, potrzeba
wprowadzania nowej technologii OFDM), ,turbo codes”, budowa
i zasada dziatania telefonii komdrkowej (pordwnanie generacji, zakres
dziatania, pojemno$¢ sieci, zasada odbijania, naktadania (znoszenia),
przenikania fali elektromagnetycznej przez przeszkody.

8. Przesylanie danych w szerokopasmowych systemach: w sieciach
bezprzewodowych, w sieciach komoérkowych oraz amatorskich sieciach
krotkofalarskich (zasada, budowa, typy, parametry).

9. HTML 5 — jezyk do tworzenia i prezentowania stron internetowych
10. SVG - uniwersalny format dwuwymiarowej grafiki wektorowej.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Metody praktyczne — pokaz roznych technik w trakcie realizacji
projektow graficznych.

Metody aktywizujgce — autokorekty.

Metody eksponujgce — prezentacja prac artystycznych.

Metody podajace - mini-wyktad z prezentacja multimedialna.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny
z poszczegolnych form zaj¢¢ przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe — zaliczenie na ocene¢

Praca zaliczeniowa (projekt graficzny) — 50 % oceny

Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé G :S;Zr?ilgascije; B
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkow
Numer (PEV) efekt uczen?; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zaje¢ | weryfikacji sprawdzania
L . . - . sie . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna pudoyvf; komputera i yrzqd;en _ K_WGO1 Zajecia Zaliczenie Prac_a zallcze_nlowa
W1 multimedialnych, zasady ich dziatania (projekt graficzny)
. - . K_WG02 warsztatowe na oceng s
i kooperacji, zasady obstugi podstawowych Aktywnos¢




programéw graficznych, terminologie na zajeciach

zZwigzang z oprogramowaniem

i projektowaniem graficznym.

Umie postugiwac si¢ narzedziami Praca zaliczeniowa

edytorskimi w programach graficznych Zajecia Zaliczenie | (projekt graficzny)
Ul . . , K_UWO03 iy

podczas rozwigzywania typowych zadan. - warsztatowe na oceng Aktywnosc¢

na zajeciach

Tworzy samodzielnie projekt graficzny przy Praca zaliczeniowa

uzyciu narzedzi stuzacych do edycji grafiki K_UwO03 Zajecia Zaliczenie (projekt graficzny)
U2 ; s

wektorowe;j. K_UKO07 warsztatowe na oceng Aktywnos¢

na zajeciach

Jest gotow realizowac wilasne koncepcje Praca zaliczeniowa
K1 i dziatania artystyczne wynikajace K_KKO01 Zajecia Zaliczenie (projekt graficzny)

z wykorzystania wyobrazni, ekspresji i warsztatowe na ocene Aktywnos¢ na

intuicji. zajeciach

Jest przygotowany do wykorzystania swojej Praca zaliczeniowa

wiedzy i swoich umiejetnosci informatyczno- Zajecia Zaliczenie (projekt graficzny)
K2 graficznych w dziatalno$ci zawodowe;j K_KO03 warsztatowe na oceng Aktywnos¢

(medialnej) i spotecznej. na zaje¢ciach

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa: )
1. Roland Zimek , CoreIDRAW 12. Cwiczenia praktyczne, Gliwice Helion 2007

2. Inkscape: Guide to a Vector Drawing Program -http://tavmjong.free.fr/INKSCAPE/MANUAL/html/index.php

3. Filmiki szkoleniowe Inkscape - http://www.inf.sgsp.edu.pl/lab/filmiki/filmiki.php
4. Tutorials Processing - http://processing.org/learning/

5. Hoffman H., Lukaszewski B., Olszewski A., Podstawy Kompozycji Plastycznej — wybrane zagadnienia, Zaktad Poligraficzny

Politechniki Radomskiej, Radom 1998.

6. Hoffman H., Lukaszewski B., Olszewski A., Forma plastyczna, teoria i praktyka, Politechniki Radomskiej, Radom 2007. 7.
Chatas K. I ks. Maj A., Encyklopedia Aksjologii Pedagogicznej, Polskie Wydawnictwo Encyklopedyczne, Radom 2016.

Literatura uzupelniajaca:
1. Optyczny.pl, Poradnik, http://www.optyczne.pl/poradniki.html

2. Adobe Creative Team, ActionScript 3.0 dla Adobe Flash CS4/CS4 PL Professional. Oficjalny podrgcznik, Gliwice Helion

2000r.

3. Hasta: Ucho, Oko, Luminancja, Chrominancja, JPEG, MP3, Technicolor, Bayer filter, Crop-factor, Aberracja chromatyczna,

Dystorsja.

Pomoce naukowe:
Komputery z oprogramowaniem stuzacym do edycji grafiki wektorowej.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

. .. | d Zajgcia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$¢ nne godz. nauczyciela-praca Yol
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)

Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ - 15 -

Przygotowanie do zaliczenia - 10 -
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h]/0,2ECTS | 25[h]/1,0ECTS | 20[h]/0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < 2 Grafika komputerowa
S E
< 3 .
UTH/F/DZ/2/P/STIB2/12 Z N Computer Graphics
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Podstawowa znajomo$¢ oprogramowania graficznego.

Jednostka prowadzaca

Wydziat Sztuki / Katedra Mediow Cyfrowych i Struktur Przestrzennych

Koordynator

Dr hab. Mariusz Danski, prof. UTH Rad.

Adres strony internetowej pjo

Www.ws.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

mdanski@uthrad.pl, 48/361-78-52

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem przedmiotu jest przygotowanie studenta do wykorzystywania w
pracy zawodowej nowoczesnych srodkdéw przekazu informacji, tak by
$wiadomie selekcjonowal problemy z zycia spotecznego i potrafit je
przedstawia¢ w formie czytelnego w przekazie obrazu statycznego. W
ramach kursu student opanuje umiejetno$¢ samodzielnego tworzenia
grafik i animacji oraz edycji i montazu materiatéw audiowizualnych.

Tre$ci programowe:

W ramach zaje¢¢ student pozna nastepujace pojecia i zagadnienia:

e podstawowe informacje na temat grafiki cyfrowej (1h);



mailto:mdanski@uthrad.pl

grafika wektorowa (1h);
programy do grafiki wektorowej (8 h);
grafika rastrowa (1h);
programy do grafiki rastrowej (8 h);
e Podstawy fotomontazu (2 h).
Po ukonczeniu kursu student powinien:
e wykaza¢ si¢ umiej¢tnoSciami swobodnego postugiwania sig¢
zasadami komponowania kadru;
e  zna¢ popularne standardy kompresji obrazu;
e swobodnie postugiwaé si¢ dostgpnym oprogramowaniem
komputerowym (zwtaszcza edytorami obrazu);
e zna¢ podstawy dziatania programoéw przeznaczonych do
obrobki:  grafiki  wektorowej i1 grafiki  rastrowej;
- video; - animacji
Przykladowe tematy:
Semestr 3
e  Przykladowy temat catosemestralny:
e Opracyj jednorodny pod wzgledem graficznym zestaw grafik
cyfrowych (minimum 4).

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

o wyklad z wykorzystaniem technik multimedialnych,

e wyklad z elementami dyskusji;

e ¢wiczenia metodyczne podczas ktorych stosowane sg
rézne metody nauczania: m.in. ,,burza mozgow”;

e metoda projektu;

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie wszystkich
wymaganych efektow ksztalcenia okreslonych dla danego przedmiotu.
Uzyskanie pozytywnych ocen ze wszystkich form zaje¢ wchodzacych w
sktad danego przedmiotu jest rownoznaczne z jego zaliczeniem i
zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS przyporzadkowanej
temu przedmiotowi.

Terminy zaliczen (daty dzienne i godziny) podawane sa studentom
podczas drugich zajgc.

Ocenie podlega sposob opracowania grafik i1 trafno$¢ doboru
zakomponowania catosci projektu, a takze umiejetnos¢ wizualizowania
idei. Materiaty przeznaczone do oceny powinny by¢ przedstawione w
formie plikow *.jpg, o rozdzielczosci 300 DPI w formacie min. A3
ktéry podlega¢ bedzie omoéwieniu podczas zaje¢ w formie korekty
zespotowej. Temat ¢wiczenie catosemestralnego podawany i omawiany
jest na pierwszych zajeciach.

Zaliczenie C¢wiczenia polega na oddaniu projektu w  wersji
elektronicznej (jako§¢ do druku) z zataczong prezentacja wybranych
grafik wydrukowanych w skali 1:1.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé MetO(rjy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu z . . efekt . I .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajec¢ weryfikacji | sprawdzania
uczenia : : : 2 uczenia si¢ ; z .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (zaliczen) 1 oceny
si¢ do- (KEU)
Zna i rozumie zagadnienia i terminy zwigzane Zaliczenie
. ; : K_WG01 .
W1 |z grafika cyfrowa; zna i rozumie zasady = Zajgcia warsztatowe na oceng Rozmowa
: - K_WG02
komponowania grafik cyfrowych -
Ul POtr_afI postugiwac si¢ oprogramowaniem K_UWO03 Zajecia warsztatowe Zaliczenie Projekt
graficznym. na oceng
Potrafi samodzielnie opracowa¢ spdjny pod Zaliczenie
. . K_UwO03 . .
U2 |wzgledem technicznym i ideowym zestaw prac K UKO7 Zajgcia warsztatowe na oceng Projekt
graficznych. -
tTest’goto'w realizowaé w’raspe koncepqe K KKO1 o Zaliczenie Aktywnodé
K1 |i dzialania artystyczne wynikajace - Zajecia warsztatowe na oceng .
. 7 e na zajeciach
z wykorzystania wyobrazni, ekspresji i intuicji.
Jest przygotowany do wykorzystania swojej Zaliczenie
K2 wiedzy i swoich gmleth}K.)sm mforma'tyczno- K_KO03 Zajecia warsztatowe na oceng Akty'wnlosc
graficznych w dziatalnosci zawodowe;j na zajeciach
(medialnej) i spotecznej.




Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Adobe InDesign CS4/CS4 PL, Wyd. Helion, Gliwice 2009;

Cohen L.S., Podstawy fotomontazu i tworzenia kolazy, wyd. Helion, Gliwice 2004;

Newark Q., Design i grafika dzisiaj : [podrecznik grafiki uzytkowej, Warszawa : ABE Dom Wydawniczy, 2006;

Zakrzewski P., Kompendium DTP: Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign i Acrobat w praktyce, Wyd. Helion, Gliwice 2009;
Zeegen L., Tworcze ilustrowanie, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2008;

Zimek R., Oberlan L., ABC grafiki komputerowej, wyd. Helion, Gliwice 2005;

Literatura uzupelniajaca

Blatner D., Real world Adobe Photoshop CS2 : profesjonalne techniki obrdébki obrazéw i przygotowania do druku, wyd.
Hellion 2006;

Snider L., Photoshop CS6/CS6 PL : nieoficjalny podrecznik, wyd. Helion 2013;]

Cendrowski K., Adobe Illustrator 8.0 w 15 lekcjach, wyd. Translator, Warszawa 1999;

Czasopisma:

Computer Arts : kreatywny magazyn o sztuce komputerowej Mac & PC : tworzenie grafiki, cyfrowa obrobka obrazu,
kompozycja, efekty specjalne, 3d, WWW

Photoshop Masterclass : magazyn profesjonalnych uzytkownikoéw Adobe Photoshop : projektowanie, grafika i typografia,
warsztaty i inspiracje.

Pomoce naukowe
Komputery z tagczem internetowym i oprogramowaniem graficznym.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udzial w Zajqciach, aktywnoéé Inne gOdZ naucz‘;/(“ela_praca Zaj¢cia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -

Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Web Design
S E
No
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/13 z g Web Design
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Podstawowa znajomo$¢ oprogramowania graficznego

Jednostka prowadzaca

Wydziat Sztuki / Katedra Mediow Cyfrowych i Struktur Przestrzennych

Koordynator

Dr hab. Mariusz Danski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

Www.ws.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

mdanski@uthrad.pl, 48/361-78-52

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem dydaktycznym jest zapoznanie studentoéw z mozliwosciami jakie
niesie wykorzystywanie Internetu w procesie tworczym. Student w
trakcie zaje¢ nabywa umiejetnosci, ktore umozliwig mu poruszanie si¢
po witrynach WWW, tworzenie stron internetowych oraz publikowanie
ich na serwerze.

Podczas zaje¢ studenci poznajg podstawy technologii internetowych
oraz nauczg si¢ przygotowywac grafike na potrzeby WWW.



mailto:mdanski@uthrad.pl

Tresci programowe:

Zadaniem tego kursu jest zapoznanie studentow z podstawowymi
informacjami dotyczacymi zasad zwigzanych z projektowaniem i
opracowywaniem stron internetowych z wykorzystaniem nowoczesnych
technologii opartych o interakcje.
Kurs ten obejmuje nastgpujace pojecia i zagadnienia:
e Podstawowe informacje dotyczace zasad projektowania i
opracowywania stron internetowych (2h);
e podstawowe informacje na temat formatoéw graficznych
wykorzystywanych w internecie (*.gif, *.png, *.ipg) (1h);
e rodzaje kompresji i trybow kolorystycznych (1h);
e podstawowe informacje na temat jezyka znacznikow
hipertekstowych HTML (5h);
e Kaskadowe arkusze stylow CSS - podstawy (5 h);
e projektowanie stron w HTML z wykorzystaniem darmowych
kreatorow stron (np. WIX) (6h).
Semestr 3
Zrealizuj autorska strong internetowa petniaca role portfolio.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

e wyklad z wykorzystaniem technik multimedialnych,

wyktad z elementami dyskusji;

e ¢wiczenia metodyczne podczas ktorych stosowane sg
rézne metody nauczania: m.in. ,,burza mozgow”;

e metoda projektu;

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie wszystkich
wymaganych efektow ksztalcenia okreslonych dla danego przedmiotu.
Uzyskanie pozytywnych ocen ze wszystkich form zaje¢ wchodzacych w
sktad danego przedmiotu jest rownoznaczne z jego zaliczeniem i
zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS przyporzadkowanej
temu przedmiotowi.

Terminy zaliczen (daty dzienne i godziny) podawane sa studentom
podczas drugich zajgc.

Ocenie podlega sposob opracowania strony i trafnos¢ zakomponowania
cato$ci projektu, a takze wartosci estetyczne.

Zaliczenie C¢wiczenia polega na oddaniu projektu w  wersji
elektronicznej.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Meto@y Weryﬁ.kac.“
efektow uczenia sig¢
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu q
NS (PEU) NGy Forma Metody
efektu , . . efekt . S .
- Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . . . . uczenia si¢ . .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (zaliczen) 1 oceny
si¢ do- (KEUV)
Zna i rozumie zagadnienia zwigzane z zasadami Zaliczenie
projektowania i opracowywania grafiki na na ocen¢
potrzeby Internetu; zna zakres problematyki K_WG01 .
wi zwiagzanej z podstawowymi technologiami K_WG02 Zajcia warsztatowe Rozmowa
wykorzystywanymi podczas projektowania
stron internetowych.
Potrafi stworzy¢ podstawowa strong K_UWO03 . Zaliczenie .
ul internetowa za pomocg HTML i CSS. K_UKO07 Zajecia warsztatowe na ocene Projekt
Potrafi stworzy¢ i zarzadzaé prostym portalem K_UwO03 . Zaliczenie .
U2 z wykorzystaniem darmowych kreatorow stron. |  K_UKO07 Zajgeia warsztatowe na oceng Projekt
..Test.goto.w realizowac Wlaspe koncepqe K_KKO1 o Zaliczenie Aktywnosé
K1 |i dziatania artystyczne wynikajace Zajgcia warsztatowe na oceng .
. . e na zajgciach
z wykorzystania wyobrazni, ekspresji i intuicji.
Jest przygotowany do wykorzystania swojej
K2 wiedzy 1 swoich gmlejegt’rlgsm mforma_tyczno- K_KO03 Zajecia warsztatowe Zaliczenie Aktylwn.osc
graficznych w dziatalno$ci zawodowej naocen¢ | nazajeciach
(medialnej) i spoteczne;j.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa
Czyzkowski B., Tworzenie stron WWW HTML CSS : ¢wiczenia z..., wyd. MIKOM, Warszawa 2005;
Lis M., Sto jeden praktycznych skryptéw na strone WWW, wyd. Helion, Gliwice 2002;




Niederst R.J, Projektowanie stron internetowych : przewodnik dla poczatkujgcych webmasteréw po HTML5, CSS3 i grafice,

wyd. Helion, Gliwice 2014;

Stauffer T., Kurs tworzenia stron internetowych, wyd. Hellion, Gliwice 2002;
Sachs T., McClain G., Podstawy projektowania stron internetowych, wyd. Helion, Gliwice 2002;

Literatura uzupelniajaca

Frankowski P., Elementy graficzne na stronach WWW. Zaprojektuj i wykonaj grafike dla swojej strony WWW, wyd. Helion,

Gliwice 2005;

MacDonald M., Tworzenie stron WWW : nieoficjalny podrecznik, wyd. Helion, Gliwice 2006;
Olszanski L., Dziennikarstwo internetowe, Wydawnictwo Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006.

Pomoce naukowe

Komputery z faczem internetowym i oprogramowaniem graficznym.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$é klcr)]rr'n]fagfc?vf/é nauczjyfi:iel a-praca Zajecia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, i o5 i

w tym wykonanie prac zaliczeniowych

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5[h] /0,2 ECTS

25[h] /1,0 ECTS

20[h] / 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu - % Projektowanie graficzne dla social mediow
5 £
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/14 z g Graphic design for social media
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaj¢¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Podstawowa znajomo$¢ oprogramowania graficznego.

Jednostka prowadzgca

Wydziat Sztuki / Katedra Mediow Cyfrowych i Struktur Przestrzennych

Koordynator

Dr hab. Mariusz Danski, prof. UTH Rad.

Adres strony internetowej pjo

Www.ws.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

mdanski@uthrad.pl, 48/361-78-52

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zasadami projektowania
graficznego na potrzeby mediéw spoteczno$ciowych z wykorzystaniem
oprogramowania graficznego (darmowego — Canva, Gimp, Google Web
Designer i ptatnego - pakiet Adobe).

Tre$ci programowe:

Zadaniem kursu jest zapoznanie studentow z zagadnieniami
dotyczacymi:
o wykorzystywania bezplatnych narzedzi do tworzenia grafiki na

potrzemy social mediéw (1h);



mailto:mdanski@uthrad.pl

legalne zrodet zdje¢ (1h);
darmowych bankow zdje¢ (0,5h);
platnych bazy zdje¢ (0,5h);
zasady projektowania grafik dla wybranych mediow
Spotecznosciowych: FB, Instagram, Twitter z uwzglgdnieniem
ich specyfiki (rozmiar, typ zapisu itp.) (2 h);

e projektowanie grafiki cyfrowej na potrzeby social mediow (15

h).

Semestr 3
Zrealizuj kampani¢ w social mediach, reklamujacg wybrany kierunek
studiow.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

e wyklad z wykorzystaniem technik multimedialnych,

o wyklad z elementami dyskusji;

e ¢wiczenia metodyczne podczas ktérych stosowane sg
rézne metody nauczania: m.in. ,,burza mozgow”;

e metoda projektu;

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggnigcie wszystkich
wymaganych efektow ksztalcenia okreslonych dla danego przedmiotu.
Uzyskanie pozytywnych ocen ze wszystkich form zaje¢ wchodzacych w
sktad danego przedmiotu jest rownoznaczne z jego zaliczeniem i
zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS przyporzadkowanej
temu przedmiotowi.

Terminy zaliczen (daty dzienne i godziny) podawane sa studentom
podczas drugich zajg¢.

Ocenie podlega sposob opracowania materiatow,
ideowej projektu, a takze warto$ci estetyczne.
Zaliczenie ¢wiczenia polega na oddaniu projektu w  wersji
elektronicznej.

trafno$¢ realizacji

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec MetO(’jy Weryﬁ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . ; . efekt . - .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . : - . uczenia si¢ S ;
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
sig ; (KEU)
gotow do:
Zna i rozumie zagadnienia zwigzane
z zasadami projektowania materiatow
w1 [na potrzeby social mediéw; zna zakres K_WG01 Zaiecia warsztatowe Zaliczenie RoZMmowa
problematyki zwigzanej z podstawowymi K_WG02 Je na ocen¢
technologiami wykorzystywanymi w social
mediach.
Potrafi stworzy¢ adekwatng pod wzgledem K UWO3 Zaliczenie
Ul |technologicznym i ideowym grafike na — Zajecia warsztatowe na ocen¢ Projekt
. -, K_UKO07
potrzeby social mediow. -
Potrafi przekazywac efektywne tresci w social Zaliczenie
- . A . K_UWO03 . .
U2  |medi zgodnie z odpowiednimi standardami K UKO7 Zajgcia warsztatowe na oceng Projekt
ich dostarczania w sieci. -
Jest gotow realizowaé wilasne koncepcje Zaliczenie
K1 | dziatania artystyczne w,}fqlkaja}ce ) K_KKO01 Zajecia warsztatowe na ocene Akty'wnlosc
z wykorzystania wyobrazni, ekspresji na zajeciach
i intuicji.
Jest przygotowany do wykorzystania swojej
K2 wiedzy i swoich umiej Qtrnqsm 1nf0rma.tyczno- K_KOO3 Zajecia warsztatowe Zaliczenie Aktylwn.osc
graficznych w dziatalno$ci zawodowe;j naocen¢ | na zajgciach
(medialnej) i spoteczne;j.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa
Horodynski P., Photoshop : sztuka tworzenia, wyd. MIKOM, Warszawa 2004;

Lynch R.A., Photoshop CS : zaawansowane techniki, wyd. MIKOM, Warszawa 2005;
Photoshop Praktyczny, wyd. AVT-Korporacja, Warszawa 2015;

Roguski A., Zrozumie¢ social media, wyd. Onepress, 2020;

Zeegen L., Tworcze ilustrowanie, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2008;




Literatura uzupelniajaca

Blatner D., Real world Adobe Photoshop CS2 : profesjonalne techniki obrdébki obrazéw i przygotowania do druku, wyd.
Hellion 2006;

Georgiew F., Ksigga Adsow. Twoj przewodnik po dzungli social mediow, wyd. Onepress, 2020

Snider L., Photoshop CS6/CS6 PL : nieoficjalny podrgcznik, wyd. Helion 2013;|

Zakrzewski P., Kompendium DTP: Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign i Acrobat w praktyce, Wyd. Helion, Gliwice 2009;
Zukowski M., Twoja firma w social mediach. Podrecznik marketingu internetowego dla matych i $rednich przedsiebiorstw.
Wydanie I11, wyd. Onepress;

Pomoce naukowe
Komputery z faczem internetowym i oprogramowaniem graficznym.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnosé Inne godz. nauchycieIa-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -

Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Desktop Publishing
S E
No
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/15 z g Desktop Publishing
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Sztuki / Katedra Mediow Cyfrowych i Struktur Przestrzennych

Koordynator

Dr hab. Mariusz Danski, prof. UTH Rad.

Adres strony internetowej pjo

Www.ws.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

mdanski@uthrad.pl, 48/361-78-52

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Whprowadzenie do Desktop Publishing. Celem zajg¢ jest przekazanie
studentowi wiedzy na temat DTP. Uczestnik w trakcie zajg¢ pozna
zagadnienia zwigzane z podstawami obrobki grafiki rastrowej,
wektorowej oraz sktadu i famania tekstu na potrzeby poligrafii. Po
ukonczeniu kursu podstawowego uczestnik powinien posiasc
podstawowa wiedze na temat rd6znic wynikajacych ze specyfiki sktadu
réznych typow publikacji (ksiazek, broszur, ulotek, gazet, magazynow i
plakatow) realizowanych za pomoca programow takich jak: Scriba,



mailto:mdanski@uthrad.pl

QuarkExpress, Adobe InDesign i podobnych.

Tresci programowe:

W ramach zaje¢¢ student pozna nastepujace pojecia i zagadnienia:

e podstawowe informacje na temat DTP (1h);

palety kolorow wykorzystywane w poligrafii (1h);

przebieg procesu poligraficznego od projektu do wydruku (1h);

najpopularniejsze techniki poligraficzne (1h);

przygotowanie elementow graficznych wykorzystywanych

podczas sktadu dokumentéw z wykorzystaniem programéow

Adobe Photoshop (mapy bitowe) i Adobe Illustrator (elementy

wektorowe) (2h);

e charakterystyka wykorzystywanych aplikacji stuzacych do
profesjonalnego sktadu (1h);

e podstawy dziatania programu Adobe InDesing (6h):

e zasady sktadu i tamania tekstow

(h).

Semestr 3
Przyktadowy temat catosemestralny:
e Opracowanie, sktad oraz przygotowanie do druku 8
stronicowej ulotki reklamowej.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

o wyklad z wykorzystaniem technik multimedialnych,

e wyklad z elementami dyskusji;

e ¢wiczenia metodyczne podczas ktorych stosowane sg
rézne metody nauczania: m.in. ,,burza mozgow”;

e metoda projektu;

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie wszystkich
wymaganych efektow ksztalcenia okreslonych dla danego przedmiotu.
Uzyskanie pozytywnych ocen ze wszystkich form zaje¢ wchodzacych w
sktad danego przedmiotu jest rownoznaczne z jego zaliczeniem i
zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS przyporzadkowanej
temu przedmiotowi.

Kazdy ze studentow zobowigzany jest do zaliczenia na oceng
pozytywna testu wiedzy o DTP.

Terminy zaliczen (daty dzienne i godziny) podawane sa studentom
podczas drugich zajg¢.

Ocenie podlega sposoéb opracowania folderu i trafno$¢ doboru
zakomponowania cato$ci projektu, odpowiednie dobranie typografii, a
takze umiejetnos¢ wizualizowania idei, treSci i pomystu calosci
publikacji. Materialy przeznaczone do oceny powinny by¢
przedstawione w formie pliku zamknigtego pliku *.pdf, ktory podlegac
bedzie omowieniu podczas zaje¢ w formie korekty zespotowej. Temat
¢wiczenie catosemestralnego podawany i omawiany jest na pierwszych
zajeciach.

Zaliczenie ¢wiczenia polega na oddaniu projektu w  wersji
elektronicznej (jako§¢ do druku) z zataczong prezentacja wybranych
czesci projektu wydrukowanych w skali 1:1.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Metody Weryfl.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu , . . efekt . Lo .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot o Forma zajg¢ weryfikacji | sprawdzania
uczenia . . . ) uczenia si¢ . ]
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (zaliczen) i oceny
si¢ do- (KEV)
Zna i rozumie pojecia i zagadnienia
zwigzane z poligrafia; zna i rozumie zasady K_WG01 . Zaliczenie
wi komponowania publikacji na potrzeby K_WG02 Zajecia warsztatowe na ocene Rozmowa
poligrafii.
Ul Potrafi przygotowac grafike na potrzeby sktadu | K_UWO03 Zajecia warsztatowe Zaliczenie Projekt
wydawniczego. K_UKQO07 na ocene
Potrafi samodzielnie opracowac¢ publikacj¢ na K_UWO03 . Zaliczenie .
U2 potrzeby druku i wydawnictw elektronicznych. K_UKO07 Zajecia warsztatowe na oceng Projekt
tTest’goto'w realizowaé w’raspe koncepqe K KKO1 o Zaliczenie Aktywnosé
K1 |i dzialania artystyczne wynikajgce - Zajecia warsztatowe na oceng .
. 7 e na zajeciach
z wykorzystania wyobrazni, ekspresji i intuicji.
K2 |Jest przygotowany do wykorzystania swojej K_K003 Zajecia warsztatowe Zaliczenie | Aktywnosé




wiedzy i swoich umiejetnosci informatyczno- na ocen¢ | na zajeciach
graficznych w dziatalnosci zawodowe;j
(medialnej) i spoteczne;.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Adobe InDesign CS4/CS4 PL, Wyd. Helion, Gliwice 2009;

Bringhurst R., Elementarz stylu w typografii, Wyd. d2d.pl, Krakoéw 2008;

Cendrowska D., Zréb to lepiej! : o sztuce komputerowego sktadania tekstu, Wyd. Naukowe PWN : Mikom, Warszawa 2006;
Kaminski B., Nowoczesny prepress, Wyd. Translator, Warszawa 2001;

Kwasny A., DTP: sktad, tworzenie plikow postscriptowych, druk, Wyd. Helion, Gliwice 2002;

McCue C., Profesjonalny druk: przygotowanie materialdow: poznaj profesjonalne narze¢dzia, techniki i procesy z dziedziny DTP,
Wyd. Helion, Gliwice 2007;

Tomaszewski A., Architektura ksigzki, Wyd. COBRPP, Warszawa 2011;

Tomaszewski A., Typografia i pismo, Wyd. Publishing Institute, Warszawa 1997;

Williams R., DTP od podstaw, Wyd. Helion, Gliwice 2011;

Zakrzewski P., Kompendium DTP: Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign i Acrobat w praktyce, Wyd. Helion, Gliwice 2009;

Literatura uzupelniajaca

Ambrose G., Harris P., Typografia, Wyd. PWN SA, Warszawa 2008;

Blatner D., Concepcion A., Adobe InDesign CS/CS2: idZ za ciosem, Wyd. Complan, Krakéw 2006;

Cohen S., Williams R., Skanowanie i drukowanie: jak to zrobi¢?, Wyd. Helion, Gliwice 2003;

Grossmann J., Projektowanie czasopism na twoim komputerze, Wyd. Intersoftland, Warszawa 1997;

Parker R.C., Sktad komputerowy w minute: ponad 200 dobrych rad i pomystow na efektywne tworzenie czytelniejszych i lepiej
wygladajacych ogloszen, broszur, informatoréw..., Wyd. Intersoftland, Warszawa 1994;

Pomoce naukowe
Komputery z taczem internetowym i oprogramowaniem DTP.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udzial w Zajqciach, aktywnoéé Inne gOdZ naucz‘;/(“ela_praca Zaj@cia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -

Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, 25
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu 2 Strategie marketingowe w mediach spotecznosciowych
[}
R E
S B . . . .
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/16 <3 Social media marketing strategies
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynaleznos$¢ do grupy zajec B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

z dyscypling

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Mgr Lukasz Nogaj

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

I.nogaj@uthrad.pl, tel. 514 707 996

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie  studentow  geneza i

ewolucja

mediow

spoteczno$ciowych oraz ich miejscem we wspotczesnej gospodarce.
Zrozumienie specyfiki rynku mediéw spotecznosciowych i ich roli
we wspolczesnych strategiach komunikacyjnych, marketingowych i

wizerunkowych.

Tre$ci programowe:

1. Geneza i ewolucja komunikacji

spotecznos$ciowych.

w

mediach



http://ijibm.site666.com/IJIBM_Vol7No4_Nov2015.pdf#page=91

2. Najwieksze serwisy spoleczno$ciowe — charakterystyka.

3. Etapy budowy strategii marketingowej w  mediach
spoteczno$ciowych. Zadania praktyczne.

4. Pomiar wynikéw i optymalizacja kampanii marketingowej w
mediach spotecznosciowych.

5. Zarzadzanie @w  sytuacji  kryzysowej w  mediach
spotecznosciowych. Analiza przypadkow.
6. Alternatywne media spolecznosciowe w  strategiach

marketingowych.
7. Zajecia podsumowujace. Analiza projektow.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw potaczona
z dyskusjg mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu, tworzenie projektu w zespotach.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegodlnych form zajgé przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe:
Przygotowanie pracy zaliczeniowej
(projekt strategii marketingowej w SM) — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywnos¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé LElos V:s;zg;ag; BB
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) ofekt UCZEVI’\lIi)gl Forma Metody
efektu Student, ktéry zaliczyt przedmiot G Forma zajgé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ | (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (KEQU) (zaliczen) i oceny
do:
Zna strgtegle marketlr]gpwe stosowane ) . K_WGO05 Zaje;cia Zaliczenie na
w1 w mediach spotecznosciowych, w szczegdlnosci
. . . . K_WG06 warsztatowe oceng
w dziatalnos$ci ekonomicznej.
Umie stworzy¢ projekt strategii marketingowej K_uwo1 Zajecia Zali .
Ul i zrealizowac¢ jg w social mediach. K UwWO03 warsztatowe aliczente na
K_UKO7 ocene
— — - = — - - Projekt,
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik Zajecia Zaliczenie na ;
U2 : K U011 Dyskusja,
zespotu e-marketingowego. - warsztatowe ocene Zadania
U3 Umie 1'rozwija‘é i wyk’o¥zystywa}é kompetencje K UU14 Zajecia Zaliczenie na éwiczeniowe
miekkie w dziatalno$ci marketingowe;j. - warsztatowe oceng
Jest przygotowany do wykorzystania swojej Zaiecia
wiedzy i swoich umiej¢tno$ci marketingowych K_KO03 Je Zaliczenie na
K1 ; - S warsztatowe
w dziatalnosci spoteczno-gospodarczej i jest K_KR05 ocen¢
gotow wykorzystywac je w sposob etyczny.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Sanak-Kosmowska K. Rola serwisow spotecznosciowych w komunikacji marketingowej, Wydawnictwa Drugie, Warszawa 2018.
Czaplicka M., Zarzadzanie kryzysem w social media, Gliwice 2014.

Literatura uzupelniajgca:
Marzec K., Narzgdzia Google dla e-commerce. Wydanie Il poszerzone, Helion, Gliwice 2018.
Zukowski M., Twoja firma w social mediach. Podrecznik marketingu internetowego dla matych i érednich przedsicbiorstw.
Wydanie 11, Helion, Gliwice 2021.
Kawasaki G., Fitzpatrick P., Jak ci¢ widza, tak ci¢ pisza. Sztuka autopromocji w mediach spotecznosciowych, Helion, Gliwice

2015.



https://helion.pl/autorzy/monika-czaplicka
https://helion.pl/autorzy/marcin-zukowski
https://helion.pl/autorzy/guy-kawasaki
https://helion.pl/autorzy/peg-fitzpatrick

Pomoce naukowe:
Komputery z lgczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o » Zajgcia bez
Udziat w ZaJQClaCh, aktyWnOSC klgrr]]teagtoo(i:le nauczyc|e|a_praca Zaj¢cia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych, ) 25 )

Przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5[h)/ 0,2 ECTS

25[h}/ 1,0 ECTS

20 [h]/ 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < E Narzedzia komunikacji wspierajgce edukacje prosumentow
55
UTH/F/DZ/2/P/STIB2/17 Z & | Communication tools supporting the education of prosumers
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaj¢é¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Prawa i Administracji / Katedra Nauk Spotecznych

Koordynator

Dr Jadwiga Kida

Adres strony internetowej pjo

www.wpia.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

j.kida@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 74 14

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztatcenia jest przekazanie studentom wiedzy na temat réoznych
narzedzi komunikacji wspierajagcych edukacje prosumentéw oraz
sposobow wykorzystania medidow w tym zakresie. Ponadto celem zajgc
jest dostarczenie studentom praktycznych umiejetnosci w zakresie
skutecznego planowania 1 wdrazania kampanii informacyjnych,
promocyjnych i marketingu w zakresie edukacji wspolczesnego
konsumenta.



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe

1. Konsument i prosument — nowe trendy w zachowaniach
konsumpcyjnych.

2. Cywilizacyjne i technologiczne determinanty rozwoju prosumpcji.
3. Wykorzystanie narzgdzi psychologicznych i technik wptywu
spotecznego w kampaniach marketingowych na przyktadzie
tradycyjnych i nowych mediow.

3. Planowanie i realizacja medialnych kampanii promocyjnych,
spotecznych, reklamowych, ze szczegélnym uwzglednieniem potrzeb
konsumenta doby ponowoczesnej.

4. Prosument w Internecie: portale spotecznosciowe, korporacyjne i
firmowe, blogi i fora dyskusyjne, itp.

5. Marketing 3.0 — nowe instrumenty i narzedzia

6. Personalizacja produktow i ushug.

7. Aktywnos$¢ prosumentow na rynku e-ustug na wybranych
przyktadach.

8. Nowe formy komunikacji: social media, content marketing, reklama
natywna, komunikacja mobilna, itp.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narzedzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- projekt (kampanii informacyjnej, promocyjnej lub spotecznej)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi.

Sposob obliczania przedstawia si¢ nastgpujaco:

indywidualnej (projekt)

40% aktywno$¢ na zajeciach warsztatowych, 60% ocena pracy

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Mewqy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . ; . efekt . S .
" Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia - - - . uczenia sig o 2 -
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
Rozumie pojecia prosumpcji zna style | Aktywnosé
zachowan prosumentOw oraz rozumie rolg . Zaliczenie L
w1 ., S . K_WG05 Zajgcia warsztatowe na zajeciach,
mediéw w odniesieniu do ksztaltowania na ocene :
. projekt
postaw konsumpcyjnych.
Zna cele, instrumenty, metody i techniki Zaliczenie | Aktywnosc¢
W2 |e-PR i e-marketingu wykorzystywane K_WG06 Zajecia warsztatowe na ocen¢ | na zajgciach,
w komunikacji i edukacji prosumentow projekt
Potrafi tworzy¢ rzetelne, merytoryczne
i skuteczne narzedzia komunikacji w zakresie
edukacji prosumentow z wykorzystaniem K_Uw01
Ul |nowych mediow; potrafi analizowaé przekazy | K_UWO03 Zajecia warsztatowe Zaliczenie | Aktywnos¢
multimedialne z wykorzystaniem nowych K_UKO07 na ocen¢ | na zajgciach,
mediéw w obszarze ksztaltowania zachowan projekt
prosumentow.
Umie dziata¢ jako cztonek, a takze kierownik Zaliczenie | Aktywnos¢
U2  |zespotu e-marketingowego i e-PR-owskiego. K_UO11 Zajecia warsztatowe naocen¢ | na zajgciach,
projekt
Umie rozwija¢ 1 wykorzystywaé¢ kompetencje Zaliczenie | Aktywnos¢
U3  |migkkie w dziatalno$ci marketingowej. K_UU14 Zajecia warsztatowe naocen¢ | na zajgciach,
projekt
Jest przygotowany merytorycznie i mentalnie
do wykorzystania swojej wiedzy i swoich Zaliczenie |Aktywno$¢ na
. o . . . K_KO03 o o
K1 |umiejetnosci komunikacyjno-medialnych - Zajgcia warsztatowe na oceng zajgciach,
p A ) K_KRO05 .
w celu edukacji prosumenckiej i jest gotow - projekt
wykorzystywac je w sposob etyczny.




Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

B. Mroz (red.), Oblicza konsumpcjonizmu, Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa 2009
A.l. Baruk, Prosumpcja jako wielowymiarowe zachowanie rynkowe, PWE, Warszawa 2017
P. Siuda, Kultury prosumpcji , Instytut Dziennikarstwa UW, Warszawa 2012

T. Szymusiak, Prosument-Prosumpcja-Prosumeryzm, Wyd. Bezkresy Wiedzy 2015
K. Sliwinska, M. Pacut (red.), Narzedzia i techniki komunikacji marketingowej XXI wieku, Wolter Kluwer, Warszawa 2011

Literatura uzupelniajaca
P. Wallace, Psychologia Internetu, Poznan 2003

A. Falkowski, T. Tyszka, Psychologia zachowan konsumenckich, GWP, Gdansk 2001

A. Toffler, Trzecia fala, Wyd. Kurpisz, Poznan 2006

R. Wolny, Prosumpcja i prosument na rynku e-ustug, ,,Konsumpcja i Rozwéj” 2013 nr 1(4)

Pomoce naukowe
Komputery z tagczem internetowym, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajgcia bez
Udziat w zajgciach, aktywnos¢ klggteagfodvfle nauczi/iiela-praca Zajgcia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia, i 25 i

w tym wykonanie prac zaliczeniowych

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5[h] /0,2 ECTS

25[h] / 1,0 ECTS

20[h] / 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/18

Nazwa
przedmio
tu

Kreowanie wizerunku i marki w mediach spoteczno$ciowych

Image and Brand Creating in Social Media

Jezyk wyktadowy

Polski

Rok akademicki

2021/2022

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo i nowe media

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

Przynalezno$¢ do grupy zajec

B2. Grupa zajec¢ kierunkowych — do wyboru

Status przedmiotu

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Powiazanie przedmiotu

Wybierany

Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS

dydaktycznych

- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. Anna Spolna, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.spolna@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

1. Zapoznanie studentéw z praktycznymi aspektami kreowania

wizerunku i marki w mediach spotecznosciowych.

2. Cwiczenie umiejetnosci budowania spotecznego odbioru

osoby, instytucji, firmy lub marki zgodnie z zatozong strategia
medialna.

Tresci programowe:

Warsztaty:

1-2. Wprowadzenie: definiowanie wizerunku i marki przedsiebiorstwa

lub instytucji w $wietle przepisdw (prawo autorskie), zasad ekonomii




oraz etyki obszaru Public Relations. [4h]

2-4. Wykorzystanie specyfiki serwisow takich jak: Facebook, Twitter,
YouTube, Instagram, TikTok, Linkedin z uwzglednieniem skuteczno$ci
i przydatnosci roznych metod budowania wizerunku (marki) [4h]

5-6. Przeglad narzgdzi wspomagajacych tworzenie strategii marki
(wspierania i kreacji wizerunku osoby, miasta, gminy, firmy, instytucji)
w social media, z uwzglednieniem blogosfery. [4h]

7-8. Umiejetne podtrzymywanie, od$wiezanie lub zmiana wizerunku
marki;  zarzadzanie  kryzysem  wizerunkowym ~w  mediach
spotecznosciowych. [4h]

9-10 Interdyscyplinarnos$¢ PR a psychospoteczne aspekty marketingu w
social media. [4h]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem (analiza sity wizerunkowej mediow
spoteczno$ciowych takich jak Facebook, Twitter, YouTube, Instagram,
TikTok i in.).

Dyskusja o réznych formach kreowania marki i wizerunku w social
media.

Cwiczenia projektowe (tworzenie/ zmiana wizerunku wybranej osoby,
marki, instytucji czy organizacji poprzez przemyslane dziatania w
mediach spoteczno$ciowych).

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen
ze wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny
z poszczegblnych form zajeé przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

Przygotowanie pracy zaliczeniowej (strategii kampanii wizerunkowej
w social mediach) — 60 % oceny.

Aktywno$¢ na zajegciach — 40 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 18 i wigcej zajeciach,

- ocena db (4) — aktywno$¢ na 14-17 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 10-13 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektéw kierunkowych i formy zaje¢ Sy ‘Zgggl;ascijé GE 0
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu !
Numer (PEU) e‘?(laekrtul?ckzoevr;,i); Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna cele, metody i skuteczne techniki
kreoyyanla W|zerun’kL.1 i marki w obszarze K_WG05 Zajecia _ _
W1 mediéw spotecznosciowych, Zaliczenie
L . . K_WG06 warsztatowe
z uwzglednieniem wiedzy o e-marketingu na ocen¢
i e-Public Relations
Potrafi zaprojektowaé i wdrozy¢ metodyczne
dziatania dla potrzeb budowania marki
N . < . K_Uwo1 o
i wizerunku produktu i/lub osoby, instytucji, - Zajecia
Ul A - - . K_UW03 . .
organizacji w social media, przy uzyciu warsztatowe Zaliczenie o ok
programéw i aplikacji przydatnych w na oceng ‘??ni tlosciowa
dziatalno$ci e-PR-owskiej. 1]axosciowa
: . aktywnosci
Umie dostosowa¢ przygotowany przekaz eciach
marketingowy i wizerunkowy do réznych . . . na zajeclac
= ., L K_UKO07 Zajecia Zaliczenie i pracy
U2 grup odbiorcéw mediow spotecznosciowych, warsztatowe na ocen saliczeniowei
stosujac metody i techniki charakterystyczne ¢ )
dla komunikacji w Sieci.
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik Zajecia Zaliczenie
U3 - K_UO11
zespotu e-marketingowego. warsztatowe na ocene
Umie rozwija¢ 1 wykorzystywaé¢ kompetencje Zajecia Zaliczenie
U4 o . e . . K_Uu14
migkkie w dziatalno$ci marketingowe;. warsztatowe na oceng
KL migemose Komentkaerromediainyendo | KKOW | Zaiesia | SIS
Jetnoset K 1acy) Hinych do K_KRO05 warsztatowe ¢
wzmocnienia i rozwoju wizerunku instytucji




waznych dla srodowiska spoteczno-
gospodarczego, w tym lokalnego;
jest gotdbw robic to w sposob etyczny.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Podlaski A., Marketing spotecznosciowy. Tajniki skutecznej promocji w social media, Gliwice 2011.

Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby. Branding percepcyjny, emocjonalny, spoteczny i kulturowy,

Warszawa 2015.

Public relations w sferze publicznej. Wizerunek i komunikacja, red. M. Tabernacka, A. Szadok-Bratun, Warszawa 2012.

Literatura uzupekiajaca

Siuda G., Grebosz M., Kreowanie wizerunku marki w mediach spotecznosciowych, ,,Studia i Prace WNEiZ” 2017, nr 48.
Stopczynska K., Kreowanie wizerunku marki przy wykorzystaniu nowoczesnych form komunikacji marketingowej, 1.6dZ 2016.
Tarczydto B., Metodyka ksztattowania wizerunku marki, Krakow 2013.

Zawadzka A. M., Dlaczego przywigzujemy si¢ do marki?, Gdansk 2006.

Pomoce naukowe:
Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
) o | d Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywnosé I gfeis 2. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych/ i 25 i
przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h])/ 0,2 ECTS 25[h]/ 1,0 ECTS 20 [h]/ 0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Kryzys i sytuacje kryzysowe
55
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/19 z g The crisis and crisis situations
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. W. Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 7360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztatcenia jest przekazanie studentom wiedzy na temat r6znych
form juz zaistnialych lub potencjalnych kryzysow i roznego rodzaju
sytuacji kryzysowych oraz sposobéw umiejetnego korzystania z
mediow w celu rozwigzywania sytuacji kryzysowych. Ponadto celem
zaje¢ jest dostarczenie studentom praktycznych umiejgtnosci w zakresie
skutecznego planowania 1 wdrazania kampanii informacyjnych,
promocyjnych, PR-owych i politycznych w warunkach kryzysowych.



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe

- Pojecie kryzysu i sytuacji kryzysowej — analiza wybranych
przypadkow;

- Sytuacje kryzysowe w polityce miedzynarodowej, krajowej,
regionalnej i lokalnej;

- Komunikacja wtadz ze spoteczenstwem w warunkach kryzysu
(gospodarczego, politycznego, epidemicznego itp.);

- Media tradycyjne (publiczne i prywatne) i nowe media — ich wptyw na
spoteczne poczucie bezpieczenstwa w sytuacjach kryzysowych —
analiza wybranych przekazow;

- PR i inne formy komunikacji przedsigbiorstw z otoczeniem w
sytuacjach kryzysowych;

- Medialne kampanie promocyjne, spoteczne, polityczne i wyborcze w
warunkach zagrozenia (np. pandemii) — ze szczegdlnym
uwzglednieniem nowych mediéw na wybranych przyktadach —
planowanie i realizacja;

- Dziatania marketingowe, promocyjne i reklamowe w nowych mediach
w warunkach dekoniunktury i kryzysu gospodarczego — studia
przypadkow;

- Etyka mediéw w sytuacjach zagrozenia dla bezpieczenstwa obywateli

i w innych sytuacjach kryzysowych.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narz¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- projekt (kampanii informacyjnej, promocyjnej lub politycznej)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe:

40% aktywno$¢ na zajeciach warsztatowych, 60% ocena pracy
indywidualnej (projekt)

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektéw kierunkowych i formy zaje¢ Metody Weryfl.kac.“
efektow uczenia sig¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEV) Forma Metody
efektu . ; . efekt . S .
- Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia " A : - uczenia si¢ . .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
sie N (KEU)
gotow do:
Romiepocis kel g pr—
w1 ysowyen, . ve K_WG05 Zajecia warsztatowe ¢ | na zajeciach,
oraz rozumie rol¢ mediéw w odniesieniu ;
. iy projekt
do kryzysow i sytuacji kryzysowych.
Zna cele, instrumenty, metody i techniki e-PR Zaliczenie | Aktywnosé
W2 |i e-marketingu wykorzystywane w sytuacjach | K_WG06 Zajecia warsztatowe na ocen¢ | Na zajeciach,
kryzysowych. projekt
Umie tworzy¢ rzetelne, merytoryczne Zaliczenie | Aktywnosé
i skuteczne przekazy z wykorzystaniem K_UWO01 . na ocen¢ | na zajeciach,
Ul nowych mediéw w kontekscie kryzysu K_UW03 Zajecia warsztatowe projekt
lub sytuacji kryzysowej.
Umie porozumiewac si¢ z rdznymi grupami Zaliczenie | Aktywnos¢
odbiorcoéw, w zaleznosci od specyfiki naocen¢ | na zajgciach,
U2 dzmlaln_osm_ ne_ldawcy przekazu tworzy¢ K_UKO7 Zajecia warsztatowe projekt
wypowiedzi pisemne, ustne oraz przekazy
multimedialne z wykorzystaniem nowych
medidéw w sytuacjach kryzysowych.
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik Zaliczenie | Aktywnos¢
U3  |zespotu marketingowego i PR-owskiego. K_UO11 Zajecia warsztatowe naocen¢ | na zajeciach,
projekt
Umie rozwija¢ i wykorzystywaé kompetencje Zaliczenie | Aktywnos$¢ n
U4  |migkkie w dziatalno$ci marketingowej i PR- K_UU14 Zajecia warsztatowe na ocene a zajeciach,
owskiej projekt




Zaliczenie
na oceng

Aktywnos¢
na zajeciach,
projekt

Jest przygotowany merytorycznie i mentalnie
do wykorzystania swojej wiedzy i swoich
umiejetnosci komunikacyjno-medialnych

w celu rozwigzywania sytuacji kryzysowych,
tudziez zapobiegania ich wystgpowaniu;

jest gotow robié to w sposob etyczny.

K_KO03

K_KRO05 Zajecia warsztatowe

K1

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Czaplicka M., Zarzadzanie kryzysem w social media, Gliwice 2014

Kaczmarek — Sliwinska M., Public relations w zarzadzaniu sytuacjami kryzysowymi organizacji. Sztuka komunikowania sie,
Warszawa 2015

Tworzydto D., Zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym, Warszawa 2019

Tworzydto D., Laszyn A., Szuba P., Zarzadzanie sytuacja kryzysowa w najwiekszych polskich przedsigbiorstwach, Rzeszow
2018

Literatura uzupelniajaca

Ficon K., Inzynieria zarzadzania kryzysowego. Podejscie systemowe, Warszawa 2007

Macierzynski M., Macierzynski W., Public relations w zarzadzaniu sytuacja kryzysowa w banku, w: Tworzydto D., Solinski T.
(red), Public relations — narzedzia przyszto$ci, Rzeszow 2007

Skarzynski M., Andruszkiewicz 1., (red.); Media w systemie bezpieczenstwa narodowego, Poznan 2015

Pomoce naukowe
Komputery z taczem internetowym, smart fony, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
Zajecia bez
Udzial w Zajqciach, aktywnoéé Inne gOdZ naucz‘;/(“ela_praca Zaj¢cia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaj¢¢ i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < % Wspdlpraca z interesariuszami
5 £
UTH/F/DZ/2/PIST/B2/20 z g Cooperation with stakeholders
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni
Wymagania wstepne Brak
Jednostka prowadzaca Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej
Koordynator Dr hab. Dariusz Trze$niowski, prof. UTH Rad.
Adres strony internetowej pjo www.wifp.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora d.trzesniowski@uthrad.pl 483617360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Celem realizowanego przedmiotu jest zapoznanie studentow z
zasadami wspotpracy z podmiotami zewnetrznymi i organizacji

Celleriegnty praktyk zawodowych w trakcie studiéw.

1. Interesariusze wewnetrzni i zewnetrzni w projekcie studidw i w
programie praktyk.

2. Wspolpraca z interesariuszami (zatozenia wspotpracy, kontakty, listy
intencyjne o wspolpracy).

Tresci programowe:




3. Analiza i ocena projektow wspoOlpracy z interesariuszami — i ich
efektow (wytworow).

4. Projektowanie i wykonanie materiatdéw dla interesariuszy
wewnetrznych i zewngtrznych.

4. Zatozenia praktyk zawodowych.

5. Projektowanie programéw praktyki zawodowe;j.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Warsztaty z elementami prezentacji multimedialnych.

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposdb obliczania oceny z

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

poszczegodlnych form zaj¢é przedstawia si¢ nastgpujaco:
Zajecia warsztatowe
1. Aktywne uczestnictwo w zajeciach — efekty pracy indywidualnej i
grupowej (np., m in.: symulacja rozmowy kwalifikacyjnej; wystapienie
publiczne/ autoprezentacja). 40%
2. Projekty i ¢wiczenia praktyczne (np., m in. ocena przygotowania
dokumentow aplikacyjnych; analiza przygotowania i przedstawienia
prezentacji) 60%

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé Metogy Weryﬁ.kaC.J I
efektow uczenia si¢
IS Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu (PEU) Kierunkowy Forma Metody
efektu . . . L7 " Lo .
T Student, ktory zaliczyt przedmiot efekt uczenia si¢ Forma zaje¢ | weryfikacji | sprawdzania

. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow do: (KEU) (zaliczen) i oceny
Rozumie znaczenie nowych mediow w gospodarce

[ pleylovas il iy waos | e | 2 o
) vl y wspolpracy p goIe K_WG06 warsztatowe ¢ indywidualny
nstytucji z interesariuszami zewnetrznymi
1 wewngtrznymi.

Umie wspotpracowac z interesariuszami, K_Uw01 Zaiecia Zaliczenie Projekt

Ul |komunikujac si¢ z nimi za posrednictwem nowych K_UWwWO03 9 na ocen¢ |indywidualny

., warsztatowe
medidw. K_UKO07
Umie pracowaé w zespole, przygotowujac strategie Proiekt
dziatan firmy; takze jako takze kierownik zespotu Zajecia Zaliczenie |. )

U2 N . . K _UO11 indywidualny
e-dziennikarskiego, e-PR-owskiego, warsztatowe na ocen¢
e-marketingowego.

U4 Umie rozwija¢ i wykorzystywaé¢ kompetencje K UU14 Zajecia Zaliczenie Projekt
migkkie w kontaktach z interesariuszami. - warsztatowe na oceng | indywidualny
Jest przygotowany do kooperacji z r6znymi Proiekt

K1 podmiotami zycia spoteczno-gospodarczego; K_KO03 Zajecia Zaliczenie ind ijdualn
jest gotow wspotpracowaé z nimi w sposob etyczny K_KRO05 warsztatowe na oceng yw y
i odpowiedzialny.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa
D. Megginson, D. Clutterbuck, B. Garvey, P. Stokes, R. Garrett-Harris, Mentoring w dziataniu, Poznan 2008.
W. Budzynski, Negocjowanie i zawieranie umow handlowych. Uwarunkowania, ryzyka, putapki, zabezpieczenia, 2008.
M. Kapusta, Zarzqdzanie projektami krok po kroku, Warszawa 2013.

Literatura uzupelniajaca
J. Santorski i G. Turniak, Alchemia kariery. Bierz zycie w swoje rece!, Warszawa 2011.

Pomoce naukowe
Komputery z fagczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Udziat w zajeciach, aktywno$é

Obcigzenie studenta [h]

Inne godz. Zaj@c.ia e .
Kontakiowe nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)




Udziat w zajeciach warsztatowych

20

Udzial w konsultacjach

5

Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia,
w tym wykonanie prac zaliczeniowych

25

Sumaryczne obciazenie praca studenta

5[h] /0,2 ECTS

25[h] / 1,0 ECTS

20[h] / 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < E Zarzgdzanie reklamg w nowych mediach
55
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/21 z g Management of advertising in new media
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaj¢¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajgcia warsztatowe 20
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. W. Macierzynski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@uthrad.pl, tel. +48 (48) 361 7360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ksztalcenia jest dostarczenie studentom pogligbionej wiedzy i
umiejetnosci praktycznych w zakresie zarzadzania reklamg w nowych
mediach, w tym zwlaszcza w zakresie procesOw projektowych,
planowania budzetu kampanii reklamowych oraz efektywnego
wykorzystania specyficznych narzedzi i metod w dziatalno$ci
reklamowej z wykorzystaniem nowych mediow.

Tresci programowe:

Zajecia warsztatowe
- Reklama w nowych mediach — podstawowe pojecia (prosument,



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/
mailto:w.macierzynski@uthrad.pl

prankvertising, marketing wirusowyy);

- Operacjonalizacja reklamy — paradygmat rynkowy i systemowo-
funkcjonalny;

- Corporate identity i wspotczesna rola reklamy w budowaniu marki;
- Reklama interaktywna — kontrowersje wokot pojecia;

- Nowe technologie w reklamie spotecznej;

- Reklama w nowych mediach — procesy projektowe (analiza,
planowanie strategiczne, kreacja, wdrozenie, ewaluacja);

- Planowanie budzetu kampanii reklamowej w nowych mediach;

- Zagadnienie reklamy wiodacej w kontekscie nowych mediow
(reklama image’owa, subwersywna, konstrukcja realnosci, storytelling,
reklama lustrzana, reklama ukryta).

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

- wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem technik i narze¢dzi
multimedialnych

- klasyczna i sytuacyjna metoda problemowa

- studium przypadku

- metoda projektu

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniccie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zajg¢é wchodzacych w  sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe

Aktywny udzial w zajeciach — 40%, opracowanie projektu kampanii

reklamowej w nowych mediach — 60%.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé Metogy Weryﬁ.kaC.J I
efektow uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu n
IS (PEV) NG Forma Metody
efektu ) ; . efekt . e .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia - . - . uczenia si¢ . .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny
si¢ ; (KEU)
gotow do:
_Zna warszta_t specjalisty ds. reklamy K WG03 o Zaliczenie Aktywnpsc
W1 |internetowej. - Zajecia warsztatowe na zajgciach,
K_WG06 na oceng v
projekt
Umie promowac¢ i reklamowa¢ produkty Zaliczenie Aktywnos¢
Ul  |lub ustugi z wykorzystaniem nowych mediow.| K_UWO01 Zaj¢cia warsztatowe na ocen na zajgciach,
¢ projekt
Umie tworzy¢ multimedialne przekazy
reklamowe dla r6znych grup odbiorcow,
zwlaszcza przeznaczone dla Internetu Zaliczenie Aktywnos$¢
U2  |i mediéw mobilnych; potrafi stosowa¢ zasady,| K_UKO7 Zajecia warsztatowe ha ocen na zajgciach,
metody i techniki komunikacji w Sieci ¢ projekt
(webwriting, smartwriting, copywriting,
storytelling).
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik . . Aktywnos$¢
o . . Zaliczenie o
U3  |zespolu zajmujacego si¢ e-reklama K_UO11 Zajecia warsztatowe na zajgciach,
na oceng ¢
projekt
Jest przygotowany do krytycznego odbioru . . Aktywnos¢
f . Zaliczenie o
K1 |przekazéw reklamowych. K_KKO01 Zajecia warsztatowe na zajeciach,
na oceng ‘
projekt
Jest przygotowany do wykorzystania swoich
umlethno§c1 praktyczn)_/ch w zakrg5|e _ _ Aktywnosé
zarzadzania reklama w inspirowaniu K_KO03 . Zaliczenie L
K2 | . . AR Zajgcia warsztatowe na zajeciach,
i organizowaniu dziatan majacych na celu K_KO04 na oceng roiekt
rozwoj srodowiska spoteczno-gospodarczo- proJ
kulturalnego.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Nierenberg B. (red), Zarzadzanie reklamg, Wydawnictwo UJ 2015.
Smid W., Zarzgdzanie reklama, Wydawnictwo CeDeWu Sp. z 0.0. 2016.
Miotk A., Skuteczne social media. ProwadZ dziatania, osiggaj zamierzone efekty, Wyd. Helion 2017.




Literatura uzupelniajaca

Zukowski M., Twoja firma w social mediach. Podrecznik marketingu internetowego dla matych i §rednich przedsigbiorstw,

wyd. 111, Helion 2020.

Young M., Ogilvy o reklamie w epoce cyfrowej, wyd. Arkady 2018.
Wszotek M., Reklama. Operacjonalizacja pojecia, wyd. LIBRON — Filip Lohner, 2015.

Pomoce naukowe

Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajgciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczil iiela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)

Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, 25

w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 25[h] / 1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

2 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Copywriting
R E
S B
UTH/F/DZ/2/PIST/B2/22 = s Copywriting
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry Il
Przynalezno$¢ do grupy zajec B2. Grupa zaj¢c¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Student powinien zna¢ jezyk polski w mowie i piSmie na poziomie
umozliwiajacym swobodne postugiwanie si¢ zagadnieniami medialnymi.

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Mgr Lukasz Nogaj

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

I.nogaj@uthrad.pl, tel. 514 707 996

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentow z wiedza dot. réznych form dziennikarstwa
internetowego, elementow retoryki i erystyki, stylistyki tekstow
reklamowych oraz miejsca copywritera w zlozonym procesie
tworzenia kampanii reklamowej.

Ksztaltowanie umiej¢tnosci  samodzielnego przygotowywania
odpowiednich tekstow dla ré6znych form publikacji internetowych.

Tresci programowe:

1. Podstawowe elementy retoryki i erystyki.
2. Komunikacja perswazyjna, jezykowe

srodki perswazyjne,




techniki argumentacji wedtug retoryki klasycznej.

Stylistyka w modelu AIDA i wybrane $rodki stylistyczne w social
mediach.

Badania eyetracking dot. czytania tekstow internetowych.

Analiza tekstow reklamowych i spotow telewizyjnych — case
study.

Tworzenie newsletterow.

E-mailing.

Tworzenie tre$ci na bloga firmowego.

Webziny.

Redagowanie stron WWW.

3.
4,
5,
6
7.
8.
9
1

0.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw potaczona
z dyskusjg mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu, projekt zespotowy.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnigtych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajgcia warsztatowe:
Przygotowanie pracy zaliczeniowej (projekt) — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywnos¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy ::;th;lil;a;iqu Gl
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) efekt uczevr\m?; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajgé weryfikacji sprawdzania
S - . - : si¢ . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
W1 Zna warsztat dziennikarza/copywritera K_WG03 Zajecia Zaliczenie
zajmujacego si¢ reklama w nowych mediach. K_WG06 warsztatowe na oceng
Umie promowac¢ i reklamowa¢ produkty Zaiecia Zaliczenie
Ul lub ustugi, korzystajac z medidw sieciowych K_UWO01 Je
. - warsztatowe na oceng
i mobilnych.
Umie tworzy¢ multimedialne przekazy Zaiecia Zaliczenie
U2 reklamowe, przeznaczone dla odbiorcéw K_UKO07 Je
. warsztatowe na oceng
roznego typu.
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik Zajecia Zaliczenie
U3 o . K_UO11
zespotu zajmujacego si¢ e-reklamg. warsztatowe na ocene .
- — Projekt,
Jest przygotowany do krytycznego odbioru Zajecia Zali . dvskusia
K1 przekazow reklamowych. K_KKO01 warsztatowe aliczenie ysKusja,
- na oceng zadania
- — ¢wiczeniowe
Jest przygotowany do wykorzystania swojej
wiedzy 1_sw01ch u_l’_nle_]QtI.lOSCl w z.akre.sw . K_KO03 Zajgcia Zaliczenie
K2 reklamy i promocji w dziatalnos$ci majacej warsztatowe
.- . K_KO04 na oceng
na celu rozwoj srodowiska spoteczno-
gospodarczo-kulturalnego.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

D. Puzyrkiewicz, Biblia copywritingu, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2019.

M. Zastrozna, Google Analytics dla marketingowcow, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2016

Ch. Heath, D. Heath, Przyczepne historie. Dlaczego niektore tresci przykuwajg uwage a inne zostajg zapomniane, MT Biznes,
Warszawa 2020.




Literatura uzupelniajaca:
D. Puzyrkiewicz, Sita Lucyfera. Ciemna strona copywritingu, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2021.

Pomoce naukowe:
Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
) o | d Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ nne godz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych, i o5 i
Przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h]/ 0,2 ECTS 25[h]/ 1,0 ECTS 20 [h}/ 0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Reklama natywna
R E
<8
UTH/F/DZ/2/PIST/B2/23 g Native advertising
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry Il
Przynalezno$¢ do grupy zajec B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Mgr Lukasz Nogaj

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

I.nogaj@uthrad.pl, tel. 514 707 996

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentow z geneza, charakterystyka i sposobami
wykorzystania reklamy natywnej w nowych mediach.

Tresci programowe:

1. Geneza i charakterystyka reklamy natywnej. Definicje pojec.

2. Miejsce reklamy natywnej w nowoczesnym marketingu i w
popkulturze.

3. Reklama natywna a lokowanie produktu. Uwarunkowania
legislacyjne  stosowania reklamy natywnej w pracy




dziennikarza.

4. Rodzaje i przyktady skutecznego i chybionego zastosowania
reklamy natywnej w nowych mediach.

5. Skuteczno$¢ reklamy natywnej. Szanse i ryzyko. Studium
przypadku.

6. Przygotowywanie projektu
produktu lub ustugi.

7. Ewaluacja projektow reklamy natywnej.

8. Nieetyczne praktyki w tworzeniu reklam natywnych.

reklamy natywnej wybranego

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw polaczona
z dyskusjg mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegodlnych form zajg¢ przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe:
Przygotowanie pracy zaliczeniowej
(projekt) — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywno$¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy ::;th;lil;a;iqu Gl
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) efekt uczev:?; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajec weryfikacji sprawdzania
. - . - . si¢ . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:

W1 Zna mechanizmy funkcjonowania reklamy K_WG03 Zajecia Zaliczenie
natywnej w nowych mediach. K_WG06 warsztatowe na ocene

U1 Umie tworzy¢ multimedialny projekt reklamy K_UWO01 Zajecia Zaliczenie
natywnej wybranego produktu lub ustugi. K_UKO07 warsztatowe na oceng
Umie dziata¢ jako czlonek, a takze kierownik Zajecia Zaliczenie

u2 o . K_UO11
zespohu zajmujacego si¢ e-reklama. warsztatowe na oceng
Jest przygotowany do krytycznego odbioru Zajecia Projekt,

K1 przekazow r.eklamowych, ;Wlaszcza K KKOL warsztatowe Zaliczenie Dyskus_ja,
wykorzystujacych mechanizmy reklamy - na oceng Zadania
natywnej. ¢wiczeniowe
Jest przygotowany do wykorzystania swojej
wiedzy i swoich 1_1m1e1c;tnosm t’w'orze'nla. K KOO03 Zajecia Zaliczenie

K2 reklamy natywnej w dziatalno$ci majacej - warsztatowe

e, . K_KO04 na ocene

na celu rozwoj §rodowiska spoteczno-
gospodarczo-kulturalnego.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Lieb R., Szymanski J., Content. Elementarna czastka marketingu, Znak Horyzont, Krakow 2018.

Bakalarska-Stankiewicz J., Content marketing. Od strategii do efektow, One Press, Gliwice 2020.

Literatura uzupekniajaca:
Peszko K., Wybory reklamodawcow w $wietle badan- wiodace i tracace na popularnosci no-$niki reklamowe, ,,Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczecinskiego”, nr 825.

Chrachol -Barczyk, U., Reklama natywna i jej implikacja dla konsumentow. Handel Wewnetrzny nr 4, s. 139-149.

Barczyk -Sitkowska, A., Reklama nieetyczna — studium przypadku Reserved (,,Polish boy wanted”). Studia Medioznawcze nr 2,

s. 147-159




Pomoce naukowe:
Komputery z lgczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o » Zajecia bez
Udzial w ZaJQClaCh, aktyWnOSC klgrr]]teagtoo(i;e nauczyc|e|a_praca Zaj¢cia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych, ) 25 )

Przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5 [h])/ 0,2 ECTS

25[h])/ 1,0 ECTS

20 [h)/ 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Pozycjonowanie stron internetowych (SEO/SEM)
R E
<8
UTH/F/DZ/2/PISTIB2/24 = s Search Engine Optimization
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry Il
Przynalezno$¢ do grupy zajec B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Mgr Lukasz Nogaj

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

I.nogaj@uthrad.pl, tel. 514 707 996

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentow z technikami, narz¢dziami i strategiami
pozycjonowania oraz metodami optymalizacji stron internetowych.

Tresci programowe:

1.

Geneza i podstawy optymalizacji i pozycjonowania stron
internetowych. Definicje poje¢ zwiazanych z marketingiem
internetowym.

Analiza pordwnawcza wyszukiwarek internetowych.

Zasady budowania stron internetowych sprzyjajacych




SEO/SEM.

4. Strategie optymalizacji i pozycjonowania w wyszukiwarkach
internetowych.

5. Narzedzia i serwisy SEM/SEO.

6. Przygotowywanie tresci branzowej strony internetowej z
uwzglednieniem wyszukiwarek internetowych.

7. Frazyistowa dla kluczowych tresci strony internetowe;.

8. Hiperlacza wewngtrzne i zewngtrzne dla strony internetowej.

9. Metody i narzedzia indeksacji oraz $ledzenia ruchu na stronie
internetoweyj.

10. Metody pozyskiwania i prezentacji danych o stronie
internetowe;j.

11. Metody i narzedzia optymalizacji strony internetowe;.

12. Reklamy w wyszukiwarkach internetowych.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem ekspozycyjnych technik
multimedialnych, wyktad problemowy, metoda przypadkéw potaczona
z dyskusjg mozliwych rozwigzan i alternatyw, ¢wiczenia praktyczne,
zadaniowe w rozwijaniu intelektu.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta
wymaganych efektoéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warSztatowe:
Przygotowanie pracy zaliczeniowej
(projekt optymalizacji strony internetowej) — 50 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach — 50 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach ocenia si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — aktywno$¢ na 9 i wigcej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywnos¢ na 6-8 zajeciach,
- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 3-5 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy ‘Zgggl;ascijé GE 0
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu !
Numer (PEU) e‘?(laekrtul?ckzoevr;,i); Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot s Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEQU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
W1 Zna strategie, metody i narzedzia K_WG03 Zajecia Zaliczenie
pozycjonowania stron internetowych. K_WG06 warsztatowe na oceng
Umie przygotowac projekt optymalizacji K_Uw01 Zajecia Zaliczenie
Ul . .
strony internetowej. K_UKO07 warsztatowe na ocene
Umie dziata¢ jako cztonek, a takze kierownik e . .
N . . : Zajecia Zaliczenie
U2 zespotu zajmujgcego si¢ pozycjonowaniem K_UO11
. warsztatowe na oceng
stron internetowych. Proiekt
Jest przygotowany do krytycznego odbioru Zajecia Zali . D r;iﬁs.é
K1 tresci eksponowanych w wyszukiwarkach K_KKO01 warsztatowe aliczenie Zy q 12,
i na stronach internetowych. na ocene | ~adama
- — ¢wiczeniowe
Jest przygotowany do wykorzystania swojej
wiedzy 1 swoich umiejg¢tnosci dotyczacych .
: . ; Zajgcia . :
K2 pozycjonowania strgn mternetowygh w K_KO03 warsztatowe Zaliczenie
dzialalno$ci majacej na celu rozwdj K_KO04 na oceng
srodowiska spoteczno-gospodarczo-
kulturalnego.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Cengiel P., SEO jako element strategii marketingowej Twojej firmy, Helion, Gliwice 2020.
Enge Eric, Sztuka SEO: optymalizacja witryn internetowych, Helion, Gliwice 2013.

Marzec K., Narzedzia Google dla e-commerce. Wydanie Il poszerzone, Helion, Gliwice 2018.



https://helion.pl/autorzy/pawel-cengiel

Literatura uzupelniajgca:

Jerkovic John 1., Wojownik SEO. Sztuka osiggania najwyzszych pozycji w wyszukiwarkach, Helion, Gliwice 2011.
Danowski B., Makaruk M. (2009): Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW. Jak si¢ to robi, Helion, Gliwice.
Ash T., Strona docelowa. Optymalizacja, testy, konwersja., Helion, Gliwice.

Pomoce naukowe:

Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

) o - Zajgcia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ I:Qr?faggo%.e nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych, ) 25 )

Przygotowanie do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie praca studenta

5[h])/ 0,2 ECTS

25[h])/ 1,0 ECTS

20 [h)/ 0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu oE Filozofia w dobie nowych mediéw
55
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/25 z g Philosophy in the age of new media
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry 11|
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Literaturoznawstwo 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. Dariusz Trze$niowski, prof. UTH Rad.

Adres strony internetowej pjo

www.wifp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

d.trzesniowski@uthrad.pl 483617360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem realizowanego przedmiotu jest zapoznanie studentow z
najnowszymi trendami w mysli filozoficznej, ktore wspotkreuja
nowe media.

Tresci programowe:

1. Zagadnienie kultury masowej. Od ksiazki do Internetu.
2. Komunikowanie w kulturze, ewolucja srodkow komunikacji, modele
komunikacyjne.

3. Czlowiek w sztucznym §wiecie. Baudrillard, Postman.




4. ldea spoteczenstwa sieci; wyzwania Galaktyki Internetu.
5. Tozsamos$¢ cztowieka we wspolczesnej kulturze.

6. Nowe media i ich rola edukacyjna.

7. Nowe media jako zagrozenie i wyzwanie.

Stowne: wyktad, dyskusja

Praktyczne: wykorzystanie komputera, studia przypadkow
Ogladowe: prezentacje multimedialne, instrukcje, analiza tekstow
filozoficznych, analiza blogéw i vlogdw o tematyce filozoficznej

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

1. Aktywne uczestnictwo w zajeciach — efekty pracy indywidualnej i
grupowej (np., m in.: symulacja rozmowy kwalifikacyjnej; wystapienie
publiczne/ autoprezentacja). 40%

2. Projekty i ¢wiczenia praktyczne (np., m in. ocena przygotowania
dokumentow aplikacyjnych; analiza przygotowania i przedstawienia
prezentacji) 60%

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Mewqy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
efektu (FEL) efekt For_ma . Metody .
— Student, ktory zaliczyt przedmiot uczenia si Forma zajgc¢ weryfikacji | sprawdzania
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow ¢ (zaliczen) i oceny
si¢ do- (KEV)
Zna wspotczesne filozoficzne teorie kultury
W1 |i mediéw, rozumie zwigzang z nimi K_WG01 Zajecia warsztatowe Egzamin |Test z wiedzy
terminologig.
Zna formy zycia filozoficznego w Sieci, . Egzamin .
w2 m.in. blogi i vlogi o tematyce filozoficznej. K_WGO7 Zajeela warsztatowe Testz wiedzy
Ul Pmoetéeilzﬂnysgrg;g;tl;:;r:ff:iIOI;(r)Zf?](iOr:gjwac material K_Uw01 Zajgcia warsztatowe Egzamin Prezentacja
Potrafi wyszukiwaé, krytycznie analizowaé
uz |1 tworezo wykorzystywaé zrodta i opracowania K_UW02 Zajecia warsztatowe Egzamin | Prezentacja
(w szczegblnosci dostepne w Sieci) dotyczace
problematyki filozoficznej.
Potrafi postugiwac¢ si¢ nowymi mediami w celu . . .
U3 orezen tgcji p;gacy o te?natycz filozoficznej. K_UWO03 Zajgcia warsztatowe Egzamin Prezentacja
U4 tLérknsl'g/ \;\:?(;I;LI]\:/I\I(!E rLlalterpretowac wspodtczesne K_UWO06 Zajecia warsztatowe Egzamin Prezentacja
K1 :ﬁ(s)tm%ic():tzo:;/ rozwijaé swoje zainteresowania K_KKO1 Zajecia warsztatowe Egzamin Prezentacja
K2 Jest przyg(??owan’y do .dzla1ra.nla na  rzecz K_KO04 Zajgcia warsztatowe Egzamin Prezentacja
popularyzacji wspolczesnej mysli filozoficzne;j.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

W. Mackiewicz, Filozofia wspotczesna w zarysie, Warszawa 2019.

K. Gurczynska-Sady, Wojciech Sady, Wielcy filozofowie wspétczesnosci, Kety 2012.
M. Muchnacki, Cywilizacja informatyczna i Internet, Krakow 2015.

J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, Warszawa 2005.

P.Levinson, Nowe, nowe media, Krakow 2010.

Literatura uzupelniajgca

A. Kiepas, Filozofia techniki w nowych mediach, Katowice 2017.

J. Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediéw, Warszawa 2010.

J. Ziobrowski, Etyka u schytku drugiego tysigclecia, Warszawa 2013.
A. Skorupka, Internet w swietle filozofii techniki, Katowice 2019.
M.Castells, Galaktyka Internetu, Poznan 2003.

Pomoce naukowe




Komputery z faczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnosé Inne godz. nauchycieIa-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajgciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

UTH/F/DZ/2/PISTIB2/26

Nazwa
przedmio
tu

Liternet (Literatura cyfrowa)

Liternet (Digital Literature)

Jezyk wyktadowy

Polski

Rok akademicki

2021/2022

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo i nowe media

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

Przynalezno$¢ do grupy zajec

B2. Grupa zaj¢¢ kierunkowych — do wyboru

Status przedmiotu

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiéw

Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS

. . . z uprawnieniami
Powigzanie przedmiotu P

- 0 ECTS

z dyscypling

Literaturoznawstwo 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. Anna Spélna, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.spolna@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

1.

Zapoznanie studentéw z studentdw z przekazem artystycznym
w mediach cyfrowych, jego specyfika i perspektywami
rozwojowymi.

Cwiczenie umiejetno$ci tworzenia tekstow publicystycznych o
walorach literackich z wykorzystaniem ich interaktywnego,
hipertekstualnego potencjatu.




Tresci programowe:

Warsztaty:

1-2. Wprowadzenie poje¢ liternet, literatura cyfrowa (e-liberatura).
Granice literatury w $wiecie wirtualnym — dystynkcja pojec
Dziennikarstwo a intermedialna tworczo$¢ literacka [4h]
Zycie literackie w internecie: przeglad najwazniejszych portali i
stron poswigconych nowej literaturze tworzonej w srodowisku
wirtualnym, zjawisko self-publishingu [4h]

5-6. Hipertekst jako narzgdzie budowania tekstu literackiego,
Odbiorca jako wspottworca - recepcja uczestniczaca — analiza
przyktadéw powiesci i poezji hipertekstowej [4h]

7-8. Najciekawsi pisarze polscy publikujacy w internecie —
interpretowanie ich tekstow dostepnych w srodowisku
cyfrowym [4h].

9-10 Tworzenie materiatéw do studenckiego magazynu
internetowego (prob literackich, recenzji, omowieni
odnoszacych si¢ do literatury w sieci lub nig inspirowanych)
[4h]

3-4.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Praca pod kierunkiem (analiza i interpretacja przyktadowych dziet
hipertektualnych w mediach elektronicznych).

Dyskusja o réznych formach funkcjonowania cyfrowego obiegu
literackiego, jego potencjatu sensotworczego i interaktywnego
charakteru.

Cwiczenia projektowe (tworzenie/ krytyczne interpretowanie tekstow
literackich charakterystycznych dla cyfrowego obiegu literatury).

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie przez studenta
wymaganych efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajgc przedstawia si¢ nastgpujaco:

Zajecia warsztatowe

Przygotowanie pracy egzaminacyjnej (autorskiego tekstu inspirowanego
hipertekstualnoscig lub recenzji tego typu utworu) — 60 % oceny.
Aktywno$¢ na zajegciach — 40 % oceny.

Aktywno$¢ na zajgciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 18 i wiecej zajeciach,

- ocena db (4) — aktywno$¢ na 14-17 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 10-13 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Ly V:s;zrf;lil;a;ijé Ll
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) ofekt uczevr:,i); Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji sprawdzania
s . . - - si¢ . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna i rozumie charakterystyczne dla
wspotczesnego obiegu internetowego
zjawiska kulturowe, takie jak intermedialno$¢ Zaiecia
w1 literatury oraz rownolegte funkcjonowanie K_WG01 4e Egzamin
S . S - warsztatowe
analogowego i wirtualnego obiegu idei
i tekstow artystycznych; zna teorie opisujace
funkcjonowanie liternetu.
Zna formy zycia literackiego i kulturalnego Ocena ilosciowa
w Sieci; rozumie rolg¢ mediow cyfrowych Zajecia ijakosciowa
W2 . . Lo . K_WG07 . o
w kreowaniu oryginalnych dziet literackich, warsztatowe Egzamin aktywnosci
ich transmisji i interaktywnego odbioru. na zajeciach
Potrafi samodzielnie przygotowaé tekst Zaiecia i pracy
Ul inspirowany hipertekstualnoscig lub recenzje K_Uwo01 Je Egzamin egzaminacyjnej
warsztatowe
tego typu utworu.
Potrafi wyszukiwa¢, krytycznie analizowac Zaiecia
U2 i tworczo wykorzystywaé zrodta K_Uwo02 Je Egzamin
. . ; warsztatowe
i opracowania dotyczace liternetu.
Potrafi postugiwaé si¢ nowymi mediami Zaiecia
U3 w celu prezentacji swojego tekstu na temat K_UwW03 Je Egzamin
. L . warsztatowe
liternetu lub tekstu inspirowanego liternetem.




Umie analitycznie odczytywaé wspotczesne
teksty literackie i ich krytyczne omdwienia z Zajecia

U4 uwzglednieniem specyfiki ich funkcjonowania K_UWo6 warsztatowe Egzamin
w hipertektualnym $rodowisku cyfrowym.
Jest przygotowany do rozwijania gustu
literackiego w odbiorze nowego typu tekstow Zaiecia

K1  |kultury dostepnych w Sieci oraz ich K_KKO1 Warsgfatowe Egzamin
krytycznego oméwienia w przestrzeni
medialne;j.

K2 Jest przygot(.).w.any do dziaiagia na rzecz K_KO04 Zajgcia Egzamin
popularyzacji literatury wspotczesne;. warsztatowe

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:
Z. Fajfer, Liberatura. Aneks do stownika terminéw literackich, ,,Dekada Literacka” 1999, nr 5-6

Aneta Kaminska, Czary i mary [http://www.czary-i-mary.pl/]
Liternet. Literatura i internet, red. P. Marecki, Krakow 2002
Radostaw Nowakowski, Koniec swiata wedtug Emeryka [ http://www.liberatorium.com/emeryk/brzask.htm ]

https://www.liberatura.pl
https://techsty.art.pl/

Literatura uzupelniajaca
M. Goéralska, Pismiennos¢ i rewolucja cyfrowa = Literacy and the digital revolution, Wroctaw 2012
M. Hopfinger, Literatura i media. Po 1989 roku, Warszawa 2010

I. Loewe, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Katowice 2007

Pomoce naukowe:
Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o | d Zajgcia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$é G gfers 2 nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wilasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych/ ) o5 )
przvaotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h])/ 0,2 ECTS 25[h]/ 1,0 ECTS 20 [h]/ 0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi



http://www.czary-i-mary.pl/
http://www.liberatorium.com/emeryk/brzask.htm
https://www.liberatura.pl/
https://techsty.art.pl/

KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Mediatyzacja historii i pamieci
R E
S 3
UTH/FIDZ/2/PISTIB2/27 = s Mediatization of History and Memory
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry Il
Przynaleznos$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiéw

Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS

Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami

- 0 ECTS

z dyscypling

Literaturoznawstwo 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr Andrzej Pytlak

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.pytlak@uthrad.pl 799-931-035

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zapoznanie studentow ze wspolczesnymi formami historiografii
i pamigci; ksztalcenie umiej¢tnosci nowoczesnego przedstawiania
i udostgpniania przesztosci.

Tre$ci programowe:

Tematyka zaje¢ warsztatowych:

1. Historia a pamig¢¢. Definicja i analiza pojec. [2h]

2. Mediatyzacja i medializacja przesztosci w kulturze wspoélczesne;j.
[2h]

3. Formy i zasady nowoczesnego przedstawiania i udostepniania




przesztosci. [2h]

4. Historia w ksigzce i prasie: tworzenie reportazu historycznego. [2h]
5. Historia w fotografii: tworzenie blogu fotografii historycznej. [2h]

6. Historia w filmie: tworzenie etiudy filmowej o tematyce historycznej.
[2h]

7. Historia w Internecie: tworzenie kanatu historycznego w mediach
spotecznos$ciowych. [2h]

8. Historia w grach komputerowych: tworzenie scenariusza gry
0 tematyce historycznej. [2h]

9. Historia w muzeum: tworzenie projektu ekspozycji muzealnej. [2h]
10. Historia na zywo: tworzenie scenariusza rekonstrukcji historycznej.
[2h]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem — tworzenie materiatow medialnych o tematyce
historycznej (do wyboru: reportaz, blog fotograficzny, etiuda filmowa,
kanal w mediach spoteczno$ciowych, scenariusz gry komputerowej,
projekt ekspozycji muzealnej, projekt rekonstrukcji historycznej).
Analiza wspoétczesnych, zmediatyzowanych form historii i pamigci.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny
z poszczegblnych form zajeé przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe — egzamin

Praca egzaminacyjna — 100 % oceny.

Prace egzaminacyjna Stanowi samodzielnie wykonany przez studenta
material medialny o tematyce historycznej (do wyboru: reportaz, blog
fotograficzny, etiuda filmowa, kanat w mediach spotecznosciowych,
scenariusz gry komputerowej, projekt ekspozycji muzealnej, projekt
rekonstrukcji historycznej). Student przedstawia prace w trakcie
spotkania egzaminacyjnego, komentujac ja i odpowiadajac na pytania
egzaminatora.

Ocena pracy egzaminacyjnej uwzglednia jej walory poznawczo-
dydaktyczne i techniczno-warsztatowe oraz umiejetno$¢  jej
zaprezentowania i obrony w trakcie spotkania egzaminacyjnego.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé Sy ‘Z:;Zgl;ascijé GE 0
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu !
Numer (PEU) e‘?(laekrtul?ckzoevr:,i); Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zaje¢ | weryfikacji sprawdzania
. - . - " si¢ L .
uczenia si¢ (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
W1 .Zna 1 rozumie - pojectia mediatyzacji K_WG01 Zajgeia Egzamin  |Praca egzaminacyjna
i medializacji historii i pamigci. warsztatowe
W2 Zna nowoczesne for my przedstawiania K_WGO07 Zajgeia Egzamin  |Praca egzaminacyjna
i udostepniania przesztosci. warsztatowe
Potrafi samodzielnie przygotowa¢ materiat
medialny o tematyce historycznej (do wyboru:
reportaz, blog fotograficzny, etiuda filmowa, Zaiecia
Ul kanat w  mediach  spotecznos$ciowych,| K_UWO01 Je Egzamin  |Praca egzaminacyjna
. . . warsztatowe
scenariusz  gry  komputerowej,  projekt
ekspozycji muzealnej, projekt rekonstrukcji
historycznej).
Potrafi wyszukiwa¢, krytycznie analizowac
U2 i tworezo Wyk9r2y§tywac zrodla i opracowa- K_UWO02 Zajgcia Egzamin  |Praca egzaminacyjna
nia (w szczegolnosci dostgpne w Internecie) warsztatowe
dotyczace historii i pamigci.
Potrafi  postugiwa¢  si¢  urzadzeniami,
programami i aplikacjami umozliwiajacymi Zajecia . . .
us tworzenie profesjonalnych materiatlow K_UWo3 warsztatowe Egzamin  Praca egzaminacyjna
medialnych o tematyce historycznej.
Potrafi wnikliwie interpretowaé wspolczesne Zaiecia
U4 wytwory  kultury, ktorych funkcja jestf K_UWO06 Je Egzamin  |Praca egzaminacyjna
_ - L warsztatowe
reprezentowanie i udostepnianie przeszto$ci.




K1 'Jest gotow rozwija¢ zainteresowanie historig K_KKO1 Zajecia Egzamin  |Praca egzaminacyjna
i tradycja swojego regionu, Polski i Europy. warsztatowe
Jest przygotowany do dzialania na rzecz Zaiccia
K2 promocji historii i tradycji swojego regionu,| K_KKO04 Ie Egzamin  |Praca egzaminacyjna
- warsztatowe
Polski i Europy.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Burke P., Naocznosé. Materialy wizualne jako swiadectwa historyczne, przet. J. Hunia, Krakow 2012.

Didi-Huberman G., Obrazy mimo wszystko, przet. Mai Kubiak Ho-Chi, Krakéw 2008.

Film i historia. Antologia, red. I. Kurz, Warszawa 2008.

Gra w historig, historia w grach, red. T. Bazylewicz, L. Hajdrych, Poznan 2018.

Historia wizualna. Obrazy w dyskusjach niemieckich historykéw, red. nauk. M. Saryusz-Wolska, Warszawa 2020.

Heesen A. te, Teorie muzeum, przel. A. Teperek, red. nauk. A. Zigbinska-Witek, Warszawa 2016.

»Kultura Wspoétczesna. Teoria, Interpretacje, Praktyka” 2007 nr 3 (53), nr tematyczny pt. Medializacja pamigci w Kulturze
wspolczesnej.

Landsberg A., Engaging the Past. Mass Culture and the Production of Historical Knowledge, New York 2015.

Media audiowizualne w warsztacie historyka, red. D. Skotarczak, Poznan 2008.

Olechnicki K., Szlendak T., Karwacki A., Grupy rekonstrukcji historycznej. Edukacja i konsumowanie przesztosci, Torun 2016.
Radomski A., Internet — nauka — historia, Lublin 2014.

Skotarczak D., Historia wizualna, Poznan 2012.

Witek P., Kultura — film — historia. Metodologiczne problemy doswiadczenia audiowizualnego, Lublin 2005.

Literatura uzupelniajaca:

Adamski A., Krzywdzinski P., Majchrowski M., Olejniczak P., Peisert A., Socjologia swiatéw wyobrazonych. Fantastyka, gra,
rekonstrukcja jako obszar transgresji, Pszczotki 2015.

Assmann A., Miegdzy historig a pamigcig. Antologia, red. nauk. M. Saryusz-Wolska, Warszawa 2013.

Baraniecka-Olszewska K., Reko-rekonesans: praktyka autentycznosci. Antropologiczne studium odtworstwa historycznego drugiej
wojny swiatowej w Polsce, Kety 2018.

Dijck Van J., Mediated Memories in the Digital Age, Stanford 2007.

Foto-historia. Fotografia w przedstawianiu przesztosci, red. V. Julkowska, Poznan 2012.

Historia w kulturze wspétczesnej. Niekonwencjonalne podejscia do przesztosci, red. P. Witek, M. Mazur, E. Solska, Tczew 2011.
Historia w muzeum, T. 1, red. nauk. M. F. Wozniak, T. F. de Rosset, W. Slusarczyk, Bydgoszcz — Warszawa 2013.

Historia w muzeum, T. 2, red. nauk. M. F. Wozniak, Bydgoszcz — Warszawa 2019.

Historia wizualna w dzialaniu. Studia i szkice z badan nad filmem historycznym, red. D. Skotarczak, J. Szczutkowska,
P. Kurpiewski, Poznan 2020.

Historiografia w kontekstach nieoczekiwanych? Wobec zmiany i cigglosci: pejzaze wspotczesnego dyskursu historycznego,
red. E. Solska, P. Witek, M. Wozniak, Lublin 2017.

Hotobut A., Wozniak M., Historia na ekranie. Gatunek filmowy a przektad audiowizualny, Krakow 2017.

Humanistyka Cyfrowa. Badanie tekstow, obrazéw i dzwigku, red. R. Bomba, A. Radomski, E. Solska, Lublin 2016.
Korczarowska-Rozycka N., Inne spojrzenie. Wyobrazenie historii w filmach Wojciecha Jerzego Hasa, Jana Jakuba Kolskiego,
Filipa Bajona i Anny Jadowskiej, £.6dZ 2013.

Media — cialo — pamieé. O wspdlczesnych tozsamosciach kulturowych, red. nauk. A. Gwozdz, A. Nieracka-Cwikiel, Warszawa
2006.

Megabajty dziejow. Informatyka w badaniach, popularyzacji i dydaktyce historii, red. R. T. Prinke, Poznan 2007.

Miedzy naukq a sztukq. Wokot problemow wspolczesnej historiografii, red. E. Solska, P. Witek, M. Wozniak, Lublin 2017.
Mitodosé¢  historii, T. 1. Rekonstrukcja historyczna na Kujawach i Pomorzu jako pasja i przedmiot badarnr naukowych,
red. A. Kosecki, Torun 2013.

Miodos¢ historii, T. 2: Materialne i niematerialne aspekty rekonstrukcji historycznej, red. A. Kosecki, Bydgoszcz 2014.
Multimedia a Zrédla historyczne w nauczaniu i badaniach, red. M. Ausz, M. Szabaciuk, Lublin 2015.

Muzea w kulturze wspéiczesnej, red. A. Zigbinska-Witek, G. Zuk, Lublin 2015.

Nora P., Miedzy pamieciq i historig. Les lieux de Mémoire, ,,Tytut Roboczy: Archiwum” 2009 nr 2, s. 4-12.

Popkulturowe formy pamieci, red. S. Buryta, L. Gasowska, D. Ossowska, Warszawa 2018.

Ricceur P., Pamigé, historia, zapomnienie, przet. J. Marganski, Krakéw 2006.

White H., Historiografia i historiofotia, przet. .. Zaremba, w: idem, Przeszfos¢ praktyczna, red. E. Domanska, Krakow 2014,
S. 255-266.

Witek P., Andrzej Wajda jako historyk. Metodologiczne studium z historii wizualnej, Lublin 2016.

Ziebinska-Witek A., Muzealizacja komunizmu w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej, Lublin 2018.

Zigbinska-Witek A., Historia w muzeach. Studium ekspozycji Holokaustu, Lublin 2011.

Zigbinska-Witek A., Holocaust. Problemy przedstawiania, Lublin 2005.

Pomoce naukowe:
Komputery z dostepem do Internetu, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektéw uczenia si¢ — bilans punktow ECTS




Obciazenie studenta [h]

| d Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$¢ nne goaz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)

Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajec - 15 -

Przygotowanie do egzaminu - 10 -
Sumaryczne obciazenie praca studenta 5[h]/0,2ECTS | 25[h]/1,0ECTS | 20[h]/0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = New Media Art
S E
No
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/28 z g New Media Art
o
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry v
Przynalezno$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajel Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Literaturoznawstwo 2ECTS
Forma nauczania Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni
Wymagania wstepne Brak
Jednostka prowadzaca Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej
Koordynator Dr hab. Dariusz Trze$niowski, prof. UTH Rad.
Adres strony internetowej pjo www.wifp.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora d.trzesniowski@uthrad.pl 483617360

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Celem realizowanego przedmiotu jest zapoznanie studentow z
funkcjonowaniem sztuki, tradycyjnej i nowoczesnej, w

Cel ksztalcenia: .
cyberprzestrzeni.

1. Zjawisko cybersztuki: NetArt.

2. Artystyczne strony www. Najwazniejsi tworcy sztuki internetowe;j.
3. Grafika komputerowa. Programy, technika, przyktady.

4. Fotografia internetowa. Znaczenie Instagramul.

Tresci programowe:




5. Artystyczne video w Internecie. Poetyka teledysku i video-
performance.

6. Teatr i film nowomedialny.

7. Sztuka na pograniczu §wiata cyfrowego i realnego, sztuka post-
internetowa.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia): Warsztaty z elementami prezentacji multimedialnych.

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
roéwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe

1. Aktywne uczestnictwo w zajeciach — efekty pracy indywidualnej i
grupowej (np., m in.: symulacja rozmowy kwalifikacyjnej; wystapienie
publiczne/ autoprezentacja). 40%

2. Projekty i ¢wiczenia praktyczne (np., m in. ocena przygotowania
dokumentow aplikacyjnych; analiza przygotowania i przedstawienia
prezentacji) 60%

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec Metoqy Weryﬂ.kac.“
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunkowy
(PEU) Forma Metody
efektu , . . efekt G R .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia . . . , uczenia si¢ . .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (zaliczen) 1 oceny
si¢ do- (KEV)
w1l Zna tegrle opisujaee S.Zm.kq noyvych medlow, K_WG01 Zajecia warsztatowe Egzamin Test z wiedzy
rozumie zwigzang z nimi terminologie.
W2 Zna formy,_ gatunk! : prze.dStaWICIe“ . K_WGO07 Zajecia warsztatowe Egzamin Test z wiedzy
cybersztuki i sztuki post-internetowe;.
Potrafi samodzielnie przygotowa¢ materiat
medialny po$wigcony wybranemu zjawisku/ . . .
Ul gatunkowi/twérey cybersztuki lub sztuki post- K_UWO01 Zajecia warsztatowe Egzamin Prezentacja
internetoweyj.
Potrafi wyszukiwaé, krytycznie analizowaé
U2 i tworczo wykorzystywac zrodla i opracowania| K_UWO02 Zajgcia warsztatowe Egzamin Prezentacja
dotyczace New Media Art.
U3 Potrafi polgluglwac S1¢ nowymi medlam.l w celu K_UWO03 Zajgcia warsztatowe Egzamin Prezentacja
prezentacji pracy dotyczacej cybersztuki.
U4 Umlf-:‘ Wl’llkllWle interpretowac dzieta sztuki K_UWO06 Zajecia warsztatowe Egzamin Prezentacja
wspolczesnej.
K1 Jest gotovsf rozwijaé swoje zainteresowania K_KKO1 Zajecia warsztatowe Egzamin Prezentacja
sztuka wspolczesna.
K2 Jest przyg(??owan}.l do’ dzla1ar.11a na rzecz K_KO04 Zajgcia warsztatowe Egzamin Prezentacja
popularyzacji sztuki wspotczesne;j.

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

M. Muchnacki, Cywilizacja informatyczna i Internet, Krakow 2015.

P. Zawojski, Cyberkultura. Syntopia sztuki, nauki i technologii, Katowice 2018.
Estetyka wirtualnosci, red. M. Ostrowicki, Krakow 2005.

L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006.

E. Wojtowicz, Net Art, Krakow 2008.

Literatura uzupelniajaca

M.R. Jabtonska, Cztowiek w cyberprzestrzeni, £.6dz 2018.

A. Skorupka, Internet w swietle filozofii techniki, Katowice 2019.
M. Castells, Galaktyka Internetu, Poznan 2003.

Teatr — media — kultura, red. D. Fox, E. Wachocka, Katowice 2006.

Pomoce naukowe
Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS




Obcigzenie studenta [h]

Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. nachJyCieIa-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -

Przygotowanie do zajec i zaliczenia, o5
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/0,2 ECTS 25[h] /1,0 ECTS 20[h] /0,8 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

UTH/F/DZ/2/PISTIB2/29

Teatr i kino w cybersrodowisku

Nazwa
przedmiotu

Theater and Cinema in the Digital Environment

Jezyk wyktadowy

Polski

Rok akademicki

2021/2022

Kierunek

w zakresie

Dziennikarstwo i nowe media

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

v

Przynalezno$¢ do grupy zajec

B2. Grupa zaj¢¢ kierunkowych — do wyboru

Status przedmiotu

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Powiazanie przedmiotu

Wybierany

Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS

dydaktycznych

- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Literaturoznawstwo 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr hab. Anna Spolna, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.spolna@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

1. Poznanie zasad ksztaltujacych realizacje teatralne i filmowe w

cybersrodowisku oraz specyfike ich odbioru.
2. Kompetentne analizowanie i interpretowanie dziet teatralnych i

filmowych oraz tworzenie wlasnych materiatow krytycznych w

formie blogdw/ artykuléw zamieszczanych w internecie.

Tresci programowe:

Warsztaty:
1. Obecnos¢ i specyfika dziet teatralnych i filmowych
w cybersrodowisku (definicje i dystynkcja poje¢). Krytyka teatralna



http://www.wfp.uniwersytetradom.pl/

i filmowa w Internecie (cele, metody i strategie dziennikarstwa
kulturalnego, podcasty o tematyce teatralnej i filmowej, portale
branzowe, grupy dyskusyjne w Sieci) [2h]

2. Analiza i krytyka wybranych spektakli teatralnych dostepnych

w cybersrodowisku (festiwale teatralne online, streaming teatralny,
spektakle w wolnym dostepie, social media jako przestrzen promocji
teatru) [2h]

3. Analiza i krytyka wybranych spektakli teatru polskiego radia
dostepnych w internecie [2 h]

4. Krytyka teatralna w cybersrodowisku - internetowe blogi teatralne
[2h]

5. Tworzenie blogéw krytyczno-teatralnych/recenzji krytycznych
przeznaczonych do publikacji w Sieci [4h]

6. Analiza i krytyka wybranych filméw dostepnych

w cyber$rodowisku. [2h]

7. Krytyka filmowa w cybersrodowisku — blogi internetowe. [2h]

8. Tworzenie blogow krytyczno-filmowych/recenzji krytycznych
przeznaczonych do publikacji w Sieci. [4h]

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Praca pod kierunkiem (analiza i interpretacja dziet teatralnych i form ich
dostepno$ci w cybersrodowisku).

Dyskusja 0 upowszechnianiu wiedzy o teatrze za posrednictwem
podcastoéw, blogdw, portali branzowych i medidw spotecznosciowych.
Cwiczenia  projektowe  (blogow  krytyczno-teatralnych/recenzji
krytycznych przeznaczonych do publikacji w Sieci).

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektow ksztatcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych

w sklad przedmiotu jest rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta
liczby punktéw ECTS przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob
obliczania oceny z poszczegdlnych

form zajeé przedstawia si¢ nast¢pujaco:

Zajecia warsztatowe

Przygotowanie pracy egzaminacyjnej (blogu krytyki teatralnej lub
filmowej) — 60 % oceny.

Aktywno$¢ na zajegciach — 40 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywnos¢ na 18 i wiecej zajeciach,

- ocena db (4) — aktywno$¢ na 14-17 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywno$¢ na 10-13 zajeciach.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec Ly V:s;zrf;lil;a;ijé Ll
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) ofekt uczevr:,i); Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajgé weryfikacji sprawdzania
S - . - . si¢ . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
W1 Zna ’teorle i termmologle‘ dotyczace K WGO01 Zajecia Egzamin
wspotczesnego teatru i kina. - warsztatowe
Zna formy zycia teatralnego i filmowego
W2 w Sieci; rozumie _ro!e( nowych_medlow _ K WG07 Zajgcia Egzamin
w rozwoju teatru i filmu oraz ich krytycznej - warsztatowe
recepcji.
Umie tworzy¢ blog krytyki teatralnej Zajecia Egzamin o
Ul i filmowej. K_Uwo1 warsztatowe quna II,OSCIOWa
— - : p i jakos$ciowa
Potrafi wyszukiwaé, krytycznie analizowaé aktywnodci
U2 | tworczo W}_/korzystywac zrocrlla K_UWO02 Zajgcia Egzamin na zajeciach
i opracowania dotyczace wspotczesnego warsztatowe .
-OVL i pracy
teatru i kina eazaminacvinei
Potrafi postugiwaé si¢ nowymi mediami Zaiecia g Yine)
U3 w celu prezentacji swoich tekstow krytyczno- K_Uw03 Je Egzamin
; - warsztatowe
teatralnych i krytyczno-filmowych.
Umie interpretowac dzieta teatralne i filmowe Zaiecia
U4 z uwzglednieniem specyfiki ich K_UW06 Je Egzamin
: L s , . warsztatowe
funkcjonowania i recepcji w cyberérodowisku.
K1 Jest gotow rozwijac¢ zmyst krytyczny, gust K_UKO01 Zajecia Egzamin




i wrazliwo$¢ jako $wiadomy odbiorca dziet warsztatowe
teatralnych i filmowych w cybersrodowisku
i tworca przekazow medialnych na ich temat.

Jest przygotowany do dziatania na rzecz
K2 popularyzacji wspdlczesnej sztuki teatralnej K_KO04
i filmowej.

Zajecia

Egzamin
warsztatowe 9

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Encyklopedia Teatru Polskiego, http://encyklopediateatru.pl

internetowy magazyn teatralny ,,Teatralia” https://www.teatralia.com.pl/

portal Dziennik Teatralny http://teatralny.pl/

podcasty teatralne SZANIAWSKI.FM https://teatr.walbrzych.pl/szaniawski-fm/

Propedeutyka krytyki filmowej

Corrigan T., A Short Guide to Writing about Film, New York 2011 (8" Edition).

Null T., How to Become a Film Critic, the World’s Greatest Job, San Francisco 2013 (2th Edition).

Refleksja metakrytyczna

Bordwell D., Kinofilska krytyka a uniwersyteckie filmoznawstwo, przet. R. Syska, ,,EKRANy” 2012, nr 6.

Helman A., Strategie krytyki filmowej, ,,Kino” 1980, nr 12.

Kazdy krytykiem. Rozmowa z udziatem Tomasza Cyza, Juliusza Kurkiewicza, Andy Rottenberg, Tadeusza Sobolewskiego i Jakuba
Sochy, ,,.Dwutygodnik” 2010, nr 37.

Metrak K., W krainie bytu [polemika z artykulem A. Helman o strategiach krytyki], ,,Kino” 1981, nr 1.

Sobolewski T., Pisanie o filmie, , Kino” 1996, nr 2.

Werner M., Kilka uwag o krytyce (filmowej), ,,Kino” 1999, nr 1.

Wszyscy jestesmy krytykami. Debata moderowana przez Anng Bielak i Rafala Syske, ,,EKRANy” 2012, nr 6.

Teksty krytyczno-filmowe

Chacinski M., Recenzje filmowe 2002-2019 (,,Gazeta Wyborcza”, ,,Kino”, ,,Polityka”, .. Swiat filmu™).

Eberhardt K., Podroze do granic filmu, Warszawa 1964; Wojciech Has, Warszawa 1967; Jean-Luc Godard, Warszawa 1970; Film
jest snem, Warszawa 1974; O polskich filmach, wybor i wstep, R. Koniczek, Warszawa 1982.

Irzykowski K., Dziesigta muza i pomniejsze pisma filmowe, oprac. Z. Gorzyna, Krakow 1982.

Katuzynski Z., Nowa fala zalewa kino, Warszawa 1970; Wenus automobilowa, Warszawa 1976; Seans przerywany, Warszawa
1980; Diabelskie zwierciadto, Warszawa 1986.

Katuzynski Z., Raczek T., Perty kina: leksykon filmowy na XXI wiek, t. 1-5, Michatow-Grabina 2005.

Kornatowska M., Filmy o mifosci, Warszawa 1975; Eros i film, Warszawa 1986; Wodzireje i amatorzy, Warszawa 1990; Fellini,
Gdansk 2003.

Lubelski T., Wajda, Wroctaw 2006; Historia niebyta kina PRL, Krakoéw 2012.

Maciejewski L., Recenzje filmowe 1996-2019 (,,Dziennik”, ,,Film”, , Kino”, ,,Machina”, ,,Tygodnik Powszechny”).

Marszatek R., Nowe kino angielskie, Warszawa 1968; Pamflet na kino codzienne, Warszawa 1974; Kamienn w wodg, Warszawa
1980; Filmowa pop-historia, Krakow 1984; Kino rzeczy znalezionych, Gdansk 2006.

Metrak K., Autografy na ekranie, Warszawa 1974; Legendy nie umierajq, \Warszawa 1979; Po seansie, Warszawa 1988.

Michatek B., Trzy portrety, Warszawa 1959; Kino naszych czasow, Warszawa 1972, Cwiczenia z anatomii kina, Warszawa 1976;
Notes filmowy, Warszawa 1981.

Mioda krytyka filmowa, red. M. Hendrykowski, A. Szpulak, Poznan 2003.

Oleszczyk M., Recenzje filmowe 2003-2019  (,Film”, ,Kino”, ,Przekr6j”, ,Tygodnik Powszechny”,
michaloleszczyk.blogspot.com).

Pietrasik Z., Recenzje filmowe 1990-2019 (,,Kino”, ,,Polityka™).

Socha J., Recenzje filmowe 2007-2019 (,,Dwutygodnik”, ,,Film”, ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Kino”, ,,Machina”).

Toeplitz J., Spotkania z X muzg, Warszawa 1960; Nowy film amerykarnski, Warszawa 1973.

Toeplitz K. T., Kino dla wszystkich, Warszawa 1964; Sekrety filmu, Warszawa 1967; Proba sensu czyli notatnik leniwego
kinomana, Warszawa 1974.

Werner A., Polskie, arcypolskie..., Warszawa 1987 (reedycja 2011); Dekada filmu, Warszawa 1997; To jest kino, Warszawa
1999.

Stonimski A., Romans z X Muzq: teksty filmowe z lat 1917-1976, wybor, wstep i oprac. M. 1 M. Hendrykowscy, Warszawa 2007.
Sobolewski T., Za duzy blask: o kinie wspotczesnym, Krakow 2004; Kino swoimi stowami, Krakow 2012.

Literatura uzupekiajaca

E. Udalska (red.), Krytycy teatralni XX wieku. Postawy i Swiatopoglgdy, Wroctaw 1992.

Aumont J., Marie M., Analiza filmu, przet. M. Zawadzka, Warszawa 2011.

Bordwell D., Thompson K., Film Art: Sztuka filmowa. Wprowadzenie, przet. B. Rosifiska, Warszawa 2010.
Encyklopedia kina, red. T. Lubelski, Krakow 2010 (wyd. 2).

Helman A., Ostaszewski J., Historia mysli filmowej, Gdansk 2010 (wyd. 2).

Helman A., Pitrus A., Podstawy wiedzy o filmie, Gdansk 2008.

Historia kina, red. T. Lubelski, I. Sowinska, R. Syska, t. 1-4, Krakow 2009-2019

Historia kina polskiego, red. T. Lubelski, k. J. Zarebski, Warszawa 2007 (wyd. 2).

Interpretacja dzieta filmowego. Antologia przekiadow, red. W. Godzic, Krakow 1993.

Kino ze znakiem jakosci: 15-lecie Konkursu o nagrode im. K. Metraka, red. A. Osmolska-Mgtrak, Warszawa 2011.



http://encyklopediateatru.pl/
https://www.teatralia.com.pl/
http://teatralny.pl/
https://teatr.walbrzych.pl/szaniawski-fm/

Kroélikiewicz G., seria: Analiza arcydziet filmu fabularnego. Sylwetki artystyczne mistrzow kina.
Lubelski T., Historia kina polskiego: twércy, filmy, konteksty, Katowice 2009.
Nurczynska-Fidelska E., Sitarski P., Interpretacja dzieta filmowego. Teoria i praktyka, 1.6dz 1995.
Nurczynska-Fidelska E., Klejsa K., Ktys T., Sitarski P., Kino bez tajemnic, Warszawa 2009.
Ptazewski J., Historia filmu 1895-2005, Warszawa 2008 (wyd. 8).

Ptazewski J., Jezyk filmu, Warszawa 2008 (wyd. 3).

Polskie pismiennictwo filmowe, red. B. Giza, P. Zwierzchowski, Bydgoszcz 2013.

Pomoce naukowe:
Komputery z taczem internetowym, rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
. . | d Zajgcia bez
Udzial w zajeciach, aktywno$¢ nne godz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w zajeciach warsztatowych - - 20
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ warsztatowych/ i o5 i
przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/ 0,2 ECTS 25[h]/ 1,0 ECTS 20 [h]/ 0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu = Muzyka a nowe media
R E
S 3
UTH/F/DZ/2/P/ST/B2/30 <3 Music and the New Media
Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Profil studiow Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry v
Przynaleznos$¢ do grupy zajeé B2. Grupa zaje¢ kierunkowych — do wyboru
Status przedmiotu Wybierany
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, - -
wymiar, punkty ECTS
- - 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 20 [h]

z profilem studiéw

Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS

Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami

- 0 ECTS

z dyscypling

Literaturoznawstwo 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Dr Andrzej Pytlak

Adres strony internetowej pjo

www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.pytlak@uthrad.pl 799-931-035

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztatcenia:

Zapoznanie studentow ze wspélczesng tworczoscia muzyczng
i nowoczesnymi formami odbioru muzyki; ksztalcenie umiejetnosci
tworzenia materialdw medialnych dotyczacych wspdiczesnej kultury
muzycznej.

Tresci programowe:

Tematyka zaje¢ warsztatowych:

1. Rola medidéw w rozwoju i upowszechnianiu kultury muzycznej —
zarys historii. [2h]

2. Zmiana indywidualnego i spotecznego odbioru muzyki w epoce




nowych mediéw. [2h]

3. Muzyka popularna a nowe media. [2h]

4. Muzyka powazna a nowe media. [2h]

5. Sound Art — muzyka nowych mediéw (twdrczos$¢ popularna). [2h]

6. Sound Art — muzyka nowych mediéw (tworczo$¢ profesjonalna).
[2h]

7. Muzyka jako element sztuki interaktywnej. [2h]

8. Przemyst muzyczny w dobie nowych mediow. [2h]

9. Dziennikarstwo muzyczne w epoce nowych mediéw. [2h]

10. Przysztos¢ medidow a przysztos¢ muzyki. [2h]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem — tworzenie materialtow medialnych dotyczacych
wspotczesnej kultury muzycznej (do wyboru: audycja, kanal w mediach
spoteczno$ciowych, playlista z komentarzem, recenzja, reportaz,
wideoblog).

Analiza wspodtczesnej kultury muzycznej i jej kontekstow medialnych.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagni¢cie przez studenta
wymaganych efektdéw uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny
z poszczegblnych form zajeé przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe — egzamin

Praca egzaminacyjna — 100 % oceny.

Prace egzaminacyjna Stanowi samodzielnie wykonany przez studenta
materiat medialny dotyczacy wspolczesnej kultury muzycznej
(do wyboru: audycja, kanat w mediach spolecznosciowych, playlista
z komentarzem, recenzja, reportaz, wideoblog). Student przedstawia
prace w trakcie spotkania egzaminacyjnego, komentujac ja
i odpowiadajac na pytania egzaminatora.

Ocena pracy egzaminacyjnej uwzglednia jej walory poznawcze,
estetyczne i techniczno-warsztatowe oraz  umiejetno$¢  jej

zaprezentowania i obrony w trakcie spotkania egzaminacyjnego.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec¢ Sy ::;th;lil;a;iqu Gl
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEU) efekt uczevr\m?; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajg¢ | weryfikacji sprawdzania
.. - . - : si¢ . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
W1 Zn_a i rozumle glowne pojecia i teorie K_WGO1 Zajgcia Egzamin  |Praca egzaminacyjna
opisujace wspotczesna kulture muzyczna. warsztatowe
W2 Zna wspotczesne fo_rmy i gatunk_l mu_zykl oraz K_WGO07 Zajecia Egzamin  |Praca egzaminacyjna
nowoczesne formy jej przekazu i odbioru. warsztatowe
Potrafi samodzielnie przygotowa¢ materiat
medialny dotyczacy wspoétczesnej kultury Zaiecia
ul muzycznej (do wyboru: audycja, kanat] K_UWO1 J¢ Egzamin  |Praca egzaminacyjna
. - . warsztatowe
w mediach spoteczno$ciowych, playlista z
komentarzem, recenzja, reportaz, wideoblog).
Potrafi wyszukiwaé, krytycznie analizowaé
U2 i tworczo wyk9rzy§tywac zrodia i opracowas| oo Zajecia Egzamin  |Praca egzaminacyjna
nia (w szczegolnosci dostepne w Internecie) - warsztatowe
dotyczace wspotczesnej kultury muzycznej.
Potrafi  postugiwaé¢  si¢  urzadzeniami
i aplikacjami umozliwiajgcymi tworzenie Zajecia . . i
U3 profesjonalnych ~ materiatdw  medialnych K_UWO3 warsztatowe Egzamin  Praca egzaminacyjna
opisujacych wspotczesng kulture muzyczna.
Potrafi wnikliwie interpretowaé zjawiska Zaiecia
u4 i wytwory wspoétczesnej kultury muzycznej| K_UWO06 Ie Egzamin  |Praca egzaminacyjna
.. . warsztatowe
i ich konteksty medialne.
K1 Jest gotpxy rozwijac swoje zainteresowanie K KKO1 Zajecia Egzamin  |Praca egzaminacyjna
muzyka i Zyciem muzycznym. - warsztatowe
Jest przygotowany do dzialania na rzecz .
OO Zajecia . . .
K2 promocji zycia muzycznego wybranego K_KKO04 Egzamin  |Praca egzaminacyjna
. . o warsztatowe
regionu Polski, Europy lub $wiata.




Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa:

Biatas M., Orfeusz technokrata. Media w upowszechnianiu muzyki powaznej, Torun 2010.

Jezinski M., Muzyka popularna i jej odbiorcy w poszukiwaniu autorytetu, Torun 2017.

Kittler F. A., Gramophone, Film, Typewriter, transl. G. Winthrop-Young and M. Wutz, Stanford 1999.

Kofin E., Muzyka wokét nas. Studium przeobrazen recepcji muzyki w dobie elektronicznych srodkow jej przekazywania, Wroctaw
2012.

Kultura dzwigku. Teksty o muzyce nowoczesnej, wybor i red. Ch. Cox, D. Warner, autor J. Attali i in., przet. J. Kutyta i in., wstep
M. Libera, Gdansk 2010.

Mills P., Media and Popular Music, Edinburgh 2012.

Media jako przestrzenie muzyki, red. M. Parus, A. Trudzik, Gdansk 2016.

Prior N., Popular Music, Digital Technology and Society, Edinburgh 2018.

Reynolds S., Retromania. Jak popkultura zywi sie wfasng przesz/oscig, przetl. F. Lobodzinski, Warszawa 2018.

Literatura uzupelniajaca:

»Avant. Pismo Awangardy Filozoficzno-Naukowej” Vol. 11 (2020) nr 3 (numer tematyczny pt. Nastuchiwanie Urbanocenu.
Ludzie — Dzwigki — Miasta), http://avant.edu.pl/32020-2.

Baran D., Spoleczno-kulturowy wymiar zetkniecia si¢ muzyki rozrywkowej z nowymi technologiami, w: Media — kultura popularna
— polityka. Wzajemne oddziatywania i nowe zjawiska, red. nauk. J. Bierowka, K. Pokorna-Ighatowicz, Krakow 2014, s. 59-83.
Celinski P., Postmedia. Cyfrowy kod i bazy danych, Lublin 2013.

Faulstich W., Muzyka i medium. Szkic historiograficzny od poczqtkow do dzisiaj, ,,Jmages. The International Journal of European
Film, Performing Arts and Audiovisual Communication” Vol. VII (2009-2010) nr 13-14 (nr specjalny pt. Dancing Muses),
s. 15-28.

Jezinski M., Mitologie muzyki popularnej, Torun 2014.

Jezinski M., Muzyka popularna jako wehikut ideologiczny, Torun 2011.

Kluszezynski R. W., Sztuka interaktywna. Od dzieta-instrumentu do interaktywnego spektaklu, Warszawa 2010.

Madro A., Muzyka a nowe media. Polska tworczosé elektroakustyczna przetomu XX i XXI wieku, Krakow 2017.

Madro A., To jeszcze muzyka? O sztuce nowych mediow i tworczosci elektroakustycznej, ,,Teoria Muzyki” 2015 nr 5, 5. 77-92.
Oleszkowicz Jan, Muzyka, elektronika, informatyka, Warszawa 2010.

Nozynski Sz., Okélski M., Muzyka bez nosnika? Powietrze, chmury i strumienie oraz cyfry, tasmy i winyle w walce o pierwostuch
lub zapomnienie, ,,Przeglad Kulturoznawczy” 2019 nr 1 (39), s. 51-67.

Stowami o dzwiekach... Muzyka w mediach (nie tylko doby PRL-u), red. B. Afeltowicz, A. Trudzik, Szczecin 2017.

Parkita E., Lyjak W. Z., Jabtonska A., Parkia A., Cyfrowa przestrzen kultury i edukacji muzycznej, Kielce 2018.

Rutter P., The Music Industry Handbook, London — New York 2016 (Second Edition).

Pomoce naukowe:

Komputery z dostepem do Internetu, w tym do serwiséw streamingowych.
Ptyty Blu-ray, DVD i CD z rejestracjami dziet muzycznych.

Rzutnik multimedialny.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
. . | d Zajgcia bez
Udziat w zajgciach, aktywnos¢ nne godz. nauczyciela-praca Teiisstin
kontaktowe
wiasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)

Udziat w zajeciach warsztatowych - - 20
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zajeé - 15 -

Przygotowanie do egzaminu - 10 -
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 5[h]/0,2ECTS | 25[h]/1,0ECTS | 20[h]/0,8 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi



http://avant.edu.pl/32020-2

KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

Ochrona wtasnosci przemystowej i prawo autorskie

Nazwa
przedmiotu

UTH/F/DZ/2/P/ST/E1/1 Protection of industrial property and copyright law
Jezyk wykladowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Profil studiéw Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry I

Przynaleznos¢ do grupy zajec

E1l. Grupa zaj¢¢ ogdlnouczelnianych — obowiazkowych

Status przedmiotu

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Obowiazkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajec Liczba punktéow ECTS
dydaktycznych
Wyktad 10 [h]
- - 0,5 ECTS

Powiazanie przedmiotu

z profilem studiow Ksztaltuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 0 ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 0,5 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstgpne

Jednostka prowadzaca

Wydziat Prawa i Administracji /
Katedra Prawa Administracyjnego i Nauki o Administracji

Koordynator

Dr Iwona Warchot

Adres strony internetowej pjo

www.wpia.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

i.warchot@uthrad.pl, 48/361-74-28

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studenta z zasadami ochrony
wiasnosci intelektualne;j.

Tresci programowe:

Tematyka wykladéw:

1. Obowiazywanie prawa w czasie i przestrzeni.

2. Przedmiot prawa autorskiego.

3. Podmiot prawa autorskiego.

4. Tre$¢ prawa autorskiego.

5. Licencje ustawowe w prawie autorskim.

6. Przejscie praw autorskich majatkowych na inne podmioty w drodze
dziedziczenia lub umowy.

7. Cywilnoprawna ochron praw autorskich.

8. Karnoprawna ochrona praw autorskich.

9. Zadania i kompetencje Urzedu Patentowego Rzeczypospolitej
Polskie;j.




10. Przedmioty ochrony prawa wilasnosci przemystowej — ich ustawowe
definicje oraz podstawowa tres¢ praw podmiotowych i czas ich
ochrony.

11. Licencje w prawie wilasnosci przemystowej — ich rodzaje oraz
skutki.

12. Cywilnoprawna i karnoprawna ochrona praw podmiotowych do
przedmiotéw ochrony prawa wlasnosci przemystowe;j.

13. Miedzynarodowe Konwencje i Organizacje z zakresu ochrony
wlasnosci intelektualne;j.

Metody podajace i metody eksponujace: wyklad z wykorzystaniem

lislieshy ekl (eaivent; technik multimedialnych z elementami dyskusji.

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta
wymaganych efektdw uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposdb obliczania oceny
Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektéw |z poszczegolnych form zaje¢ przedstawia sie nastepujaco:

uczenia sie, sposob obliczania oceny koncowe;j: Wyklad — zaliczenie na ocene
Kolokwium — 100 % oceny.
Ocene z kolokwium oblicza si¢ wg skali:
- ocena bdb (5) — min. 80 % uzyskanych punktow,
- ocena db (4) — min. 65 % uzyskanych punktow,
- ocena dst (3) — min. 50 % uzyskanych punktéw.

Metody weryfikacji efektow

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec¢ .
uczenia si¢

Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu

Numer (PEU) g;iiuélg;ﬁ Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot si Forma zaje¢ | weryfikacji sprawdzania
uczenia sig zna i rozumie potrafi jest zaliczen i oceny
iasie | (W) znairozumie/ (U) potrafi /(K) j KEU) (zaliczeri) i
gotéw do:

Zna podstawowe definicje z zakresu ochrony
wlasnosci intelektualnej; zna zasady zwiazane Zaliczenie
Wi z ochrona praw autorskich i praw z zakresu| K WG09 Wyktad na ocene Kolokwium
wlasnosci przemystowej i ich ekonomicznym

wykorzystaniem poprzez obrot prawny.

Ul Potrafi nie popeié plagiatu, gdy bedzie pisat K UW02 Wyklad Zaliczenie Kolokwium
pracg magisterska. - na ocene

K1 Rozumie, ze nalezy przestrzega¢ pewnych K KROS5 Wyklad Zaliczenie Kolokwium
norm spolecznych, w tym norm prawnych. — na oceng

Literatura i pomoce naukowe

Sienczyto-Chlabicz J., Prawo wlasnosci intelektualnej, LexisNexis, Warszawa 2018.
Michniewicz G., Ochrona wlasnosci intelektualnej, Warszawa 2019.

Barta J., Markiewicz R., Prawo autorskie, Warszawa 2008.

Sobczak J., Prawo autorskie i prawa pokrewne, Warszawa-Poznan 2000.

Szewc A., Leksykon wlasnosci przemystowej i intelektualnej, Krakéw 2003.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
) o d Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnosé LT (4007 nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wlasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udzial w wykladach - - 10
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaliczenia - 5 -
Sumaryczne obciazenie praca studenta 5[h]/ 0,15 ECTS 5[h]/0,15 ECTS 10[h] /0,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

Jezyk obcy (Jezyk angielski)

Nazwa
przedmiotu

UTH/F/DZ/2/P/ST/E2/1 Foreign language (English language)
Jezyk wyktadowy Angielski, polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Profil studiéw Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

I

Przynalezno$¢ do grupy zajec

E2. Grupa zaje¢ ogolnouczelnianych — ograniczonego wyboru

Status przedmiotu

Wybierany (ograniczonego wyboru)

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Liczba godzin

Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Cwiczenia 30 2 ECTS

Powigzanie przedmiotu

z profilem studiow Ksztaltuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstgpne

Kontynuacja z I poziomu ksztatcenia

Jednostka prowadzaca

Studium Jezykéw Obcych

Koordynator / Prowadzacy

Mgr Aldona Krzos-Kaczor / Mgr Joanna Lecka

Adres strony internetowej pjo

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.krzos-kaczor@uthrad.pl; 48 361-79-51

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Rozwijanie zintegrowanych sprawnosci jezykowych (mowienie,
stuchanie, czytanie, pisanie)

Rozwijanie zasobu stownictwa i struktur gramatycznych na poziomie
B2+.

Pokonywanie barier psychologicznych i mentalnosciowych w
postugiwaniu sie fachowym jezykiem obcym.




Tresci programowe:

Cwiczenia
1. Newspapers- writing headlines, analysing news paper articles,
planning and writing a newspaper article.

2. Radio — understanding the language of radio presenters and the
production process.

3. Magazines — composing magazine covers, planning the
contents of a magazine, planning and writing a true-life story.

4. Television — understanding the pre-production process,
organising a filming schedule.

5. New media — briefing a website designer, analyzing problems
and providing solutions, planning and writing a blog.

6. Marketing — analyzing market trends and taking action, setting
up a marketing communication strategy.

7. Advertising — selling your services to a potential client,

creating a print / screen advert.
Tresci programowe moga by¢ dostosowane do biezacych potrzeb, jak i
mozliwosci jezykowych grupy, zgodnie z decyzja osoby prowadzacej
zajecia.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Metody aktywizujace z przewaga metody komunikacyjnej, m.in.
dyskusje praca w grupach, metoda bezposrednia, kognitywna i
gramatyczno-tlumaczeniowa

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia sie, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta
wymaganych efektdw uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegdlnych form zaje¢ przedstawia sie nastepujaco:

Cwiczenia- zaliczenie po pierwszym semestrze:

na oceng w skali 2-5 sklada si¢ aktywne uczestnictwo w zajeciach ,
kolokwia, prezentacje, wypowiedzi ustne i pisemne. Sposob obliczania
oceny z poszczego6lnych form zajec: kolokwium 40%, aktywnos¢ na

zajeciach 30%, praca samodzielna 30%.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec¢ Metoc}y weryﬁ.kac.J !
efektow uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu iami ey
efektu . (PEI.J) . efekt . Forma .. bilzioity .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot L Forma zajec¢ weryfikacji | sprawdzania
uczenia - . . . uczenia sie L .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (zaliczen) i oceny
si¢ do- (KEU)
Zna w stopniu poglebionym teorie, metodologie Zaliczenie |kolokwium
i terminologie z dziedziny nauk na oceng |sprawdzajace,
humanistycznych i dziedziny nauk spofecznych, wypowiedzi
a takze w stopniu podstawowym z dziedziny pisemne i
W1  |nauk $cistych i przyrodniczych i dziedziny K WG01 Cwiczenia ustne, gry
sztuki, istotne dla kierunku dziennikarstwo symulacyjne,
i nowe media, oraz mozliwosci zastosowania praca w
wiedzy teoretycznej z ww. dziedzin parach
w praktycznej dziatalno$ci medialne;.
Zna kontekst spoteczno-kulturowy, Zaliczenie |kolokwium
ekonomiczny, polityczny i historyczny nowych na oceng |sprawdzajace,
mediow oraz zjawisko mediatyzacji réznych wypowiedzi
sfer zycia spotecznego. pisemne i
w2 K WKO08 Cwiczenia ustne, gry
symulacyjne,
praca w
parach
Umie tworzy¢ spojne wypowiedzi ustne Zaliczenie |kolokwium
i pisemne w jezyku obcym na poziomie B2+ naoceng |sprawdzajace,
oraz w wyzszym stopniu, wykorzystujac wypowiedzi
Ul |terminologi¢ specjalistyczna, wtasciwa K _UKO09 Cwiczenia pisemne i
dla kierunku dziennikarstwo i nowe media. ustne, , gry
symulacyjne,
praca w




parach
Umie wyszukiwaé, analizowa¢ i uzytkowac Zaliczenie |kolokwium
informacje ze zrodet w jezyku obcym na na oceng |sprawdzajace,
poziomie B2+ oraz w wyzszym stopniu, wypowiedzi
w2 obej’m.ujqcym tferminologi.c; spfecjalistyc.znq, K UK10 Cwiczenia pisemne i
wlasciwa dla kierunku dziennikarstwo i nowe - ustne, , gry
media. symulacyjne,
praca w
parach
Umie pracowac i wspoldziata¢ w grupie Zaliczenie |kolokwium
postugujacej sie jezykiem obcym na poziomie na ocen¢ |sprawdzajace,
B2+ oraz w wyzszym stopniu w zakresie wypowiedzi
U3 Wlas"ciwym Flla kierunkp 'dzric.ennikarstwo i nowe K UO12 Cwiczenia pisemne i
media, przyjmujac w niej rézne role, w tym - ustne, , gry
lidera. symulacyjne,
praca w
parach
Jest gotow do dialogu i wspotpracy Zaliczenie |kolokwium
z ekspertami w dziedzinie komunikacji na oceng |sprawdzajace,
spotecznej i medialne;j. wypowiedzi
K1 K_KK02 Cwiczenia pisemne 1
- ustne, , gry
symulacyjne,
praca w
parach

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

1. Caramella, Nick & Lee, Elizabeth: Cambridge English for the Media, Cambridge University Press 2008.

Literatura uzupehiajgca

1.  McCarthy, Michael & O’Dell, Felicity: Academic Vocabulary In Use, Cambridge University Press 2008.
2. Farrall, Cate & Lindsley, Marianne: Marketing, Cambridge University Press 2008.
3. Mascull, Bill: Business Vocabulary in Use, Cambridge University Press 2002.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktéw ECTS

Obcigzenie studenta [h]
) o B Inne eodz Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ kontal%tow;e nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wiasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w ¢wiczeniach - - 30
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, 15
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obciazenie praca studenta 5[h]/0,2 ECTS 15Th]/ 0,6 ECTS 30[h]/ 1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

Jezyk obcy (Jezyk niemiecki)

Nazwa
przedmiotu

UTH/F/DZ/2/P/ST/E2/1 Foreign language (German language)
Jezyk wyktadowy Niemiecki, polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Profil studiéw Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

I

Przynalezno$¢ do grupy zajec

E2. Grupa zaje¢ ogolnouczelnianych — ograniczonego wyboru

Status przedmiotu

Wybierany (ograniczonego wyboru)

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Liczba godzin

Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Cwiczenia 30 2 ECTS

Powigzanie przedmiotu

z profilem studiow Ksztaltuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstgpne

Kontynuacja jezyka z I poziomu ksztatcenia

Jednostka prowadzaca

Studium Jezykéw Obcych

Koordynator / Prowadzacy

Mgr Aldona Krzos-Kaczor / Mgr Jolanta Kucharska

Adres strony internetowej pjo

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.krzos-kaczor@uthrad.pl; 48 361-79-51

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Rozwijanie zintegrowanych sprawnosci jezykowych (mowienie,
stuchanie, czytanie, pisanie)

Rozwijanie zasobu stownictwa i struktur gramatycznych na poziomie
B2+.

Pokonywanie barier psychologicznych i mentalnosciowych w
postugiwaniu sie fachowym jezykiem obcym.




Tresci programowe:

Cwiczenia

1. Gazety - pisanie naglowkdéw prasowych, analizowanie
artykulow prasowych, planowanie i pisanie artykutu
prasowego
Radio - rozumienie jezyka prezenteréw radiowych i procesu
produkcji.
Czasopisma - tworzenie oktadek czasopism, planowanie
zawartosci czasopisma, planowanie i pisanie prawdziwej
historii zycia.
Telewizja - zrozumienie procesu przedprodukcyjnego,
zorganizowanie harmonogramu realizacji filmu.
Nowe media - przekazywanie informacji projektantowi strony
internetowej, analizowanie problemdw i przedstawianie
rozwigzan, planowanie i pisanie bloga.
Marketing - analizowanie trendow rynkowych i podejmowanie
dziatan, tworzenie strategii komunikacji marketingowej.
Reklama - sprzedaz ustug potencjalnemu klientowi, stworzenie
reklamy w prasie/w internecie.
Tresci programowe moga by¢ dostosowane do biezacych potrzeb, jak i
mozliwosci jezykowych grupy, zgodnie z decyzja osoby prowadzacej
zajecia.

6.

7.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Metody aktywizujace z przewaga metody komunikacyjnej, m.in.
dyskusje praca w grupach, metoda bezposrednia, kognitywna i
gramatyczno-tlumaczeniowa

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia sie, sposob obliczania oceny koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagniecie przez studenta
wymaganych efektdw uczenia sie. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposéb obliczania oceny z
poszczegolnych form zajec przedstawia sie nastepujaco:

Cwiczenia- zaliczenie po pierwszym semestrze:

na ocen¢ w skali 2-5 sktada si¢ aktywne uczestnictwo w zajeciach ,
kolokwia, prezentacje, wypowiedzi ustne i pisemne. Sposob obliczania
oceny z poszczegolnych form zajec: kolokwium 40%, aktywnos¢ na
zajeciach 30%, praca samodzielna 30%.

. . Lo S . . Metody weryfikacji
Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec¢ Sl T S
Numer Opis efektow uczenia sie dla przedmiotu ey
efektu . (PEU) . efekt G Forma .. WAy .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zaje¢ weryfikacji | sprawdzania
uczenia - . . . uczenia si¢ L .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest gotow (zaliczen) i oceny
si¢ do- (KEU)
Zna w stopniu poglebionym teorie, metodologie Zaliczenie |kolokwium
i terminologie z dziedziny nauk na oceng |sprawdzajace,
humanistycznych i dziedziny nauk spotecznych, wypowiedzi
a takze w stopniu podstawowym z dziedziny pisemne i
W1  |nauk Scistych i przyrodniczych i dziedziny K WG01 Cwiczenia ustne, , gry
sztuki, istotne dla kierunku dziennikarstwo i symulacyjne,
nowe media, oraz mozliwosci zastosowania praca w
wiedzy teoretycznej z ww. dziedzin parach
w praktycznej dziatalno$ci medialne;j.
Zna kontekst spoteczno-kulturowy, Zaliczenie |kolokwium
ekonomiczny, polityczny i historyczny nowych naoceng |sprawdzajace,
mediow oraz zjawisko mediatyzacji réznych wypowiedzi
sfer zycia spolecznego. pisemne i
w2 K WKO08 Cwiczenia ustne, , gry
symulacyjne,
praca w
parach
Umie tworzy¢ spojne wypowiedzi ustne Zaliczenie |kolokwium
i pisemne w jezyku obcym na poziomie B2+ na ocen¢ |sprawdzajace,
Ul  |oraz w wyzszym stopniu, wykorzystujac K _UKO09 Cwiczenia wypowiedzi
terminologi¢ specjalistyczna, wtasciwa pisemne i
dla kierunku dziennikarstwo i nowe media. ustne, , gry




symulacyjne,
praca w
parach
Umie wyszukiwaé, analizowa¢ i uzytkowac Zaliczenie |kolokwium
informacje ze zrodet w jezyku obcym na na oceng |sprawdzajace,
poziomie B2+ oraz w wyzszym stopniu, wypowiedzi
2 obej’m.ujqcym tgrminologi'e; sp;cjalistygznq, K UKI10 Cwiczenia pisemne i
wlasciwa dla kierunku dziennikarstwo i nowe - ustne, , gry
media. symulacyjne,
praca w
parach
Umie pracowac i wspétdziala¢ w grupie Zaliczenie |kolokwium
postugujacej si¢ jezykiem obcym na poziomie na oceng |sprawdzajace,
B2+ oraz w wyzszym stopniu w zakresie wypowiedzi
U3 Wlas’.ciwym flla kiemnk.u 'dzric.ennikarstwo i nowe K UOI2 Cwiczenia pisemne i
media, przyjmujac w niej rézne role, w tym - ustne, , gry
lidera. symulacyjne,
praca w
parach
Jest gotow do dialogu i wspotpracy Zaliczenie |kolokwium
z ekspertami w dziedzinie komunikacji na ocen¢ |sprawdzajace,
spotecznej i medialne;j. wypowiedzi
K1 K_KK02 Cwiczenia pisemne 1
- ustne, , gry
symulacyjne,
praca w
parach

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

Neuberger, Christoph; Kapern, Peter: Grundlagen des Journalismus. Wiesbaden: Springer VS-Verlag 2013.

Deutsche Welle [https://www.dw.com/de/media-center/s-100813]

Literatura uzupelniajgca
Deutsch aktuell, dwumiesigecznik, wyd. Colorful Media

https://de.islcollective.com/deutsch-daf-arbeitsblatter/suche/Medien

slowgerma.com
Monda Magazin: monda-magazin.de

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektéw uczenia sie — bilans punktéw ECTS

Obcigzenie studenta [h]

) o N Inne godz Zajegcia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ kontal%towé nauczyciela-praca Zajecia
(IGK) wlasna studenta dydaktyczne
(ZBN)
Udzial w ¢wiczeniach - - 30
Udziat w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, 15
w tym wykonanie prac zaliczeniowych ) )
Sumaryczne obciazenie praca studenta 5[h] /0,2 ECTS 15[h]/0,6 ECTS 30[h]/ 1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

Zajecia odbywaja si¢ wg planu zajec¢ na wydziatach UTH.




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu < g Jezyk obcy (Jezyk rosyjski)
5 £
UTH/F/DZ/2/P/ST/E2/1 Z “5’ Foreign language (Russian language)
g
Jezyk wykladowy Rosyjski, polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

I

Przynaleznos¢ do grupy zajec

E2. Grupa zaje¢ ogolnouczelnianych - ograniczonego wyboru

Status przedmiotu

Wybierany (ograniczonego wyboru)

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Liczba godzin

Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Cwiczenia 30 2 ECTS

z profilem Ksztaltuje umiejetnosci praktyczne (profil 2 ECTS

studiow praktyczny)
Powiazanie przedmiotu e - 0 ECTS
2 dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane na Uczelni

Wymagania wstepne

Kontynuacja z I poziomu ksztatcenia

Jednostka prowadzaca

Studium Jezykéw Obeych

Koordynator / Prowadzacy

Mgr Aldona Krzos-Kaczor / Mgr Bozena Wieczorek

Adres strony internetowej pjo

Adres e-mail, telefon koordynatora

a.krzos-kaczor@uthrad.pl; 48 361-79-51




EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH,

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

e Rozwijanie zintegrowanych sprawnosci jezykowych
( méwienie, stuchanie, czytanie, pisanie)

e Rozwijanie komunikacyjnych i socjolingwistycznych
kompetencji jezykowych w ramach swojej dziedziny
fachowe;j.

e Uwrazliwienie na relacje pomigdzy wlasna kultura a
obcojezycznymi kregami kulturowymi.

Przygotowanie do uczestnictwa w zyciu zawodowym i podejmowania
dziatan jezykowych w swojej dziedzinie.

Tresci programowe:

Semestr 1(30 godzin)
I.Omawianie typowych form jezyka specjalistycznego z
uwzglednieniem stylistyki i srodkow gramatycznych.
Zagadnienia gramatyczne:
-strona bierna
-przystoéwki i imiestlowy rosyjskie.
II. Krétkie formy pisemne:
-list stuzbowy i formalny;
-materiaty reklamowe;
-opis wydarzen i 0s6b.
I1.Zagadnienia tematyczno — leksykalne.
Tlumaczenie tekstow z wybranych zagadnien z dziedziny
dziennikarstwa zarowno w jezyku polskim, jak i rosyjskim.
III.Wyszukiwanie w Internecie tekstow i analiza mozliwosci
wykorzystania ich w sferze zawodowej
Zagadnienia tematyczne:
e  Warsztat pracy dziennikarza
e System medialny w Polsce
e Komputer, internet, media cyfrowe i mobilne w dziatalnosci
zawodowej
e Rodzaje reklamy
Praca ze stownikami.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Metody — eklektyczna z przewaga metody komunikacyjnej m.in.
dyskusje, praca w grupach; bezposrednia, kognitywna i gramatyczno-
tlumaczeniowa.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie przez studenta
wymaganych efektow uczenia sig. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu jest
réwnoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zaje¢

Metody weryfikacji efektow
uczenia si¢

Opis efektow uczenia sie dla
przedmiotu (PEU)
Student, ktory zaliczyt przedmiot
(W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K)
jest gotow do:

Numer efektu
uczenia si¢

Kierunkowy Forma
efekt . .. | Metody sprawdzania
. Forma zaje¢ | weryfikacji .
uczenia si¢ (zaliczeri) i oceny
(KEU)




Zna w stopniu pogtebionym teorie, Zaliczenie
metodologie i terminologie z na oceng
dziedziny nauk humanistycznych i kolokwium
dziedziny nauk spotecznych, a takze w sprawdzajace,
stopniu podstawowym z dziedziny wypowiedzi pisemne i
W1 nauk S’CiSbICh i pI'ZyI‘OdIliCZyCh i K WGO01 Cwiczenia ustne, gry Symulacyjne)
dziedziny sztuki, istotne dla kierunku praca w parach
dziennikarstwo i nowe media, oraz
mozliwosci zastosowania wiedzy
teoretycznej z ww. dziedzin w
praktycznej dzialalnosci medialne;j.
Zna kontekst spoteczno-kulturowy, Zaliczenie kolokwium
ekonomiczny, polityczny i historyczny na oceng sprawdzajace,
nowych mediow oraz zjawisko wypowiedzi pisemne i
W2 mediatyzacji réznych sfer zycia K_WKO08 Cwiczenia ustne, gry symulacyjne,
spotecznego. praca w parach
Umie tworzy¢ spojne wypowiedzi Wypowiedzi pisemne,
ustne i pisemne w jezyku obcym na Zaliczenie praca w grupach,
Ul poziqmie B2+ oraz W Wstz?/m . K UK09 Cwiczenia na oceng kolokwigm
stopniu, wykorzystujac terminologie - sprawdzajace
specjalistyczna, wlasciwa dla kierunku
dziennikarstwo i nowe media.
Umie wyszukiwac, analizowac
i uzytkowa¢ informacje ze zrédet Zaliczenie Lo
. L Ocena wypowiedzi
W jezyku obcym na poziomie B2+ na ocen¢ LT
u2 oraz w wyzszym stopniu, K UKI10 Cwiczenia ustnych i pisemnych.
obejmujacym terminologie
specjalistyczna, wlasciwa dla kierunku
dziennikarstwo i nowe media
Umie pracowac i wspotdziatac
w grupie postugujacej sie jezykiem Zaliczenie
obcym na poziomie B2+ oraz na oceng
U3 w W’y?szym StOpI:liu w zakresie K UOI2 Cwiczenia Praca w parac?h, ary
wlasciwym dla kierunku - symulacyjne
dziennikarstwo i nowe media,
przyjmujac w niej rézne role,
w tym lidera.
Jest gotow do dialogu i wspolpracy z Zaliczenie kolokwium
ekspertami w dziedzinie komunikacji na oceng sprawdzajace,
K1 spotecznej i medialnej. K KKO02 Cwiczenia wypowiedzi pisemne i

ustne, gry symulacyjne,
praca w parach

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa

1.Duchnowska D., Pycckwuii s13bik, TOAroTOBUTENbHBIE MaTepualibl kK 3k3ameHy TELC B2, Krakdw 2015.
2.Pado A.: Jezyk rosyjski dla srednio zaawansowanych. Warszawa 2012..
3.Fidyk M., Skup-Stundis T.: Nowe repetytorium z jezyka rosyjskiego. Warszawa 2011.




4 Karolak S., Krukowska M.: Praktyczna gramatyka rosyjska. Warszawa 2009.
5..Pomumkuna A., Jlanacman H., Poccust:nens cerognamauii. Tekctsl n ynpaxsenus, REA,Warszawa 2012.

Literatura uzupelniajgca:

1. Materiaty z Internetu, m.in. ze stron: google.ru, aport.ru, rambler.ru,
vesti.ru, gramota.ru.

2. Materialy wlasne, teksty specjalistyczne z réznych zrédet

Pomoce naukowe:

1. Podrecznik

2. Odtwarzacz CD i ptyty CD
3. Tablica

4. Laptop

5. Projektor multimedialny

Stownik online Pons, https://pl.pons.com

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. kontaktowe | nauczyciela-praca .
(IGK) wlasna studenta Zajecia dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w éwiczeniach - - 30
Udzial w konsultacjach 5 - -
Przygotowanie do zaje¢ i zaliczenia, - 15 -
w tym wykonanie prac zaliczeniowych
Sumaryczne obciazenie praca studenta S5[h]/0,2 ECTS 15[h] /0,6 ECTS 30[h]/ 1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

Praktyka zawodowa

Nazwa
przedmiotu

UTH/F/DZ/2/P/ST/F/1 Internship
Jezyk wykladowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

II-Iv

Przynaleznos¢ do grupy zajec

F. Praktyka

Status przedmiotu

Wybierany (ograniczonego wyboru)

Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych,
wymiar, punkty ECTS

Liczba godzin zaje¢

Forma zaje¢ dydaktycznych

Liczba punktéw ECTS

Zajecia praktyczne 3 miesigce = 375[h]

15 ECTS

Powiazanie przedmiotu

z profilem studiéw Ksztaltuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 15 ECTS
z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 15 ECTS

Forma nauczania

Zajecia odbywaja si¢ poza Uczelnia —
w zakladzie pracy wybranym przez studenta

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator

Mgr Lukasz Nogaj

Adres strony internetowej pjo

www.wip.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

l.nogaj@uthrad.pl, tel. 514 707 996

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE
Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow ze specyfika pracy dziennikarza
w nowych mediach i wykorzystanie w praktyce nabytych umiejetnosci.
Cel ksztalcenia: Wskazuje na mozliwa $ciezke kariery zawodowej w wybranej instytucji

nalezacej do sektora medialnego lub wykorzystujacej nowe media w
swojej dzialalnosci.

Tresci programowe:

Student w trakcie praktyki ma za zadanie odby¢ 3 miesiace (375h)
praktyk, w trakcie ktérych ma:

1.Poznac¢ rozne formy pracy dziennikarskiej w nowych mediach;
2.Naby¢ umiejetnosci planowania, prowadzenia i dokumentowania




pracy;

3. Zapoznaé sig¢ z podstawami prawnymi, struktura organizacyjna i
zasadami funkcjonowania wybranej redakcji/instytucji.

3.Naby¢ umiejetnosci analizy pracy podczas wspolnego omawiania
praktyk przez opiekundw praktyk i studentow;

4 Naby¢ umiejetnosci analizowania wlasnej pracy i jej efektow;
5.Pozna¢ specyfike pracy w wybranej redakcji/podmiocie nalezacym do
sektora nowych medidw.

W trakcie praktyki zawodowej gldownym zadaniem studentéw jest
przygotowanie si¢ do pracy dziennikarza. Przygotowanie to polega
przede wszystkim na obserwacji pracy opiekuna praktyki (lub innych
pracownikow) i samodzielnym wykonywaniu zadan. Pozwoli ono na
sprawdzenie wiedzy i umiejetnosci teoretycznych, nabywanych w
trakcie studiéw, w dziatalno$ci praktyczne;j.

Studenci powinni réwniez zapozna¢ si¢ z dokumentacja pracy i
warsztatem pracy dziennikarza.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem opiekunow praktyki wyznaczonych przez
Uczelnig i instytucje wspolpracujaca.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektéw
uczenia sie, sposob obliczania oceny koncowe;:

Podstawowym warunkiem zaliczenia praktyki jest terminowe ztozenie u
uczelnianego opiekuna praktyki:

1. zaswiadczenia o odbyciu praktyki. ( 30% zaliczenia)

2. sprawozdania z odbytej praktyki. ( 70% zaliczenia)
Zaliczenia praktyki dokonuje uczelniany opiekun praktyk na podstawie
dostarczonych dokumentow.

1. zaswiadczenia o odbyciu praktyki (30% zaliczenia)

2. opinii wystawionej przez opiekuna praktyki i podpisanej przez

Dyrektora instytucji (30% zaliczenia)

sprawozdania z odbytej praktyki (40% zaliczenia)

Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec¢

Metody weryfikacji efektow
uczenia sie

Numer
efektu
uczenia
sie

Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu
(PEU)
Student, ktory zaliczyt przedmiot
(W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest
gotow do:

Kierunkowy
efekt uczenia
sie
(KEU)

Forma
weryfikacji
(zaliczen)

Metody
sprawdzania
i oceny

Forma zajec¢

Wi

Zna w stopniu pogtebionym teorie, metodologie i
terminologie z dziedziny nauk humanistycznych i
dziedziny nauk spotecznych, a takze w stopniu

i dziedziny sztuki, istotne dla kierunku dziennikarstwo i
nowe media, oraz mozliwo$ci zastosowania wiedzy
teoretycznej z ww. dziedzin w praktycznej dziatalno$ci
medialnej.

Zna w stopniu poglgbionym nowoczesne narzgdzia,
metody i techniki informacji i komunikacji (media
cyfrowe, sieciowe, mobilne).

mobilnego; zna mozliwo$ci wykorzystania i rozumie role
tzw. migkkich kompetencji w dziatalno$ci medialnej.

Ma uporzadkowana, poglebiona wiedzg o wspotczesnym
jezyku polskim, zorientowang na zastosowania
praktyczne, zwlaszcza w komunikacji za posrednictwem
mediow cyfrowych, sieciowych i mobilnych.

Rozumie rolg, ktora pelnia nowe media w gospodarce;
zna zasady tworzenia i rozwoju nowoczesnych
przedsigbiorstw medialnych i zarzadzania nimi.

Ma zaawansowana wiedzg¢ o celach, instrumentach,
metodach i technikach e-public relations i e-marketingu.

podstawowym z dziedziny nauk $cistych i przyrodniczych

Zna warsztat specjalistyczny dziennikarza internetowego i

K_WGO01
K_WG02
K_WG03
K_WG04
K_WG05
K_WG06

Zaliczenie
na oceng

Zajecia
praktyczne

Ocena pracy
studenta w trakcie
trwania praktyki

Ul

Umie definiowac¢ i rozstrzyga¢ problemy oraz
wykonywa¢ zadania typowe dla zawodow dziennikarza
internetowego i mobilnego, e-PR-owca, e-
marketingowca: tworzy¢ merytoryczne, rzetelne przekazy
multimedialne o r6znego typu wydarzeniach, zjawiskach i
procesach, prezentowane online lub offline; kreowa¢
wizerunek i marke; zarzadza¢ sytuacja kryzysowa;
wspolpracowac z interesariuszami; projektowac,
promowac i reklamowac produkty lub ustugi.

Zaliczenie
na oceng

Zajecia
praktyczne




Umie zdobywa¢ informacje z roznych zrodet i
wykorzystywac¢ je w dziatalnosci medialnej w sposob
krytyczny i tworczy.

Umie postugiwa¢ si¢ nowoczesnymi urzadzeniami,
programami i aplikacjami, przydatnymi w dziatalno$ci
dziennikarskiej, e-PR-owskiej, e-marketingowe;j.

Umie prowadzi¢ zaawansowane badania komunikacji
medialnej, zwlaszcza komunikacji sieciowej; potrafi w
oparciu o wyniki tych badan formutowa¢ hipotezy i
prognozy oraz tworzy¢ i wyprobowywaé nowe
rozwigzania komunikacyjne.

Umie porozumiewac si¢ z réznymi grupami odbiorcow,
odbierajac i tworzac wypowiedzi ustne i pisemne oraz
przekazy multimedialne, zwlaszcza przeznaczone dla
Internetu i mediéw mobilnych.

Umie sprawnie organizowac i prowadzi¢ spotkania i
wydarzenia, w tym dyskusje, debaty i negocjacje, takze
online.

Umie dziata¢ jako cztonek zespotu e-dziennikarskiego, e-
PR-owskiego, e-marketingowego.

Umie doglebnie analizowa¢ przemiany rynku pracy z
punktu widzenia specjalisty od komunikacji medialne;j;
potrafi zaplanowa¢ indywidualna i zespotowa sciezke
kariery zawodowe;.

Umie rozwija¢ i doskonali¢ kompetencje potrzebne w
dziatalno$ci medialnej, w szczego6Inosci: zdolnos¢ do
kooperacji, efektywna organizacje pracy, asertywnos¢ i
komunikatywnos¢, elastycznos¢, wysoka kulture osobista.

K_UWOI
K_UWO02
K_UWO03
K_UWO04
K_UK07
K_UKO08
K _UO11
K_UUI3
K _UU14

K1

Jest przygotowany do krytycznej oceny swojej wiedzy;
jest gotow rozwija¢ zmyst krytyczny, gust i wrazliwosé
jako swiadomy odbiorca i tworca przekazéw medialnych i
tekstow kultury.

Jest gotow do konstruktywnego dialogu i wspolpracy z
ekspertami w dziedzinie komunikacji spolecznej i
medialnej.

Jest w pelni przygotowany do wykorzystania swoich
umiej¢tnosci komunikacyjno-medialnych w inspirowaniu
i organizowaniu dziatai majacych na celu rozwdj
srodowiska spoteczno-gospodarczego, w tym lokalnego.

Jest gotow dziata¢ na rzecz zachowania i promocji
dorobku kulturowego i kulturalnego swojego regionu,
Polski i Europy.

Jest przygotowany do prowadzenia dziatalnosci medialnej
W sposob etyczny i odpowiedzialny.

Jest  gotow  broni¢  glownych  zasad  etosu
dziennikarskiego, w tym niezaleznosci i bezstronnosci.

K_KKO1
K_KK02
K_KO003
K_K004
K_KRO5
K_KRO06

Zajecia
praktyczne

Zaliczenie
na oceng

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Udzial w zajeciach, aktywnos¢

Obciazenie studenta

Udziat w zajeciach praktycznych

Semestr II: 1 miesiac (125h) =5 ECTS
Semestr III: 1 miesiac (125h) =5 ECTS
Semestr IV: 1 miesiac (125h) =5 ECTS

Sumaryczne obciazenie praca studenta

3 miesigce (375h)

Punkty ECTS za przedmiot

15 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu

Seminarium dyplomowe

Nazwa
przedmiotu

UTH/F/DZ/2/P/ST/H/1 Seminar
Jezyk wykladowy Polski
Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

Profil praktyczny

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

I-1v

Przynalezno$¢ do grupy zajec

H. Przygotowanie pracy dyplomowe;j
i przygotowanie do egzaminu dyplomowego

Status przedmiotu

Wybierany (ograniczonego wyboru)

Forma zajec Liilzytézl%gizzisyifqé Liczba punktow ECTS
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, Seminarium 60 [h]
wymiar, punkty ECTS ) ) 4 ECTS
z profilem studiéw Ksztaltuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 4 ECTS
Powiazanie przedmiotu z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 4 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni,
prowadzone przez promotoréw wybranych przez studentow

Wymagania wstegpne

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny / Katedra Filologii Polskiej

Koordynator / Prowadzacy (promotorzy)

Dr hab. Dariusz Trze$niowski, prof. UTHRad. /
Dr hab. Wiestaw Macierzynski, prof. UTHRad.
Dr hab. Anna Spdlna, prof. UTHRad.

Dr hab. Dariusz Trze$niowski, prof. UTHRad.

Adres strony internetowej pjo

www.wip.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

d.trzesniowski@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Zaplanowanie i samodzielne wykonanie przez studenta pracy dyplomowej
(magisterskiej), w oparciu o wiedze metodologiczna i znajomos¢ literatury
przedmiotu.

Tresci programowe:

Problematyka zaje¢ seminaryjnych:

- Omawianie wybranych prac metodologicznych z zakresu medioznawstwa.
- Wybor przez studentow tematow prac dyplomowych (magisterskich).

- Zestawienie bibliografii niezbednej do napisania pracy dyplomowej,




z podziatlem na bibliografie podmiotowa i przedmiotowa.

- Przygotowanie i dyskusja wokét konspektu catosci pracy dyplomowe;j.
- Ostateczne zatwierdzenie tematow prac dyplomowych w celu
przedstawienia ich do akceptacji Rady Programowej i Dziekana.

- Przygotowanie i dyskusja wokoét szczegdtowego konspektu pierwszego
rozdziatu pracy.

- Przedstawienie przez studentéw napisanych pierwszych rozdzialow pracy.
Dyskusja w grupie.

- Szczegdtowe konsultacje ukierunkowujace powstanie kolejnych
rozdzialow pracy.

- Przygotowanie i przedstawienie przez studentéw jednego z kolejnych
rozdziatéw pracy. Dyskusja.

- Przygotowanie i przedstawienie syntetycznego zakonczenia pracy.
Dyskusja.

Zlozenie catosci pracy dyplomowe;j.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Praca pod kierunkiem: wyszukiwanie zrodet bibliograficznych
podmiotowych i przedmiotowych. Opracowanie bibliografii.
Przygotowanie konspektu pracy dyplomowe;.

Praca samodzielna: redagowanie kolejnych rozdziatéw. Korekta.
Praca w grupie seminaryjnej: czytanie fragmentéw prac, dyskusja.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych
efektow uczenia sig, sposdb obliczania oceny
koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie przez studenta
wymaganych efektéw ksztalcenia. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w sklad przedmiotu jest rownoznaczne
ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS przyporzadkowanej
temu przedmiotowi. Sposéb obliczania oceny z poszczegdlnych

form zaje¢ przedstawia sie nastepujaco:

Seminarium

Przygotowanie bibliografii — 10 % oceny

Redakcja konspektu pracy — 15 % oceny
Redakcja kolejnych rozdziatow — 25%
Zozenie calej pracy — 50%

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajec¢ ng:gg :\izgryﬁkaq Gt
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Rl
efektu (EI) efekt uczenia Forma sy
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajec¢ weryfikacji sprawdzania
uczenia . . . sie S .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) i oceny

S8 gotow do: (KEV)
Zna podstawowa metodologie badan
medioznawczych. Ma szczegétowa wiedze o
wybranych do analizy i interpretacji tekstach
dziennikarskich. Identyfikuje, streszcza, K WGo1

w1 przedstawia w innej konwencji jezykowej K WG04 Seminarium Zaliczenie na
literature przedmiotowa. Definiuje i planuje K WK09 oceng
zakres badan analityczno-interpretacyjnych -
tekstow dziennikarskich; ma wiedzg o etapach
procesu badawczego. Ma wiedze w zakresie
prawa autorskiego.
Potrafi wykorzystywa¢ w praktyce badawczej
literature metodologiczna. Porzadkuje, .
krytycznie ocenia, \%vykorzystuje litejrature K_Uwo2 Przygotowanie .
przedmiotowa. Argumentuje i uzasadnia K_Uwod pracy dyplomp W

. . K UWO0S5 L . . (magisterskiej)

Ul yvlasne propozycje analityczno- K UWO06 Seminarium Zaliczenie na
interpretacyjne. Wyprowadza syntetyczne K UKO7 ocene
wnioski na podstawie wlasnych badan. Potrafi K UKO8
dyskutowac o efektach wlasnej pracy, broni¢ K UUl4
wlasnego stanowiska, przyjmowac krytyczne -
oceny
Posiada przekonanie o znaczeniu badan
socjologicznych i humanistycznych we K KKO1

K1 wspotczesnym swiecie. Zachowuje ostrozno$é K KKO02 Seminarium Zaliczenie na
i krytycyzm w wyrazaniu opinii o pracach K KROS5 oceng
innych badaczy, jest otwarty na sady innych, -
co uczy go pracy w zespole. Docenia wage




|prawa autorskiego i whasnosci intelektualnej. | |

Literatura i pomoce naukowe

Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢¢ (zdania egzaminu)
- Z. Bauer, E. Chudzinski, Dziennikarstwo i Swiat mediow, Krakow 1996.
- Z. Bauman, Plynna nowoczesnosé¢, Krakow 2006.

- M. Castells. Galaktyka internetu, Poznan 2003.

- M. Glowinski, Nowomowa i ciggi dalsze, Krakow 2009.

- T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Krakow 1999.

- M. Kafel, Prasoznawstwo, Warszawa 1969.

- A. Magdon, Reporter i jego warsztat, Krakow 2001.

- M. McLuhan, Zrozumie¢ media, Warszawa 2004.

- L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006.

- O Thomson, Historia propagandy, Warszawa 2001.

Literatura uzupekniajgca

Literatura przedmiotowa, w przypadku kazdej pracy ustalana odrebnie, $cisle wyprofilowana pod katem jej przydatno$ci

do indywidualnego opracowania zagadnienia

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]
) o d Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywno$¢ Inne godz. nauczyciela-praca Zajecia
kontaktowe
wlasna studenta dydaktyczne
(IGK) (ZBN)
Udziat w zajeciach seminaryjnych - - 60

Udzial w konsultacjach 10 - -
Przygotowanie do zaje¢ seminaryjnych - 30 -
Sumaryczne obciazenie praca studenta 10[h]/ 0,4 ECTS 30[h])/ 1,2 ECTS 60[h]/ 2,4 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot 4 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Kod przedmiotu Przygotowanie i ztozenie pracy dyplomowe;j

Nazwa
przedmiotu

UTH/F/DZ/2/P/ST/H/2 Preparation and submission of the thesis
Jezyk wykladowy Polski

Rok akademicki 2021/2022
Kierunek Dziennikarstwo i nowe media
w zakresie -

Poziom studiow Studia drugiego stopnia

Profil studiow Profil praktyczny

Forma studiéw Studia stacjonarne

Semestr / semestry -

H. Przygotowanie pracy dyplomowe;j

LRI G0 Ty 22 i przygotowanie do egzaminu dyplomowego

Status przedmiotu -

Forma zajec¢ Liczba godzin Liczba punktéow ECTS
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, Zajecia bez nauczyciela 500 [h]
wymiar, punkty ECTS ) i 20 ECTS
z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosci praktyczne (profil praktyczny) 20 ECTS
Powiazanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS
z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 20 ECTS
Forma nauczania -
Wymagania wstepne -
Jednostka prowadzaca Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny
Koordynator Dr hab. Dariusz Trze$niowski, prof. UTHRad.
Adres strony internetowej pjo www.wifp.uniwersytetradom.pl
Adres e-mail, telefon koordynatora d.trzesniowski@uthrad.pl, tel. (48) 361 73 60

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

1. Monitorowanie pracy studenta zdobywajacego wiedze o procesie
badawczym, metodach i narzedziach badawczych, metodyce przygotowania
pracy naukowe;j.

2. Monitorowanie pracy studenta zdobywajacego umiej¢tnosci opracowania
planu badawczego, przygotowania instrumentarium badawczego, analizy
materiatu badawczego.

3. Ksztattowanie odpowiedniej postawy i nawykéw studenta wobec pracy
badawczo-naukowe;.

Cel ksztalcenia:




Tresci programowe:

Student w trakcie pisania pracy dyplomowej (magisterskiej)

oraz przygotowania do egzaminu dyplomowego ma za zadanie:

1. Przygotowac pod opieka promotora prace przegladowe (systematyzujace
okreslony wycinek wiedzy), prace o charakterze projektowym, studia
przypadkéw — potrzebne do napisania pracy dyplomowe;j i ztozenia
egzaminu dyplomowego.

2. Przygotowac si¢ do samodzielnego rozwigzywania problemow badawczo-
projektowych, z elementami analizy, oceny i propozycji zmian.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

Samoksztatcenie, kwerenda biblioteczna, konsultacje, weryfikacja
postepow pracy nad praca dyplomowa, indywidualne spotkania promotora
Z seminarzysta.

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych
efektow uczenia sig, sposdb obliczania oceny
koncowe;j:

Podstawowym warunkiem zaliczenia przedmiotu jest terminowe ztozenie
u promotora pracy dyplomowej (magisterskiej). Oceny pracy dokonuje
promotor pracy oraz recenzent wskazany przez promotora.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zaje¢

Metody weryfikacji efektow
uczenia sie

Numer
efektu
uczenia
sie

Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu
(PEU)
Student, ktory zaliczyt przedmiot
(W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest
gotow do:

Kierunkowy
efekt uczenia
sie
(KEU)

Forma zaje¢

Forma
weryfikacji
(zaliczen)

Metody
sprawdzania
i oceny

Wi

Zna i rozumie zastosowania praktyczne zaawansowanej
metodologii, terminologii oraz zasady teoretyczne
dotyczace przygotowania pracy dyplomowej

i przygotowania do egzaminu dyplomowego

z zakresu medioznawstwa.

K_WGO1

Zajecia bez
nauczyciela

Egzamin
dyplomowy

Ul

Potrafi zdobywa¢ i uzytkowac wiedze

z zakresu medioznawstwa oraz innych dyscyplin z
dziedzin nauk spotecznych

1 humanistycznych poprzez wyszukiwanie, analizowanie,
warto$ciowanie

i kategoryzowanie informacji,

z wykorzystaniem roznych zrodet (tradycyjnych oraz
elektronicznych)

w celu zaprezentowania jej na egzaminie dyplomowym.

K_UW02
K_UWO03

Zajecia bez
nauczyciela

Egzamin
dyplomowy

U2

Potrafi zastosowa¢ zaawansowane zasady

i procedury badawcze, formutowaé

i analizowa¢ paradygmaty badawcze, dobra¢ odpowiednie
narzgdzia, formutowa¢ wnioski, opracowac i
zaprezentowac rezultaty pracy

w zakresie wybranego problemu medioznawczego,
analizowanego w pracy dyplomowej i na egzaminie
dyplomowym

K_UWO04
K_UWO05
K_UWO06

Zajecia bez
nauczyciela

Egzamin
dyplomowy

Kl

Jest gotow odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace
przygotowaniu do egzaminu dyplomowego; jest gotow
gospodarowac czasem i realizowac¢ poszczegolne etapy
przygotowania pracy i przygotowania do egzaminu
dyplomowego w wyznaczonych terminach.

Posiada przekonanie o znaczeniu badaf naukowych
(socjologicznych i humanistycznych); jest gotow zasiggac
opinii ekspertéw w dziedzinie medioznawstwa.

K_KKO1
K_KK02

Zajecia bez
nauczyciela

Egzamin
dyplomowy

Zajecia bez
nauczyciela

Egzamin
dyplomowy

Ocena (recenzja)
pracy dyplomowej
(magisterskiej)
dokonana przez
promotora
i recenzenta

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa/uzupelniajaca:
Wykaz literatury zalezy od wybranego problemu medioznawczego (tematu pracy dyplomowej), wybranego na seminarium.
Wstepna literature podaje opiekun grupy seminaryjnej.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktéw ECTS

Udzial w zajeciach, aktywnos¢

Obciazenie studenta [h]

Zajecia bez nauczyciela — praca wiasna studenta (ZBN)

Przygotowanie i ztozenie pracy dyplomowej 500 [h]
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 500 [h]
Punkty ECTS za przedmiot 20 ECTS




